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Éditorial

L’étape reine du Tour de Suisse 2023 est aussi une 
étape reine pour les titulaires d’un compte WIR.

 depuis quarante ans qu’elle a du nez. Son assortiment 
est couronné par la gamme Terra Alpina qui est actuelle-
ment très populaire tant auprès des hôtels et des PME 
qu’auprès des particuliers (p. 6). 

Lors d’une décision d’achat, il n’y a bien évidemment pas 
seulement les yeux ou le nez qui interviennent. Le 
porte-monnaie est un facteur qui joue également un rôle 
important. Le parcours entre Fiesch, en Valais, et La Punt 
dans les Grisons était l’étape reine du Tour de Suisse 
2023. C’est aussi l’étape reine des titulaires d’un compte 
WIR puisque nous avons dénombré, sur ces 211 kilo-
mètres, 17 restaurants et hôtels qui répondent à tous les 
goûts et tous les besoins – en acceptant pour certains 
jusqu’à 100% WIR (p. 20).

Daniel Flury
Rédacteur en chef

Les scolastiques médiévaux avaient adopté un ton in-
habituellement conciliant pour des philosophes en dé-
crétant que les goûts et les couleurs ne se discutent pas. 
Aujourd’hui, ce principe semble avoir évolué puisque les 
litiges entre voisins par exemple en matière de couleur de 
façade deviennent de plus en plus courants et occupent 
une armée de médiateurs allant du juge de paix jusqu’au 
Tribunal fédéral.

L’esprit d’entreprise s’intéresse de plus près à un cas de 
Köniz et recommande, lorsque des divergences  d’opinion 
apparaissent, de rechercher suffisamment tôt la discus-
sion, de faire preuve de bon sens et, le cas échéant, de 
recourir aux services d’un médiateur (p. 36).

Les odeurs et les goûts sont souvent étroitement liés.  
En matière de parfums, les opinions peuvent également 
diverger très rapidement. Adrian Auf der Mauer, CEO de 
la manufacture de parfums d’ambiance Provalora, sait 
par exemple que l’odeur de vanille peut effectivement 
être problématique. Cette entreprise familiale prouve 

211 km pour  
reines et rois
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Vous êtes une PME et souhaitez promouvoir vos produits en proposant ici une offre avantageuse? 
Contactez-nous par courriel sous wirmarket@wir.ch ou téléphonez au 0800 947 944.

Pour célébrer la belle saison

Le nouveau barbecue à gaz Weber transforme l’art de la grillade en 
véritable performance gastronomique. Innovation phare de cet été, le 
Genesis SE-EPX-335 est un vrai multitalent qui sait tout faire: griller, 
cuire, étuver, rôtir et même fumer. C’est simple, rapide et raffiné.

Cet été, il va devenir l’inséparable compagnon 
de vos soirées conviviales. Lui, c’est le grill WE-
BER de l’offre WIRpromo proposée par Vanoli 
SA. Allumez, et vous voilà déjà maître rôtisseur.

Gagnez du temps et de l’argent: l’offre com-
prend la livraison, l’installation et deux bons 
pour un cours BBQ d’une valeur de 450 CHW, 
en exclusivité pour vous. La Grill Academy 
vous propose un large éventail de cours BBQ 
pour tous les goûts.

Partenaire WIRpromo

Vanoli SA à Thalwil est l’unique Weber® Store de 
Suisse, présentant sur plus de 400 m2 la gamme 
complète des grills Weber®, ainsi que sa propre 
Grill Academy, le magasin des pièces de rechange 
et le service après-vente.  

Les plus
• cadre WEBER® CRAFTED & grille en acier inox 9 mm
• technologie WEBER® CONNECT
• boîte de fumage intégrée
• éclairage Night Vision 

Les détails
• grand plateau latéral en acier inox
• feu latéral (3.5 kw) pour sauces et légumes
• zone Sear (3.8 kw) pour la saisie à feu vif
• bac à graisse Pull and Clean

Les spécifications
• grille 68x48 cm
• dim. (hxlxp) 123x157x69 cm
• garde-chaud  65x27 cm
• nombre de brûleurs: 3

Vanoli AG | Gotthardstrasse 49 | CH-8800 Thalwil | 044 720 05 85 | info@vanoli.com | www.vanoli.com

«Grillades à gogo,

l’été sera chaud!»

Barbecue à gaz connecté WEBER®

Genesis SE-EPX-335 par Vanoli SA

2 749 CHW
100% WIR!
y. c. livraison, 

installation & bons 
pour un cours  

BBQ

Grill à gaz Genesis SE-EPX-335: 2 749 CHW 
y compris livraison, installation et deux bons  
pour un cours BBQ d’une valeur de 450 CHW.       
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Voilà vingt-cinq ans qu’Antonino Barretta, 
originaire de Sicile, gère l’hôtel trois étoiles 
«Bellevue», dans la petite ville jurassienne 
de Saignelégier. Presque la moitié des 
collaborateurs sont des membres de la famille, 
ce qui permet au «Bellevue» de résoudre 
élégamment la pénurie de main-d’œuvre 
spécialisée dont souffre tout particulièrement  
la gastronomie.

Page 12

Pour la Banque WIR, le sponsoring du maillot du 
prix de la montagne et l’encadrement du Tour 
de Suisse qui y était lié auront représenté une 
tâche très complexe au niveau de l’organisation 
et de la logistique. Reto Etter, responsable des 
manifestations organisées par la Banque WIR,  
a joué le rôle de coordinateur et dresse un bilan  
très positif de cette expérience.

Page 32

La Banque WIR soutient comme partenaire le 
Forum financier de la Société Suisse de Crédit 
Hôtelier SCH - SGH qui aura constitué, en 2023 
également, une partie intégrante de l’Hospitality 
Summit de deux jours à Zurich. Les deux 
manifestations sont un must pour les décideurs 
du secteur de l’hébergement. 
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Fragrances sur mesure 
pour PME et particuliers

Provalora AG, Wigoltingen

Wigoltingen, une localité située dans le canton de Thurgovie, n’est pas 
ce que l’on peut appeler une métropole. Cependant, c’est ici que la 
manufacture Provalora fabrique les produits cosmétiques et les 
fragrances pour hôtels qui rendent votre séjour dans de nombreux 
hôtels de Suisse et d’Europe encore plus agréable.

Les odeurs appartiennent aux impressions les plus mar-
quantes qui soient et peuvent déterminer comment l’on 
fait face à une situation, une personne ou un endroit et 
quels souvenirs on en emportera. De multiples entre-
prises, hôtels et hôpitaux profitent de cette particularité et 
diffusent très consciemment dans leurs locaux des fra-
grances pour que leurs collaborateurs et leurs visiteurs s’y 
sentent à l’aise. Fondée en 1984, la manufacture Provalora 
à Wigoltingen peut se targuer de presque quarante ans 
d’expérience dans le monde des fragrances et des pro-
duits cosmétiques.  Adrian Auf der Mauer (38) a repris en 
2018 la gestion opérationnelle de l’entreprise. L’entreprise 
avec ses 15 collaborateurs mérite la mention «à gestion 
familiale» parce que la sœur d’Adrian, Dominique Auf der 
Mauer (36), est active dans la production et l’administra-
tion alors que la maman Silvana Auf der Mauer apporte 
son soutien en laboratoire pour y tenir les feuillets tech-
niques de sécurité à jour. En effet: «Qu’il s’agisse de savon 
fait main, de parfums d’ambiance ou de préparations cos-
métiques: chacun de nos produits est enregistré auprès 
de l’Office fédéral de la santé OFS et doté d’un feuillet 
technique de sécurité», souligne Adrian Auf der Mauer. 

L’hôtellerie joue un rôle de pionnière
Alors que d’autres fabricants sont devenus, au cours des 
ans, de simples négociants et ont ainsi également intégré 
des sèche-cheveux, des cendriers ou des valises à 
 roulettes à leur assortiment, la maison Provalora est restée 
fidèle à son caractère de manufacture de produits cosmé-

tiques et de parfums d’ambiance. L’hôtellerie est le princi-
pal précurseur et moteur du business lié aux parfums 
d’ambiance. Selon M. Auf der Mauer: «Je constate que 
cette branche est très innovatrice, car elle fait bouger ses 
fournisseurs et ses partenaires.» Le respect des principes 
du développement durable est un autre thème très impor-
tant dans ce contexte. La maison Provalora répond à de 
telles exigences en utilisant du PET recyclé pour la produc-
tion de certains flacons: «En raison du risque de blessures, 
le verre ne convient de toute façon guère à l’usage dans 
l’hôtel lerie.» Le papier de verre est un autre matériau d’em-
ballage durable car il se produit sans bois ni eau. Par ail-
leurs, les sets de produits cosmétiques Provalora destinés 
aux  hôtels et hôpitaux contiennent également des brosses 
à dents constituées à 70% de paille de blé. 

Solutions d’emballages de recharge
Lorsque cela convient, l’entreprise cherche des solutions 
comportant des emballages de recharge. Cela peut aller 
du distributeur de savon jusqu’aux parfums d’ambiance 
pour voitures – des emballages de 20 ml qu’il est possible 
de fixer sur l’aération. «En Suisse, Provalora aura été la 
première entreprise à proposer des solutions d’embal-
lages de recharge», insiste M. Auf der Mauer. Ce concept 
intéresse tout particulièrement les revendeurs, car il fait 
revenir les clients dans le magasin après un certain temps. 
Pétri d’habitudes, l’être humain reste également fidèle à 
son odeur favorite, ce qui n’est pas sans conséquence 
pour l’entreprise: l’assortiment Provalora comporte de 
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Adrian Auf der Mauer et sa sœur Dominique Auf der Mauer 
dans le magasin de fabrique Manufakta au siège social de 
l’entreprise à Wigoltingen.

Photos: Henry Muchenberger
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Dominique Auf der Mauer dans une salle de production. Une collaboratrice remplit un emballage de parfum d’ambiance  
 Terra ALPINA.

fakta au siège social de Wigoltingen et au Manufakta 
Swiss Concept Store à Stein am Rhein. En fonction des 
horaires de navigation des bateaux, ce dernier est parfois 
également ouvert le dimanche. «Ce magasin situé de 
manière très centrale dans un ancien et historique bâti-
ment à colombages est très populaire, en particulier 
auprès des touristes qui achètent ici les produits qu’ils ont 
découverts et appréciés lors d’un séjour dans un hôtel», 
précise Adrian Auf der Mauer.

Féminin et «WIR»
Le client Provalora typique est une femme – ce qui n’est 
pas étonnant puisqu’il s’agit de fragrances. Cependant, il 

nombreux parfums d’ambiance depuis vingt ans, même 
s’il est régulièrement élargi et remis à jour. «Tôt ou tard, je 
pense que nous ne pourrons éviter de réduire cet assorti-
ment», résume M. Auf der Mauer en riant. 

Terra ALPINA
L’assortiment ne pourrait se concevoir sans la nouvelle 
gamme Terra ALPINA. Il s’agit aussi bien de produits cos-
métiques pour hôtels que de parfums d’ambiance et de 
produits pour les soins du corps. Leur point commun: ils 
diffusent l’odeur bienfaisante d’herbes aromatiques récol-
tées dans les Alpes suisses, en particulier du centaurium, 
de l’alchémille, du rhododendron, de la gentiane jaune, de 
l’arnica et de l’absinthe. Différentes compositions de ces 
six herbes forment quatre bouquets d’herbes revitali-
santes qui se sont très rapidement établis sur le marché. 
Ces parfums d’ambiance composés sont devenus si po-
pulaires que les produits Terra ALPINA disposent désor-
mais de leur propre site web. Sur terra-alpina.ch, on trouve 
donc des sprays de parfum d’ambiance, des bougies odo-
rantes, des parfums d’ambiance avec des baguettes de 
remplacement pour des bouteilles de différentes tailles, 
des distributeurs pour savon liquide avec un dispositif de 
fixation murale et tant d’autres choses encore. Ces pro-
duits peuvent s’acheter directement sur le site web – si l’on 
préfère des achats plus personnalisés, il est possible de 
se rendre dans un des 36 différents points de vente Terra 
ALPINA répartis dans l’ensemble de la Suisse.

Concept Store à Stein am Rhein
L’ensemble de l’assortiment Provalora est présent sur le 
site provalora.ch. Le shop en ligne est constitué de deux 
parties: l’une pour les clients professionnels, l’autre pour 
les particuliers. Les deux segments de clientèle sont par 
ailleurs les bienvenus dans le magasin de fabrique Manu- Le Concept Store à Stein am Rhein.
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Les produits Provalora peuvent être emballés et étiquetés conformément aux besoins spécifiques des clients.

peut aussi être masculin et client WIR. Selon M. Auf der 
Mauer: «Les clients WIR sont des chefs d’entreprise qui 
attachent beaucoup d’importance à la qualité. Quiconque 
fait une analyse coût-bénéfice ne peut nous ignorer.» De 
nombreux prix de vente n’ont pas changé depuis des an-
nées, l’inflation et d’autres causes d’augmentation des 
prix de revient ont été neutralisées par de «meilleurs 
achats, des achats modifiés et des achats en plus grandes 
quantités». Le fait que la maison Provalora ne réside pas 
dans un «palais» contribue à ce que les frais fixes restent 
bas, mais surtout: «Chez nous, vous achetez le produit 
sur l’établi, pas auprès d’un agent!»
Le taux d’acceptation WIR de 100% pour les particuliers 
est également très attrayant (sur les plates-formes de 
vente essenceofnature.ch et terra-alpina.ch et dans les 
magasins de Wigoltingen et de Stein am Rhein). Les hôte-
liers et autres clients professionnels peuvent régler leurs 
achats sur le site provalora.ch avec une part WIR de 30% 
et les revendeurs bénéficient en outre d’un rabais de 30%. 
Adrian Auf der Mauer utilise les recettes WIR pour l’achat 
d’articles de consommation et de matériel de bureau, 
 l’entretien des immeubles, le parc de véhicules et les 
 dépenses privées. 

WIR en guise d’avantage concurrentiel
M. Auf der Mauer est convaincu que l’acceptation WIR 
fournit à son entreprise un atout dans sa lutte concurren-
tielle contre de grandes entreprises – en particulier aussi à 
l’étranger: «Je considère que le système WIR est une 
chance et un avantage par rapport à mes concurrents. 
L’expérience montre par ailleurs que les clients WIR font 
des achats de plus grande ampleur, soignent des relations 
d’affaires axées sur le long terme et disposent d’une 
bonne solvabilité, ce qui nous permet de renoncer parfois 
à un test de solvabilité.» Souvent, les clients WIR sont des 
entreprises familiales, en particulier lorsqu’ils sont actifs 
dans le secteur de l’hôtellerie. Comme les hôtels désirent 
offrir à leurs clients un cadre authentiquement suisse pour 
leur séjour, ils s’adressent à Provalora. «Chez nous, vous 
trouvez toujours des parfums d’ambiance et des produits 
de soins évoquant la fraîcheur de l’air alpin – et tout cela à 
des conditions WIR très attrayantes.»

Des produits sur mesure, aussi pour les cadeaux  
à la clientèle
Pourtant, les prestations de services de Provalora sont vé-
ritablement faites pour le marché suisse, car en plus de 
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M. Auf der Mauer est en mesure de faire preuve de cette 
flexibilité grâce à une application systématique du principe 
de manufacture qui s’exprime dans une formule assez 
simple: «On fabrique et on exécute à l’interne tout ce qui 
peut l’être.» Elle est ainsi appliquée pour le site web, les 
shops en ligne, les travaux de graphisme ou encore la séri­
graphie. «Ces instruments nous permettent de réaliser 
dans des délais très courts le design pour des produits 
manufacturés conformément aux souhaits d’un client et 
de munir ces produits du logo de l’entreprise en question.»
 
Estomac – yeux – nez?
On le sait, l’amour passe par l’estomac. Est­ce que le nez 
est le facteur déterminant lorsqu’il s’agit de préférences 
olfactives? Adrian Auf der Mauer le sait bien: c’est effecti­
vement le cas; cependant, c’est tout de même le nom de 
l’article qui détermine si un client prend le produit en main: 
«Le nez n’intervient qu’après coup.» Green Tea fait partie 
des parfums les plus populaires – avec une note d’agru­
mes –, tout comme Amber & Wood ou White Birch dont la 
merveilleuse composition de parfums est même en me­
sure de neutraliser de mauvaises odeurs. 

En matière de parfum, la discrétion est reine. Adrian Auf 
der Mauer recommande un parfum d’ambiance décent, 
discret, surtout compte tenu d’éventuelles sensibilités 
particulières des clients ou des collaborateurs: «Le parfum 
ne devrait pas être la première chose perceptible dans une 
pièce.»
 

 ● Daniel Flury

WIRmarket.ch > Provalora

Emballages avec des bâtonnets parfumeurs de tailles, couleurs et 
matériaux les plus divers.

Vue du magasin de fabrique à Wigoltingen.

produits standard, Provalora est également en mesure de 
satisfaire à des souhaits très spécifiques propres à la 
clientèle. M. Auf der Mauer produit des collections de pro­
duits cosmétiques et de parfums d’ambiances sur mesure 
pour divers revendeurs ainsi que des clients hôteliers ré­
putés. Pour ces établissements, Provalora se charge par 
ailleurs du stockage de pantoufles, par exemple. Par ail­
leurs, les produits commandés un jour  ouvrable jusqu’à 
9 heures sont livrés le lendemain ou deux jours plus tard 
au client.
Des solutions individualisées sont possibles à partir de 
quantités commandées de 50 unités, «ce qui est tout spé­
cialement intéressant pour les PME qui recherchent des 
cadeaux à la fois attrayants et utiles pour leur clientèle». 
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 ● Daniel Flury
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Vue du magasin de fabrique à Wigoltingen.
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intérêts pour l’épargne
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Ouvrez 
un compte 
maintenant 
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«L’ambiance était vraiment  
impressionnante»

Pour la Banque WIR, le sponsoring du maillot du prix de la 
montagne et l’encadrement du Tour de Suisse qui y était lié auront 
représenté une tâche très complexe au niveau de l’organisation et de 
la logistique. Reto Etter, responsable des manifestations organisées 
par la Banque WIR, a joué le rôle de coordinateur. Il dresse un bilan 
très positif de cette expérience.

Ils faisaient partie de l’équipe de la Banque WIR qui a accompagné le Tour de Suisse 2023 (depuis la g.): Olivier Garnier, Koni Rüegg 
(externe), Reto Etter, Sina Ulmann, Ramon Zenhäusern (as du slalom, champion du monde, médaillé olympique), Amandine Flubacher, 
Daniel Derron (externe), Leonardo Norambuena et Franco Marvulli (ancien cycliste de piste, multiple champion du monde et médaillé 
olympique).  

Photo: màd

 gérer les manifestations destinées aux clients et assurer 
notre présence dans la colonne publicitaire –, alors que la 
deuxième partie de l’équipe était en charge de la mise en 
place du stand promotionnel et des manifestations pour 
les clients à l’arrivée. Il fallait également ne pas sous- 
estimer le transport et la distribution des cadeaux publici-
taires. De plus, nous voulions garantir que notre équipe de 
commercialisation puisse en tout temps disposer de 
bonnes photos et vidéos pour pouvoir préparer des repor-
tages de toute première actualité.      

Pendant le Tour de Suisse, ton équipe et toi-même 
étiez en route dix jours de suite. Quel aura été pour 
vous le principal défi à relever?
Reto Etter: La mise en œuvre en pratique de notre planifi-
cation préalable de personnel et de logistique aura certai-
nement représenté le principal défi à relever. Nous n’avions 
aucune expérience dans ce domaine et devions donc nous 
attendre à de nombreuses surprises. Au niveau de la logis-
tique, il aura fallu tenir compte du fait qu’une partie de 
l’équipe devait toujours être présente au départ – pour 
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Compte tenu de l’expérience de cette année, quels 
sont les éléments qui vont changer en 2024 et quels 
sont ceux qui ont fait leurs preuves?
De nombreuses activités mises en œuvre ont parfaitement 
fonctionné. Il est certain que nous resterons le partenaire 
du maillot du prix de la montagne car ce dernier assure une 
grande visibilité à la Banque WIR. Du point de vue de la 
marque, l’acquisition d’une tente gonflable pour l’organisa-
tion des manifestations aura été une excellente décision et 
avec un peu de routine, les durées de mise en place et de 
démontage vont se réduire de plus en plus. Nous vou-
drions également conserver les deux véhicules dans la co-
lonne publicitaire. Un certain potentiel d’optimisation existe 
dans l’organisation interne, en ce qui concerne la réparti-
tion des responsabilités ou encore lors de la planification 
de la logistique liée au personnel – où peut-on idéalement 
passer la nuit? – et au matériel – quel matériel commander 
à quel moment, pour quel endroit et en quelles quantités?
Il va de soi qu’il est également possible d’adapter encore la 
communication tant interne qu’externe pour améliorer 
 encore la combinaison des différents canaux.    

Quel feed-back avez-vous reçu des clients invités?
Le sondage auprès de la clientèle est encore en cours mais 
de nombreux conseillers à la clientèle ont reçu des retours 
très positifs quant aux manifestations organisées pour les 
clients. Grâce à l’engagement du multiple champion du 
monde de cyclisme de piste Franco Marvulli en tant qu’hôte 
lors des manifestations organisées pour les clients, il aura 
été possible de fournir de nombreuses informations  de 
base qui ont suscité un très vif intérêt.

Quelles ont été les réactions du public au fait  
que la Banque WIR est sponsor Premium du Tour  
de Suisse?
Sur le stand ou dans la colonne publicitaire, nous avons 
entendu plusieurs fois des gens dire: «Ah, la Banque WIR 
existe toujours!» Cela montre à quel point il est important 
de montrer la Banque publiquement. Le Tour de Suisse 
nous permet de le faire, ce qui était bien notre objectif lors 
de la signature de notre engagement.
De nombreux fans de cyclisme ne savaient pas que la 
Banque WIR propose également des produits destinés aux 
clients privés. Par conséquent, nous avons bien fait de 
concentrer notre communication sur les produits d’épargne 
et de prévoyance de la Banque WIR.     

Quel effet le décès de Gino Mäder a-t-il eu sur 
l’ambiance dans le public?
Il y a eu un cumul d’événements intervenus dans cet inter-
valle de temps. Dans la nuit précédant la nouvelle du décès 
de Gino, la montagne a fini par s’effondrer dans le village 
grison de Brienz, ce qui a totalement modifié l’étape. Le 
départ de la 6e étape a dû être déplacé de La Punt à Coire 
étant donné qu’il n’était plus possible d’emprunter le col de 
l’Albula. C’est pendant cette opération qu’est tombée la 

Ils ont gagné le maillot du prix de la montagne 
sponsorisé par la Banque WIR: la Suissesse Elise 
Chabbey et le Hollandais Pascal Eenkhoorn.

nouvelle du décès et la décision a donc été prise de ne faire 
parcourir à vélo par les équipes que les derniers kilomètres 
de l’étape en hommage à Gino et de les faire passer en-
semble la ligne d’arrivée. Là-bas, l’ambiance était vraiment 
impressionnante et les spectateurs présents sur le site ont 
fait preuve d’une remarquable compassion. 
Le Tour de Suisse s’est alors poursuivi dans une ambiance 
qui n’était bien entendu plus du tout euphorique. Décision 
a également été prise de renoncer à de grandes festivités 
liées au Tour de Suisse. Le long du parcours, il y avait 
 encore des spectateurs, mais le bruit était assez limité.

Au niveau du public, y a-t-il une différence entre le 
Tour de Suisse des hommes et le Tour de Suisse 
Women?
Les deux premiers jours du Tour de Suisse Women sont 
identiques aux deux derniers jours du Tour de Suisse des 
hommes et il est donc possible de tirer profit des infrastruc-
tures pour les deux catégories. Sur le parcours, le nombre 
de spectateurs était un peu moins élevé pour les femmes 
mais au départ et à l’arrivée, on ne sentait presque pas de 
différence. Je pense que le cyclisme féminin deviendra de 
plus en plus populaire, en particulier grâce à des athlètes 
aussi marquantes que Marlen Reusser. Cependant, il est 
presque obligatoire que des Suissesses concourent dans 
le peloton pour la victoire d’une étape ou la victoire globale 
pour que ce sport puisse continuer à se développer.

 ● Interview: Daniel Flury

Photos: Sam Buchli, 
Buchli Fotografie
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Sportif mais  
néanmoins sociable

Le Granfondo Vaduz (photo) et l’Ultrafondo Zurich- 
Zermatt font partie des manifestations de la série 
Chasing Cancellara de Sette Sports.

Photos: màd



15

Août 2023

14

WIRinfo Le magazine des PME suisses

Sportif mais  
néanmoins sociable

Le Granfondo Vaduz (photo) et l’Ultrafondo Zurich- 
Zermatt font partie des manifestations de la série 
Chasing Cancellara de Sette Sports.

Photos: màd

15

Août 2023

Voudriez-vous partager votre 
enthousiasme pour le cyclisme 
avec d’autres personnes, pouvoir 
choisir entre l’esprit de 
compétition sportif et les 
échanges sociaux et passer de  
l’un à l’autre? Dans ce cas, les 
manifestations de sport de masse 
de Sette Sports avec Fabian 
Cancellara conviennent 
précisément à vos besoins.

Sette Sports est une entreprise de l’ancien cycliste pro-
fessionnel Fabian Cancellara et propose des manifesta-
tions spécialement conçues pour des débutants et semi- 
professionnels enthousiastes de cyclisme. Au cours de 
ces deux prochains mois, deux défis sont au programme:

Ultrafondo Zurich-Zermatt
Nous l’admettons volontiers, les paramètres de base ne 
laissent guère penser à une promenade pour débutants. 
Le trajet à parcourir le 16 septembre entre Zurich et  
Zermatt est de 280 kilomètres, avec un dénivelé de 
6000  mètres constitué essentiellement des cols du 
Glaubenberg, du Brünig et du Grimsel. Cependant, ce 
défi sportif peut se relever en trois catégories et aucune 
condition de base n’est posée quant à l’âge ou à la condi-
tion physique des participants. Les plus ambitieux vou-
dront parcourir de leurs propres forces l’ensemble du tra-
jet. Si l’on préfère toutefois vivre en groupe l’aventure que 
représente l’ensemble du parcours, il est possible de faire 
ce dernier par groupe de trois. Si l’on désire adopter un 
rythme plus lent, il suffit de faire équipe avec un parte-
naire et de se répartir avec lui le trajet à parcourir. Les 
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équipes de deux décident de manière autonome quand, 
où et à quelle fréquence il convient de faire des change-
ments et des pauses. Cela ne change toutefois rien au fait 
que la manifestation Ultrafondo Zurich-Zermatt est sans 
doute la plus astreignante de toutes les courses d’un jour 
en Suisse et reste, en principe, un concours individuel. 
Cette année, l’Ultrafondo célèbre déjà son 5e anniver-
saire. Il n’aura pas lieu comme jusqu’ici un samedi, mais 
un vendredi. Sette Sports réagit avec de telles adapta-
tions et améliorations aux remarques et propositions de 
ses participants dont elle récolte les expériences et les 
opinions par le biais de sondages. 
Il faut prévoir de 10 à 17 heures pour le trajet. En général, 
seul un très petit nombre de participants cherche à réali-
ser un chrono rapide. Selon les responsables de la mai-
son Sette Sports, il n’y a que très peu de participants qui 
sont particulièrement sportifs. Les autres sont déjà heu-
reux d’avoir relevé le défi et bien sûr au moment où ils 
arrivent à destination à Zermatt. 

La sécurité avant tout
Sur le trajet, une très grande importance est vouée à la 
sécurité. Si le parcours n’est pas sécurisé, plus de 30 
motards expérimentés accompagnent néanmoins les 
participants sur l’ensemble du parcours. De plus, tant les 
postes de police que les administrations de toutes les 
communes sur le trajet sont informés du passage et l’or-
ganisateur connaît parfaitement l’ensemble des chan-
tiers routiers. Afin d’éviter que qui que ce soit ne se 
perde, les postes de chronométrage et de contrôle an-
noncent le passage de tous les participants aux respon-
sables de la course. Les équipes peuvent compter sur 

Tortour Gravel

Le 28 octobre aura lieu à Zurich le Tortour Gravel, 
organisé par Cycling Unlimited. Le nom de la mani-
festation dit tout: le parcours comporte également 
des parties non asphaltées, plus précisément des 
pistes de gravier. Le Tortour ne doit toutefois pas for-
cément représenter une torture, car il comporte dé-
sormais une catégorie Enduro pour ceux qui privilé-
gient le plaisir et non pas le fait de réaliser un chrono 
bien défini. Cependant, les participants au pro-
gramme Enduro peuvent également opter pour un 
chronométrage sur de courtes étapes.
Le vendredi 28 octobre, il ne s’agira pas encore de la 
véritable course décisive, mais d’un simple entraîne-
ment sur 20 km.

Le samedi en revanche, le départ aura lieu très tôt le 
matin et le parcours mènera le long de l’Altberg et du 
Lägern. En plaine, les participants longeront l’aéro-
port de Zurich, avant de retourner sur le haut-plateau 
de Brütten et le Zurichberg. Nul doute que les jambes 
se souviendront de ces 90 kilomètres et 1900 mètres 
de dénivelé. Le dimanche, le nombre de kilomètres 
est réduit (75) et le parcours comporte moins de 
montées et de descentes, mais mène à travers prés, 
champs et forêts, ce qui explique pourquoi le nom de 
la manifestation comporte le supplément «Gravel».

gravel.tortour.com

Il est possible de parcourir les 280 kilomètres entre Zurich et Zermatt seul ou en équipe.
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des véhicules d’accompagnement alors qu’un bus-na-
vette ramène les participants qui abandonnent le vélo en 
toute sécurité à destination au départ d’Innertkirchen et 
d’Ulrichen. Le briefing des participants et le fichier relatif 
au trajet qui peut se télécharger sur l’ordinateur de bord 
du vélo sont également deux éléments importants pour 
la préparation.

Granfondo Vaduz
Zurich-Zermatt fait partie de la série Chasing Cancellara, 
tout comme la deuxième manifestation au mois de sep-
tembre, le Granfondo Vaduz. Qu’on ne s’attende pas à 

Au départ à Vaduz.

une véritable course avec le vainqueur du Tour de Suisse 
et double médaillé olympique. Cependant: Fabian Can-
cellara participera également à la course de Vaduz pour 
laquelle des groupes de 30 à 50 personnes seront au dé-
part. Chaque participant peut décider librement dans 
quel groupe il désire rouler. Les plus rapides seront les 
premiers à partir et attaqueront le petit (50 km, 1000 de 
dénivelé) ou le grand circuit (90 km, 1500 de dénivelé). 
Les obstacles à surmonter ont pour nom: Schellenberg, 
Triesenberg, Saint-Luzisteig et Pfäfers. Un chronomé-
trage aura lieu sur ces montées et l’addition de ces diffé-
rents temps donnera le temps total. Entre deux, il sera 
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gravel.tortour.com

Il est possible de parcourir les 280 kilomètres entre Zurich et Zermatt seul ou en équipe.
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des véhicules d’accompagnement alors qu’un bus-na-
vette ramène les participants qui abandonnent le vélo en 
toute sécurité à destination au départ d’Innertkirchen et 
d’Ulrichen. Le briefing des participants et le fichier relatif 
au trajet qui peut se télécharger sur l’ordinateur de bord 
du vélo sont également deux éléments importants pour 
la préparation.

Granfondo Vaduz
Zurich-Zermatt fait partie de la série Chasing Cancellara, 
tout comme la deuxième manifestation au mois de sep-
tembre, le Granfondo Vaduz. Qu’on ne s’attende pas à 

Au départ à Vaduz.

une véritable course avec le vainqueur du Tour de Suisse 
et double médaillé olympique. Cependant: Fabian Can-
cellara participera également à la course de Vaduz pour 
laquelle des groupes de 30 à 50 personnes seront au dé-
part. Chaque participant peut décider librement dans 
quel groupe il désire rouler. Les plus rapides seront les 
premiers à partir et attaqueront le petit (50 km, 1000 de 
dénivelé) ou le grand circuit (90 km, 1500 de dénivelé). 
Les obstacles à surmonter ont pour nom: Schellenberg, 
Triesenberg, Saint-Luzisteig et Pfäfers. Un chronomé-
trage aura lieu sur ces montées et l’addition de ces diffé-
rents temps donnera le temps total. Entre deux, il sera 
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Fast and Female

Comme le Tour de Suisse l’a récemment montré, la 
Suisse a la chance de compter sur toute une série de 
cyclistes féminines. Mentionnons ainsi Marlen Reusser 
qui a gagné le Tour de Suisse Women de cette année 
et Elise Chabbey qui a pu endosser le maillot du prix de 
la montagne sponsorisé par la Banque WIR. Globale-
ment, le vélo reste pour l’instant encore un sport émi-
nemment masculin. Les responsables de la fédération 
suisse de cyclisme, l’ont bien compris. Pour convaincre 
un plus grand nombre de femmes de faire du vélo, la 
fédération a ainsi lancé l’initiative Fast and Female (fas-
tandfemale.ch). Ainsi, il existe désormais des catégo-
ries spécifiquement féminines lors des manifestations 
de Chasing Cancellara et les membres de #fastandfe-
maleSUI bénéficient de bons de rabais de 15% sous 
forme de code pour une manifestation Chasing-Can-
cellara de leur choix.
 
Gümmelerin
Mieux encore: le groupe Gümmelerin (un terme alle-
mand basé sur le terme signifiant caoutchouc – la ma-
tière dont sont composés les pneus des vélos) de Fast 
and Female se rencontre une fois par mois pour une 
sortie cycliste d’une heure et demie à deux heures. Le 
parcours est défini de telle manière qu’il emprunte un 
terrain plat ou légèrement dénivelé qui convient à 
toutes les participantes. Aucun chronométrage, les 
échanges et la possibilité de faire connaissance étant 
les principaux objectifs visés – en plus bien sûr d’un 
brunch for the bunch. Les femmes intéressées peuvent 
contacter Tamara Beran à l’adresse tamara.beran@
sette-sports.com.
 
Brunch for the Bunch
Le 14 octobre est une date idéale pour prendre contact 
avec les Gümmelerinnen. C’est en effet ce jour-là 
qu’elles se rencontreront à 9 heures dans le village lu-
cernois de Schenkon où se trouve également le siège 
social de Sette Sports. Le café du matin sera suivi d’un 
«social ride» de deux heures qui prendra fin avec un 
brunch en commun. Là aussi: pas de compétition, pas 
de chronométrage mais le simple plaisir de faire du vélo 
et de réseauter entre femmes partageant une même 
passion (chasingcancellara.com > Women’s Ride).

La part des femmes aux courses doit encore augmenter.

également possible de discuter un peu. En effet, le 
Granfondo Vaduz est, lui aussi, à la fois un défi sportif et 
un événement social. Cela apparaît surtout à la fin lors de 
la grande fête finale pendant laquelle il est possible de 
prendre des photos avec Fabian Cancellara.

Bikecheck pour tous
Parmi les mesures de sécurité prises lors des courses, 
mentionnons le contrôle du vélo, appelé «bikecheck», 
obligatoire pour tous. Des mécaniciens contrôlent les 
freins, les lumières et le guidon (les guidons spéciaux 
pour le contre-la-montre ne sont pas autorisés). Fabian 
Cancellara accompagne également les participants, 
donne des conseils et répond aux questions qui lui sont 
posées. Sette Sports s’attend à environ 500 cyclistes en-
thousiastes pour l’Ultrafondo Zurich-Zermatt et environ 
300 pour le Granfondo Vaduz. Le prix se monte à 110 CHF 
pour Vaduz (100 CHF pour le petit circuit) et 300  CHF 
pour Zurich-Zermatt (450 CHF pour une équipe de deux 
personnes). Les femmes bénéficient d’un rabais, car la 
part des femmes sur le nombre total de participants est 
très basse  (cf. encadré). 

Corporate Package
Les PME constituent un deuxième groupe cible spécifi-
quement visé. Le Corporate Package convient idéale-
ment en tant que manifestation pour la clientèle ou en 
tant que mesure de «team building» pour les 
 collaborateurs. 

 ● Daniel Flury

sette-sports.com
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500 CHW en cadeau!
Votre crédit pour annonces et publicité

Faites bouger votre chiffre d’affaires WIR et faites-vous connaître sur 
WIRmarket et dans WIRinfo! Nous vous facilitons les premiers pas: 
le paquet PME de la Banque WIR comprend un crédit publicitaire de 
500 CHW. Le grand avantage: ce cadeau se renouvelle automatique-
ment chaque année. En outre, les «toplistings» sur WIRmarket sont 
payables à 100% WIR et les annonces sur WIRmarket sont même 
gratuites.

Il n’y a guère une PME qui peut se passer de publicité et 
d’annonces. Il ne s’agit pas seulement de lancer et d’en-
tretenir une image ou une marque: la publicité doit surtout 
aider à vendre. Dans le secteur WIR, il est judicieux d’être 
présent sur wirmarket.ch et dans WIRinfo dont la partie ré-
servée aux annonces est également accessible sous forme 
numérique (wir.ch/wirinfo-fr). Dans les deux médias, la 
perte par dispersion est très faible puisque l’ensemble du 
public cible dispose de monnaie WIR qu’il désire dépenser. 
Dès début janvier, chaque client WIR dispose automatique-
ment d’un crédit de 500 CHW qu’il peut utiliser jusqu’en dé-
cembre de l’année en question. Si ce crédit n’est pas utilisé, 
il échoit avant d’être renouvelé l’année d’après.

Où puis-je trouver ce crédit et le solde actuel?
Pour chaque client WIR, le crédit se fait dans le système 
d’annonces de la Banque WIR étant donné qu’il ne peut 
être utilisé que pour de la publicité et la publication d’an-
nonces. Il devient visible pour le client lorsque ce dernier 
reçoit un avis de débit correspondant après la publica-
tion d’une annonce ou la diffusion de publicité. Cet avis 
de débit mentionne alors le solde actuel. Cela facilite la 
planification des prochaines mesures publicitaires. Vous 
pouvez également contrôler votre avoir personnel sous 
«Profil» sur WIRmarket.ch

Comment utiliser ce crédit?
Comme les annonces sur WIRmarket sont gratuites, le 
crédit de 500 CHW peut entièrement être utilisé pour des 
annonces sur WIRinfo (75%) et pour des «toplistings» 
sur WIRmarket (100% WIR). Les «toplistings» vous per-
mettent de faire connaître votre entreprise ou votre an-
nonce sur WIRmarket. 

N’attendez plus!
Vous trouverez les possibilités publicitaires, les données 
de contact, les formats et les prix des annonces sur  
WIRinfo aux dernières pages de chaque édition. Sur 
WIRmarket, vous devez être enregistré et relié avec votre 

entreprise. Un tutoriel correspondant (et d’autres sur 
d’autres thèmes) existe sur Youtube – vous pouvez aussi 
prendre contact avec nous si d’autres questions devaient 
apparaître: wirmarket@wir.ch ou 0800 947 944 (du lundi 
au vendredi, 7 h 30–18 h).

 ● Daniel Flury
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Trois cols en direction 
de La Punt
Lors de l’édition 2023 du Tour de Suisse, l’étape reine menant de Fiesch 
à La Punt aura été décisive pour le prix de la montagne des hommes. 
Rien d’étonnant à cela puisque les coureurs ont dû surmonter trois 
cols, un défi que le Hollandais Pascal Eenkhoorn a relevé avec 
bravoure. Il est ainsi parvenu à défendre le maillot du prix de la 
montagne sponsorisé par la Banque WIR jusqu’à l’arrivée à Abtwil. 
Parcourons encore une fois le trajet de l’étape reine – sans contraintes 
de temps et en nous concentrant sur les attractions touristiques, les 
diverses activités et l’offre hôtelière et gastronomique WIR!
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Le col de la Furka avec le glacier du Rhône. Photos: iStock

De retour à Fiesch, il existe diverses possibilités de se 
restaurer ou de passer la nuit. Il y aurait par exemple 
 l’hôtel et restaurant Park, à quelques minutes à pied de 
la station de téléphérique de Fiesch (WIRmarket.ch > 
Park Fiesch; 100% WIR), où l’on finira agréablement la 
journée au restaurant ou sur la terrasse. L’hôtel et res-
taurant Alpenblick (WIRmarket.ch > Alpenblick Fiesch; 
50% WIR) propose une cuisine locale et des offres pro-
motionnelles adaptées aux quatre saisons comprenant 
toujours l’accès au secteur de détente et de remise en 
forme avec sa piscine couverte, son sauna et son ham-
mam aromatique. Le vacancier sera également très bien 
accueilli au Berghotel Derby trois étoiles (WIRmarket.ch 
> Derby; 100% WIR). 40 lits sont à disposition dans 
19 chambres pour un prix débutant à 65 francs. Après le 
petit déjeuner dans l’un de ces hôtels, on poursuit la route 
en direction de Gluringen. Si vous ne souffrez pas de ver-
tige, faites donc une halte près du pont suspendu Fürgan-
gen – Mühlebach! Ce dernier surplombe le Rhône encore 
jeune à une hauteur de plus de 90 mètres et mène les 
randonneurs à Mühlebach, une localité dont le centre vil-
lageois en bois est le plus ancien de Suisse.

Pour parcourir à notre tour cette fameuse étape reine du 
Tour de Suisse, chacun peut bien entendu choisir libre-
ment le véhicule qui lui convient le mieux: le vélo, la moto 
ou la voiture. 

Fiesch

Le village de Fiesch, situé au pied de l’Eggishorn, dans la 
partie supérieure de la vallée du Rhône, est le point de dé-
part de l’étape reine longue de 211 kilomètres (étape 5 du 
Tour de Suisse 2023). Depuis ici, il serait possible de faire 
un petit détour à Zermatt à bord du chemin de fer 
 Matter horn-Gotthard mais pourquoi ne pas profiter de 
l’endroit pour faire une petite excursion jusqu’au sommet 
de l’Eggis horn à bord du téléphérique? En effet, ce que l’on 
peut y voir depuis les quatre plates-formes panoramiques 
proposées fait partie de la région Jungfrau-Aletsch-  
Bietschhorn appartenant au patrimoine mondial de 
l’UNESCO, à savoir le glacier d’Aletsch dans toute sa lon-
gueur de 20 kilomètres (encore), la Place de la Concorde et 
les triplés que sont les sommets Eiger, Mönch et Jungfrau.
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Les hôtels et restaurants WIR sur le trajet de l’étape reine  
du Tour de Suisse 2023 qui mène de Fiesch à La Punt

Oberwald

La route de la Furka que nous empruntons depuis notre 
départ à Fiesch, mène à Oberwald. Là, au pied des cols 
alpins du Grimsel, de la Furka et du Nufenen, nous dé-
couvrons l’hôtel et restaurant Furka (WIRmarket.ch > 
Furka; 50% WIR). Cette année, l’établissement célèbre 
son 175e anniversaire, ce qui explique le prix actuel d’un 
café crème ou d’un expresso de 1.75 CHF. Il y a trois ans, 
l’hôtel a subi des travaux de transformation qui ont don-
né l’occasion d’intégrer à la construction du granit et du 
bois issus de la vallée de Conches et de réaliser un assai-
nissement énergétique: en lieu et place de mazout, l’éta-
blissement est aujourd’hui chauffé par la chaleur récupé-
rée provenant du tunnel de la Furka. Désormais, les 
clients utilisent l’ancien espace réservé à la citerne à ma-
zout en tant que dépôt de skis et de vélos. Précisons que 
là aussi, les clients ont un accès direct aux pistes de fond 
et aux pistes cyclables! 
Il n’y a donc plus aucun prétexte pour rester inactif: même si 
vous vous êtes déplacé jusqu’ici en voiture, mettez-vous en 
selle et partez à la découverte des environs. Oberwald bé-
néficie d’ailleurs d’environ 285 jours ensoleillés par année!
Autre choix possible, le Sporthotel et restaurant 
Oberwald (WIRmarket.ch > Sporthotel Oberwald; 50% 
WIR). Avec sa devise «Sortez de l’hôtel et profitez de la 
nature!», le Sporthotel fait honneur à son nom. N’oublions 
pas que la vallée de Conches vous propose 170 kilo-
mètres de pistes de ski alpin et 100 kilomètres de pistes 
de ski de fond. En hiver, il également possible de faire 
des excursions en raquettes alors qu’en été, il s’agira es-
sentiellement de randonnées pédestres, de virées en 
VTT, d’alpinisme, de golf, de rafting ou de canoë.

Gluringen

À Gluringen, nous visons l’hôtel et restaurant Tenne 
(WIRmarket.ch > Tenne Gluringen; 50% WIR). Le départ 
des sentiers de randonnée et l’accès aux remonte-pentes 
et aux pistes de ski de fond en hiver se trouvent pratique-
ment devant l’établissement et en font ainsi un point de 
départ idéal pour les activités extérieures dans la vallée 
de Conches. L’air alpin revigorant, quant à lui, suscite 
très rapidement faim et soif et les offres culinaires ser-
vies sur la terrasse, au restaurant et au «Piocher», un pe-
tit restaurant distingué par 13 points Gault Millau, per-
mettent de se restaurer comme il se doit. Ce dernier ne 
compte toutefois que quatre tables! Autre point fort pour 
les gourmets et amateurs de bonne chère: la carte des 
vins et ses 120 crus provenant de vignerons valaisans. 
Toutes les chambres de l’hôtel Tenne sont équipées de 
lits doubles, un supplément de 20 francs étant facturé 
pour un usage individuel en plus du prix pour chambre 
double qui peut aller de 80 à 140 francs, un copieux petit 
déjeuner étant inclus dans ce prix. 

Fiesch
Park
Alpenblick
Derby

Gluringen
Tenne

Oberwald
Furka
Oberwald
Ahorni

Andermatt
Schweizerhof 

Rueras/Sedrun
Rheinquelle
Krüzli
Soliva
Dulezi

Trun
Casa Tödi

Fiesch

Furka

Oberalp
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départ idéal pour les activités extérieures dans la vallée 
de Conches. L’air alpin revigorant, quant à lui, suscite 
très rapidement faim et soif et les offres culinaires ser-
vies sur la terrasse, au restaurant et au «Piocher», un pe-
tit restaurant distingué par 13 points Gault Millau, per-
mettent de se restaurer comme il se doit. Ce dernier ne 
compte toutefois que quatre tables! Autre point fort pour 
les gourmets et amateurs de bonne chère: la carte des 
vins et ses 120 crus provenant de vignerons valaisans. 
Toutes les chambres de l’hôtel Tenne sont équipées de 
lits doubles, un supplément de 20 francs étant facturé 
pour un usage individuel en plus du prix pour chambre 
double qui peut aller de 80 à 140 francs, un copieux petit 
déjeuner étant inclus dans ce prix. 

Fiesch
Park
Alpenblick
Derby

Gluringen
Tenne

Oberwald
Furka
Oberwald
Ahorni

Andermatt
Schweizerhof 

Rueras/Sedrun
Rheinquelle
Krüzli
Soliva
Dulezi

Trun
Casa Tödi

Fiesch

Furka

Oberalp
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Bergün
Albula
La Diala

Summaprada
Reich

Tiefencastel
Albula & Julier

Si les vacances actives ne parviennent toujours pas à 
vous enthousiasmer, que diriez-vous de passer de la voi-
ture ou de la moto au chemin de fer à vapeur? Ce dernier 
est le chemin de fer à vapeur le plus haut d’Europe et 
circule entre Realp et Oberwald en franchissant le col de 
la Furka à une altitude de 2120 mètres. Que vous dégus-
tiez une raclette à bord au cours des mois d’août et de 
septembre ou que vous participiez à une course nostal-
gique au mois d’octobre: le tracé de montagne du che-
min de fer à vapeur de la Furka (dfb.ch) a de quoi satis-
faire tous les goûts et tous les budgets. 
Mentionnons également à Oberwald le restaurant et 
hôtel Ahorni (WIRmarket.ch > Ahorni; 50% WIR) dont 
l’assortiment comprend, pendant la saison de fonction-
nement du chemin de fer à vapeur, un plat du jour pour 
seulement 19 francs. Là aussi, l’accent est mis sur les 
activités en extérieur. Ainsi, en hiver, les débutants 
peuvent s’inscrire à un cours d’initiation au ski de fond 
alors que les avancés peuvent réserver un cours de ski 
de fond afin d’améliorer leur technique.

Andermatt

Après avoir franchi le col de la Furka, nous nous retrou-
vons à Realp, dans le canton d’Uri. Notre prochain objec-
tif n’est autre qu’Andermatt dont l’importance internatio-
nale a considérablement augmenté au plus tard depuis 
les investissements consentis par Samih Sawiri dans les 
infrastructures touristiques. Nous allons toutefois rester 
conventionnels et nous arrêter au restaurant et hôtel 
Schweizerhof (WIRmarket.ch > Schweizerhof Ander-
matt; 20% WIR). Construit au début du XXe siècle, le 

«Schweizerhof» fait partie des plus anciens hôtels de la 
localité. Il dispose de 28 chambres et d’un restaurant 
avec une salle à manger de plus de 100 ans d’âge (com-
portant jusqu’à 100 places) qui accueille également les 
clients qui ne logent pas à l’hôtel. «Que ce soit en été ou 
en hiver, il règne toujours à Andermatt une activité in-
tense», affirme le site Web de l’hôtel. Randonnées pé-
destres, VTT, grimpe, vol en parapente, golf, pêche ou 
tennis – une chose est certaine: à Andermatt, on ne 
 s’ennuie jamais.

4700 mètres de dénivelé

La Banque WIR sera jusqu’en 2025 le sponsor du 
maillot rouge du prix de la montagne du Tour de 
Suisse. Ce maillot est attribué après chaque étape. 
Cette année, c’était avant tout l’étape 5 – l’étape reine 
– qui avait un caractère de montagne particulière-
ment prononcé: sur le trajet de 211 kilomètres me-
nant de Fiesch à La Punt, il fallait franchir les cols de 
la Furka, de l’Oberalp et de l’Albula avec un dénivelé 
total de 4700 mètres. L’Espagnol Juan Ayuso a par-
couru l’étape en 5 heures et 23 minutes, en devan-
çant d’une demi-seconde le Danois Mattias Skjel-
mose qui a finalement gagné le Tour trois étapes plus 
tard avec une avance confortable de 9 secondes, 
devant Ayuso. Le maillot du prix de la montagne de 
l’étape reine est revenu au Hollandais Pascal 
Eenkhoorn qui ne l’a plus lâché jusqu’à la fin.  

Abula

La Punt
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Sedrun

La recherche de gisements de cristaux et l’orpaillage sont 
aussi au programme de l’hôtel et restaurant Krüzli à Se-
drun (WIRmarket.ch > Krüzli; hôtel 50% WIR, restaurant 
100% WIR). Ici, à une altitude de 1400 mètres, la fée des 
herbes médicinales Priska accompagne jusqu’au mois 
d’octobre des groupes de huit à quinze personnes pour 
un tour de présentation d’herbes médicinales sauvages. 
Une autre offre promotionnelle intéressera plutôt tous 
ceux qui aiment sentir l’odeur de la benzine: des tours 
proposés par le patron et une place sécurisée au garage 
pour la moto. Ainsi, l’eRod, une voiture de sport élec-
trique, vous permettra de franchir avec légèreté le col de 
l’Oberalp tout proche sans devoir souffrir de bruit ou de 
gaz d’échappement. 13 chambres sont disponibles, la 
cuisine arborant la distinction Goût Mieux indiquant qu’au 
moins la moitié des produits alimentaires transformés 
sont issus d’une production respectueuse de la condition 
animale et de l’environnement.
À Sedrun se trouve également le restaurant et hôtel  
Soliva (WIRmarket.ch > Soliva Sedrun; 30% WIR). Ce 
grand bâtiment situé au centre du village a été bâti par 
l’arrière-grand-père de l’actuelle génération d’hôteliers. Il 
aura été l’un des premiers à reconnaître, il y a environ 
100 ans, le potentiel touristique de Sedrun. Contrairement 
à l’époque, l’hôtel dispose aujourd’hui de son propre sau-
na dans lequel on finit agréablement sa journée sportive. 
Ensuite, les clients se retrouvent volontiers au très confor-
table restaurant de l’hôtel servant des spécialités gri-
sonnes telles que capuns, maluns et pizokels.
Il ne faudrait pas quitter les Grisons sans avoir dégusté ou 
placé dans ses bagages une tarte aux noix ou un pain aux 
poires des Grisons. À Sedrun, cela est possible au Café 
Dulezi (WIRmarket.ch > Dulezi; flex). Les confitures prépa-
rées maison, par exemple avec des myrtilles de montagne 
de Sedrun, ne sont pas spécifiquement grisonnes, mais ont 
néanmoins déjà remporté des médailles au niveau national.

Le chemin de fer à vapeur de la ligne de montagne de la Furka circule entre Oberwald et Realp.

Rueras

Nous poursuivons néanmoins notre voyage pour atteindre 
les Grisons. Pour cela, nous franchissons le col de l’Ober-
alp et arrivons à Rueras (Sedrun/Tschamut). Ici, nous nous 
arrêtons dans un véritable centre de vacances alpines dis-
posé tout autour de l’hôtel Rheinquelle (WIRmarket.ch > 
Hotel Rheinquelle; 100% WIR). Ce dernier comporte, entre 
autres, le centre de vacances «La Siala» avec 33 lits, l’hôtel 
pour groupes Rheinquelle – depuis ces deux bâtiments, on 
atteint idéalement à la fois le lac Tomasee et la source du 
Rhin – et le mayen Mulinatsch. Cette cabane peut accueillir 
jusqu’à huit personnes et se trouve en plein centre du do-
maine skiable Skiarena Andermatt-Sedrun. Si vous préfé-
rez découvrir la région en été, vous pouvez utiliser 200 kilo-
mètres de sentiers de randonnée. Une sécurité maximale 
vous tient à cœur? Profitez de randonnées guidées qui 
vous mèneront au lac Tomasee et vous permettront d’ob-
server le gibier ou d’explorer des gisements de cristaux! 
L’Hôtel Rheinquelle propose par ailleurs une cuisine mai-
son ou un service de restauration personnalisé.

Le Rhin prend sa source au Tomasee.
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Trun

Nous restons dans la région de la Surselva mais quittons 
la vallée de Tujetsch et nous rendons à Trun. Ici, le res-
taurant et hôtel Casa Tödi nous accueille pour un 
agréable arrêt (WIRmarket.ch > Casa Tödi; 100% WIR). 
Cette imposante maison patricienne se targue de presque 
500 ans d’histoire. L’établissement est géré depuis 90 ans 
par la même famille. Les «London Talents» sont un repère 
fixe dans le programme annuel: de jeunes talents promet-
teurs de Londres sont invités à Trun pour s’inspirer mu-
tuellement dans la cuisine distinguée en 2020 par 
16 points Gault Millau. Les 12 chambres de l’hôtel sont 
empreintes de divers éléments historiques d’origine 
propres à la maison patricienne. De nombreuses activités 
touchent au thème «oldtimer», par exemple un «stamm» 
oldtimer ou le week-end des oldtimers Alpina du 22 au 
24 septembre. La Citroën 2CV de 1986 mérite, elle aussi, 
la mention «oldtimer». Il est possible de la louer pour aller 
admirer, par exemple, les gorges du Rhin depuis la plate-
forme panoramique toute proche avec une corbeille de 
pique-nique bien fournie.   

Summaprada

Le restaurant et hôtel Reich à Summaprada (WIRmarket.ch 
> Summaprada; 100% WIR) et ses 20  chambres garan-
tissent sur place l’activation de l’appareil locomoteur: ils 
disposent de quatre pistes de jeu de quille entièrement au-
tomatiques et d’une table de billard. Il est toutefois recom-
mandé de réserver, car l’installation de bowling est souvent 
occupée pour des manifestations d’ampleur nationale. 
Deux salles à 30 places assises, un restaurant de 30 places 
(avec un salon pour les fumeurs de cigares) et le petit salon 
d’arolle (accueillant jusqu’à 16 personnes) permettent de 
servir plus de 100 personnes à la fois. À cela viennent 
s’ajouter 50 places supplémentaires en terrasse. 

Tiefencastel

Les spectaculaires gorges de la Viamala se situent légère-
ment au sud de Summaprada, mais nous bifurquons à l’est 
en direction du col de l’Albula et de Tiefencastel. C’est ici, 
dans la région de Mittelbünden, que se trouve le restaurant 
et hôtel Albula & Julier (WIRmarket.ch > Tiefencastel; 30% 
WIR). Les cols de l’Albula et du Julier auront donné leurs 
noms à l’établissement (le col du Septimer étant tout égale-
ment tout proche), mais la région est également connue 
comme le pays des 100 vallées. S’il vaut certainement la 
peine de faire une excursion dans le haut-marais d’Alpflix, 
les inconditionnels des chemins de fers préféreront peut-
être monter à bord de la Rhätische Bahn – qui fait également 
partie du patrimoine mondial de l’UNESCO – pour une 
 excursion d’une journée dans la ville italienne de Tirano.

Bergün

Après le col de l’Albula et avant notre destination finale de 
La Punt se trouve Bergün. Tout comme le bourg de Tie-
fencastel, ce village se trouve sur la ligne de l’Albula de la 
Rhätische Bahn. Le café et hôtel Albula (WIRmarket.ch 
> Albula Bergün; 100% WIR) propose aux voyageurs non 
seulement un camping, mais également des chambres 
d’hôtel et des studios situés dans un bâtiment annexe. 
Notez que pour la diffusion de parfum dans l’hôtel, l’éta-
blissement mise sur les produits de la manufacture Prova-
lora (cf. p. 6). Equipés de leur carte de clients de l’hôtel, 
les clients peuvent utiliser gratuitement le télésiège Dar-
lux. Ce dernier mène au restaurant de montagne Diala 
(WIRmarket.ch > La Diala; 3% WIR) situé à une altitude de 
1950 mètres. 
Juste à côté du restaurant de montagne se trouve le dé-
part du sentier de randonnée panoramique qui mène à 
Chants en passant par l’Alp Muotta. Depuis Chants, on 
revient ensuite à Bergün en bus – à moins qu’on ne choi-
sisse d’y retourner à pied, ce qui prendra deux heures.
La maison Mountain Tour qui vous mène en été comme 
en hiver à la destination de votre choix et même jusqu’à 
l’aéroport de Zurich avec ses taxis et ses bus-navette 
(WIRmarket.ch > Mountain Tour; 20% WIR) opère, elle 
aussi, depuis Bergün.  

En conclusion de ce voyage à partir de Fiesch, il vaut la 
peine de faire une visite au village de La Punt, destination 
de l’étape reine du Tour de Suisse 2023. Cette localité est 
connue pour ses fermes et maisons patriciennes typiques 
de l’Engadine, construites aux XVIe et XVIIe siècles.

Juan Ayuso aura mis moins de cinq heures et demie pour 
parcourir l’étape menant de Fiesch à La Punt. Compte 
tenu de toutes ces tentations, il y a fort à parier que vous 
n’arriverez pas à être plus rapide sur ce trajet, même si 
vous vous déplacez en voiture ou en moto.

 ● Daniel Flury

Les capuns sont des mets traditionnels des Grisons.
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Les capuns sont des mets traditionnels des Grisons.
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Saignelégier 

les chevaux,  
l’horlogerie et un 
hôtel au flair  
méditerranéen
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L’hôtel Bellevue à Saignelégier a plus  
de 150 ans d’histoire.

Photos: Olivier Gisiger
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L’hôtel Bellevue à Saignelégier a plus  
de 150 ans d’histoire.

Photos: Olivier Gisiger
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Non, impossible de comparer Palerme et Saignelégier. 
La capitale de la région autonome du même nom en Si-
cile, bruyante, débordante de vie et fondée il y a environ 
3000 ans par les Phéniciens avant d’être conquise à de 
multiples reprises par d’autres puissances, compte au-
jourd’hui environ 650 000 habitants, souffre d’un manque 
d’espace chronique, est bourrée de monuments datant 
des époques les plus diverses et attire chaque année des 
millions de touristes. Saignelégier, ses 650 ans d’histoire 
et ses 2500 habitants environ, chef-lieu du district des 
Franches-Montagnes dans le canton du Jura, donne, 
quant à elle, l’impression d’une petite ville de province 
assoupie. En été, Palerme souffre d’une chaleur presque 
insupportable alors que Saignelégier, située à une alti-
tude d’environ 1000 mètres, se distingue par le froid qui y 
règne en hiver.
Antonino Barretta, quant à lui, se sent parfaitement à 
l’aise dans les deux mondes. Il a grandi à proximité de 
Palerme; après différentes étapes en France, il est arrivé 
par hasard en 1995 à Saignelégier où il a acheté un petit 

bar. Il n’est jamais devenu citoyen suisse. «Cependant, je 
me suis rapidement intégré», dit-il. Le fait que son épouse 
Jocelyne soit originaire d’un village voisin aura certaine-
ment contribué à cette intégration rapide. «Il faut aussi 
dire que les gens d’ici sont très ouverts et se distinguent 
par un sens très développé de l’hospitalité.» En 1998 
déjà, la commune lui a ainsi proposé de reprendre la ges-
tion du restaurant situé dans le centre sportif. M. Barretta 
a ensuite voulu s’agrandir et a racheté, la même année, 
l’hôtel «Bellevue», un établissement bien implanté dans 
la région depuis déjà cent cinquante ans.

Investissements de plusieurs millions
Le «Bellevue» jouissait d’une bonne réputation, mais ne 
répondait plus depuis longtemps aux exigences ac-
tuelles: l’établissement disposait de 27 chambres plutôt 
petites et les salles de bain étaient à l’étage. Aujourd’hui, 
après des investissements de plusieurs millions, l’hôtel 
trois étoiles se présente sous son meilleur jour. Ses 
13  chambres de différentes tailles répondent aux exi-

L’un des secrets du succès de l’établissement: l’hôtel Bellevue est géré en tant qu’entreprise familiale. Sur la photo: Antonino Barretta avec son 
épouse Jocelyne et sa fille Alexandra.

Voilà vingt-cinq ans qu’Antonino Barretta, originaire de Sicile, gère 
l’hôtel trois étoiles «Bellevue», dans la petite ville jurassienne de 
Saignelégier. Presque la moitié des collaborateurs sont des membres de 
la famille, ce qui permet au «Bellevue» de résoudre élégamment la 
pénurie de main-d’œuvre spécialisée dont souffre tout particulièrement 
l’hôtellerie-restauration.
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gences tant des voyageurs individuels que des familles 
et comptent un total de 30 lits. Toutes les chambres sont 
claires, modernes, de taille généreuse et disposent, bien 
entendu, de leur propre salle de bains. 
Le grand restaurant et son sol en terre cuite, son four à 
pizzas au feu de bois situé en plein milieu de la pièce, sa 
terrasse couverte et son mobilier identique à celui d’une 
trattoria italienne font souffler une brise méditerranéenne 
dans le paysage jurassien. Les indigènes semblent énor-
mément apprécier ce mélange: vers midi, le restaurant 
fait rapidement le plein. La carte des mets comporte plus 
de 50 variantes de pizzas, des pâtes faites maison, 
quelques plats de viande et de poisson et, en l’honneur 
de la région qui comporte également de nombreuses ex-
ploitations laitières, quelques variations de fondue. 
«Notre établissement marche très bien», se réjouit Anto-
nino Barretta. En semaine, il accueille de nombreux 
clients qui ont un lien avec l’industrie horlogère qui repré-
sente un secteur économique très important dans la val-
lée. Le week-end, l’établissement accueille toujours plus 
de touristes. Les Franches-Montagnes, un paysage de 
douces collines comportant de nombreux champs et pâ-
turages et des crêtes d’altitude couvertes de forêt, sont 
célèbres pour leur élevage de la dernière race chevaline 
suisse homonyme et offrent en été des centaines de kilo-
mètres de randonnées pédestres ou à vélo ainsi que de 
nombreuses possibilités de faire du sport hippique alors 
qu’en hiver, environ 50 kilomètres de pistes de fond sont 
à disposition. Antonino Barretta souligne qu’un large as-
sortiment de manifestations culturelles est également 
proposé aux visiteurs.
«En été, 70% de nos clients viennent de Suisse alle-
mande», dit l’hôtelier. Ils viennent de Bâle, située à une 
heure en voiture et à une heure et demie en train de Sai-
gnelégier. De plus en plus de touristes viennent égale-
ment d’autres cantons: Berne, Lucerne, Zurich. Avec ces 
derniers, aucune difficulté de compréhension, nous ras-
sure-t-il: «90% des Suisses allemands parlent et com-
prennent le français»; ils sont en outre nombreux à parler 
également l’italien, ce qui le réjouit bien évidemment tout 
spécialement. 

Engagement social 
Antonino Barretta est âgé de 75 ans. Dans le passé, l’hô-
tel à lui tout seul ne parvenait pas à occuper entièrement 
ce restaurateur très actif. Il a ainsi siégé dans plusieurs 
conseils d’administration et a même assuré la vice- 
présidence de l’association faîtière Gastrojura. Il avoue 
avoir l’impression d’avoir parfois négligé quelque peu sa 
famille. C’est la raison pour laquelle il a cessé, à l’âge de 
65 ans, toutes les activités sans lien avec l’hôtel. «Je vou-
lais avoir plus de temps pour moi et surtout pour ma fa-
mille», explique-t-il. Aujourd’hui, il est le grand-papa en-
thousiaste de cinq petits-enfants.  
S’il ne peut s’imaginer ne plus travailler du tout, il a néan-
moins réduit quelque peu son activité. Son fils Alexandre, 

30 lits sont répartis dans 13 chambres.

Une brise méditerranéenne souffle dans le paysage jurassien. 

spécialiste diplômé en hôtellerie, et sa fille Alexandra 
Lauret-Barretta, tous deux la quarantaine, travaillent 
dans l’entreprise et se chargent de tâches importantes. 
Entre-temps, Alexandre a également travaillé comme 
mannequin masculin. Bien évidemment, sa participation 
aux concours Mister Suisse romande en 2004 et Mister 
Suisse en 2005, l’a considérablement aidé dans cette 
voie. 
En 2012, Antonino Barretta a acheté un deuxième hôtel, 
«l’Hôtel de la Gare», situé près de la gare de Saignelégier, 
afin de pouvoir léguer à chacun de ses enfants un établis-
sement qui leur soit propre. Finalement, il est apparu que 
le «Bellevue» suffisait aux deux enfants et M. Barretta a 
ainsi revendu «l’Hôtel de la Gare» l’an dernier. Désormais, 
Alexandre et Alexandra sont propriétaires à 50% chacun 
de la société Bellavista SA qui gère le «Bellevue».
Antonino Barretta cite deux raisons pour lesquelles le 
«Bellevue» a surmonté sans dommage la crise Covid et 



30

WIRinfo Le magazine des PME suisses

30

WIRinfo Le magazine des PME suisses

Marché-Concours

La halle du Marché-Concours a été construite en 1904.

Il vaut toujours la peine de prévoir un petit voyage 
dans le Jura, en particulier dans les Franches- 
Montagnes et, au mois d’août, plus spécialement à 
Saignelégier. C’est en effet à ce moment de l’année 
qu’a lieu le traditionnel Marché-Concours national 
de chevaux. Les chevaux Franches-Montagnes 
sont toujours au centre de l’attention au cours de 
cette manifestation qui dure toute une semaine, que 
ce soit le 5 août avec le Concours des Poulains ou 
le 7 août avec la Quadrille vespérale de la Troupe 
des Étalons. La présentation du haras national les 
12 et 13 août, la présentation du haras français de 
Cerneux et les différents concours organisés sont 
les principaux points forts de cette manifestation. 
Le 13 août, la grande parade de 400 chevaux qui a 
lieu le matin et le cortège folklorique qui a lieu 
l’après-midi sont les deux manifestations du 13 août 
qui concluent dignement cette semaine unique par-
mi toutes. Cette année, c’est le canton du Valais qui 
sera l’hôte d’honneur de la 118e édition du 
 Marché-Concours.  df

marcheconcours.ch

les différentes fermetures forcées: tout d’abord, l’établis-
sement a immédiatement adopté le service à l’emporter 
lors de la fermeture des restaurants; puis, «la population 
de la région a fait preuve d’une grande solidarité avec 
nous en adoptant immédiatement nos nouvelles offres».

Une entreprise familiale
La deuxième raison, et sans doute la plus importante, est 
le fait que le «Bellevue» est une entreprise familiale. En 
plus du fils Alexandre et de sa fille Alexandra, il y a aussi 
l’épouse d’Antonino, Jocelyne Wattré Barretta, qui tra-
vaille dans l’entreprise. Le chef de cuisine n’est autre que 
le beau-fils Rémy Lauret alors que la belle-fille Julia Bar-
retta est responsable du service. Quant au pizzaïolo, il 
s’agit du jeune frère d’Antonino Barretta. Ainsi, l’établis-
sement n’a dû licencier personne pendant la crise Covid, 
ce qui a aussi eu des répercussions très positives sur le 
moral du reste du personnel. «La plupart de nos em-
ployés travaillent chez nous depuis cinq ou dix ans», ex-
plique Antonino Barretta.
Antonino Barretta est client de la Banque WIR depuis 
qu’il a repris la gestion de l’hôtel «Bellevue» il y a vingt-
cinq ans. Il applique un taux d’acceptation WIR de 100% 
et dit que ce sont avant tout les clients de Suisse alle-
mande qui profitent de cette possibilité de paiement. De 
son côté, il a sélectionné ses fournisseurs de telle façon 
qu’il puisse les régler en WIR. «La collaboration avec WIR 
est très simple et rationnelle et je ne voudrais plus devoir 
y renoncer», précise cet hôtelier expérimenté.

 ● Artur K. Vogel

WIRmarket.ch > Bellevue

Les Franches-Montagnes sont l’habitat naturel des chevaux de la race homonyme.
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144 pages de «Faszination WIR»

88 ans ont passé depuis la fondation de la Banque WIR soc. coopérative. Le livre «Faszination WIR – 
Resistent gegen Krisen, Spekulationen und Profitgier» (Fascination WIR – résistante aux crises, à la 
spéculation et à la course au profit), disponible en allemand, éclaire les aspects d’une histoire d’entre-
prise passionnante qui commence lors du krach boursier de 1929 et présente les opportunités d’avenir 
que réserve la monnaie complémentaire WIR. Ce livre est en vente dans les librairies mais peut aussi 
s’acheter auprès de la Banque WIR à un prix préférentiel.

Le système de paiements WIR de la Banque WIR soutient 
l’économie nationale suisse et constitue un cas particulier 
dans le monde entier quant à sa taille et sa durabilité: ce 
qui a commencé en 1934 comme réseau de 300 entreprises 
fédère aujourd’hui 25 000 PME qui réalisent entre elles un 
chiffre d’affaires additionnel de plusieurs centaines de mil-
lions de francs chaque année. Dans son livre intitulé «Fas-
zination WIR», Hervé Dubois explique comment ce succès 
a été possible, quels ont été les obstacles qu’il aura fallu 
surmonter et ce qui constituera, à l’avenir également, l’utilité 
économique d’une monnaie complémentaire dans une éco-
nomie qui se distingue par la recherche de croissance et la 
course au profit. 

Hervé Dubois est né à La Chaux-de-Fonds et a passé son 
enfance à Zurich. Après sa maturité, il a fait des études 
d’économie et de journalisme à la Haute école de Saint-Gall. 
Pendant 20 ans, Hervé Dubois a travaillé dans la région de 
Bâle en tant que rédacteur auprès de divers quotidiens et 

auprès de l’Agence Télégraphique Suisse ainsi qu’en tant 
que journaliste de radio. En 1995, il s’est engagé auprès de 
la Banque WIR soc. coopérative où il a travaillé en tant que 
responsable de la communication jusqu’à son départ à la 
retraite en 2014. Aujourd’hui, Hervé Dubois vit en Valais.

Faszination WIR – Resistent gegen Krisen, Spekula-
tionen und Profitgier. 144 pages, hardcover, structure 
en lin avec imprégnation

Le livre est en vente auprès de toutes les librairies (ISBN 
978-3-03781-075-0) au prix de 34 CHF (prix indicatif). Il est 
également possible de commander le livre – jusqu’à épui-
sement du stock – par le biais de la Banque WIR au prix 
préférentiel de 20 CHF ou 20 CHW, à savoir
– par courrier au moyen du talon ci-dessous* 
– par courriel (voir talon)*
– auprès des succursales et agences de la Banque WIR

* Les frais de port ne sont pas facturés

TALON

Veuillez me faire parvenir ….... exemplaire(s) du livre «Faszination WIR» au prix de 20.– / exemplaire à l’adresse suivante:

Entreprise:  ............................................................................................................................

Prénom / nom:   ......................................................................................................................

Rue: .......................................................................................................................................  

NPA/lieu:  ..............................................................................................................................

Signature:  .............................................................................................................................

  Je paie en WIR. Veuillez débiter mon compte WIR no ...................................................

  Je paie en CHF. Veuillez débiter mon 
 compte courant no ………..................................…   compte d’épargne no  .....................

  Je paie en CHF après réception de la facture (livraison après réception du paiement).

Renvoyer le présent talon à la Banque WIR, Marketing, Auberg 1, 4002 Bâle. Ou commandez le livre par courriel à 
l’adresse: faszination@wir.ch (veuillez indiquer le nombre de livres souhaité, votre adresse ainsi que le mode de paie-
ment souhaité avec numéro de compte).
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Important  
rendez-vous  
du secteur hôtelier
Hospitality Summit et Forum financier 2023

La Banque WIR soutient en tant que partenaire le Forum financier 
de la Société Suisse de Crédit Hôtelier SCH - SGH qui aura constitué, 
en 2023 également, une partie intégrante de l’Hospitality Summit de 
deux jours à Zurich. Les deux manifestations sont un must pour les 
décideurs du secteur de l’hébergement.  

Il est vrai que c’est une banque régionale qui, après un 
préavis positif de la SCH, a assuré le financement du 
Stoos Lodge au sommet du Stoos (stoos-lodge.ch), un 
établissement assez exceptionnel à de nombreux points 
de vue. Cependant, si la famille Koch en est arrivée à ce 
stade, elle le doit également à la Banque WIR. René 
Koch: «Sans WIR, nous n’existerions pas!» En effet, il y a 
quelques années, la Banque WIR avait financé un autre 
projet – le Fronalpstock, réalisé par le père de M. Koch 
(WIRmarket.ch > Fronalpstock; 50% WIR) –, après avoir 
reconnu, contrairement à d’autres banques, le potentiel 
de l’emplacement et la détermination de cette famille 

d’hôteliers. M. Koch: «Mon père était passé de Caïphe à 
Pilate pour trouver un financement.» Désormais, c’est 
donc au tour de la prochaine génération d’ouvrir, sous la 
direction de René Koch – ingénieur de profession – un 
nouveau chapitre avec le très innovant établissement 
Stoos Lodge. Pour M. Koch, il n’y a plus qu’à espérer que 
«les banques fassent preuve d’un peu plus de courage 
face aux hôteliers et soutiennent des idées qui contri-
buent à accroître l’attractivité d’une région – des em-
ployeurs attrayants sont bons pour tout le monde, c’est à 
cette condition que l’argent se met à couler.» Chez la 
Banque WIR, c’est aujourd’hui un ressort particulier et 

Environ 1500 décideurs du secteur hôtelier se sont rencontrés lors de l’Hospitality Summit à Zurich. Photos: Andreas Frutig
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Mme Fux a rappelé une autre possibilité de demander des 
fonds à l’Aide suisse à la montagne: «Nous avons lancé 
un programme solaire et payons jusqu’à 50% des frais – 
toutefois, l’hôtellerie a nettement moins réagi que l’agri-
culture.»

«Un franc fort est notre ami!»
Outre les représentants du Stoos Lodge, de la Banque 
WIR et de l’Aide suisse à la montagne, d’autres experts 
se sont exprimés dans le cadre du Forum financier. Aymo 
Brunetti, de l’Université de Berne, a parlé de divers fac-
teurs économiques – en particulier de la «renaissance» 
de l’inflation. M. Brunetti a identifié comme causes de la 
flambée des prix d’une part un choc positif de la de-
mande (un effet de rattrapage et une augmentation des 
dépenses du côté des consommateurs après la pandé-
mie, dont la branche touristique profite tout particulière-
ment, et une politique monétaire expansive qui encou-
rage les investissements) et d’autre part un choc négatif 
de l’offre (goulets d’étranglement dus à la pandémie dans 
les chaînes de livraison et augmentation massive des 

Grande affluence au stand de la Banque WIR.Environ 1500 décideurs du secteur hôtelier se sont rencontrés lors de l’Hospitality Summit à Zurich. Photos: Andreas Frutig

tout à fait unique en son genre dans l’ensemble de la 
Suisse, placé sous la direction de Christoph Känel, qui 
examine les demandes de financement provenant d’hô-
tels et de restaurants et joue un rôle de «traducteur» 
entre le secteur de l’hébergement et le monde de la 
 finance afin de fournir un aperçu global. M. Känel a sou-
ligné que la Banque WIR collaborait d’excellente façon 
avec la SCH à cet effet. 

Moyens financiers pour régions de montagne
L’Aide suisse à la montagne poursuit un objectif similaire 
en distribuant dans les régions dans lesquelles elle est 
active – certaines régions de montagne et d’estivage – et 
en collaboration avec la SCH des suppléments de fonds 
propres sous forme de dons conditionnels. Condition-
nels parce que les montants mis à disposition doivent 
être remboursés en cas de vente après moins de dix ans. 
«Cela n’arrive toutefois que dans moins de 2% de tous 
les cas», précise Beatrice Zanella Fux, membre de la 
 direction et responsable de projets et de partenariats 
chez l’Aide suisse à la montagne. À cette occasion, 

L’équipe de la Banque WIR à l’Hospitality Summit (depuis la g.):  
Florian Dali (responsable de la succursale de Zurich), Thomas 
Büchsenstein (responsable Credit Office), Daniel Werlen (conseiller à 
la clientèle entreprises, succursale de Berne), Christoph Känel (ressort 
hôtellerie/gastronomie) et Kristina Kaupp (Credit Office).
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Christoph Känel (au milieu) a représenté le ressort hôtellerie/gastronomie de la Banque WIR sur la scène du Forum financier. Ici avec Beatrice  
Zanella Fux (Aide suisse à la montagne) et l’animateur Peter Gloor, directeur de la Société Suisse de Crédit Hôtelier SCH - SGH. 

Des robots comme hôtes d’accueil: la prochaine étape en matière 
d’«Hospitality»? 

tion future du cours de change entre le franc et l’euro: 
«L’évolution des taux de change est impossible à  prédire.» 

Hospitality Report
Le premier Hospitality Report de Wüest Partner, pré­
senté par le directeur Andrea Roman Bernhard lors du 
Forum financier, a été accueilli avec beaucoup d’intérêt. 
Une de ses principales conclusions : le respect des prin­
cipes du développement durable deviendra un aspect de 
plus en plus important de l’appréciation de valeur, ou 
pour le dire de manière plus générale: «Les hôtels qui 
n’investissent plus depuis longtemps ne trouveront plus 
grâce sur le marché chez les clients et les investisseurs.» 
Ce n’est pas une bonne nouvelle car selon l’Hospitality 
Report, le secteur de l’hébergement est très en retard 
dans ce domaine par rapport au marché général. Il n’y a 
cependant pas de raison de peindre le diable sur la mu­
raille. Les indices relatifs à des rendements stables et 
croissants existent alors que la moyenne des prix des 
chambres a augmenté de 6,6% à 295 CHF, le taux de 
fréquentation de 25% et le nombre de nuitées de 29%. 
Seules les régions touristiques urbaines enregistrent en­
core des valeurs inférieures à celles de 2019. Par ailleurs: 
la valeur immobilière des hôtels suisses se monte à 
32 milliards de francs – une augmentation de 1,2% par 
rapport à l’année précédente essentiellement due à une 
augmentation de 3,4% du nombre de chambres.

 ● Daniel Flury

Hospitality Report de Wüest Partner:

prix de l’énergie en raison de la guerre en Ukraine). Ces 
chocs vont­ils provoquer une inflation durable ou s’agit­il 
d’une poussée de fièvre unique? «Difficile à dire, a répon­
du M. Brunetti, il nous faut plus de données!» Cepen­
dant, il y a fort à craindre que le marché du travail assé­
ché offre d’excellentes conditions pour une spirale 
salaires­prix. Il faut absolument éviter que ne réappa­
raisse une inflation en croissance permanente telle qu’on 
la connaissait au cours des années 1970. «Les banques 
centrales ont attendu longtemps mais elles prennent 
dés ormais le problème au sérieux et l’économie se voit 
privée de liquidités par le biais des taux d’intérêt élevés.» 
La politique monétaire peut donc arrêter le processus, ce 
qui comporte en revanche le danger de freiner l’activité 
économique.
Les hôteliers présents n’auront sans doute guère appré­
cié entendre M. Brunetti dire: «Un franc fort est notre 
ami!» Une légère appréciation réduirait les coûts des im­
portations et, partant, l’inflation. En revanche, le profes­
seur d’université a refusé de s’exprimer quant à l’évolu­
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intérêts pour l’épargne

et la prévoyance.»            

Reto Brotschi,

Responsable marketing

à la Banque WIR
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un compte 
maintenant 
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Bleu ou blanc? Un voisin «a vu rouge» et les autorités de Köniz lui ont donné raison.     Photo: Reto Etter

L’esprit d’entreprise  
et la maison bleue

sites construits». Un article du 4 mai dernier, paru dans le 
«Bund», relate un tel exemple: une maison située à Köniz 
est-elle blanche ou bleue?

Dans l’exemple cité, le propriétaire immobilier en ques-
tion doit effectivement repeindre sa toute nouvelle fa-
çade – dans une nuance de blanc différente.

Que s’est-il passé?

En 2020, le propriétaire du bâtiment décide de procéder 
à une rénovation énergétique de l’enveloppe de son bâti-
ment – en particulier pour le bien de l’environnement, 
comme il le souligne. Concrètement, il s’agit d’équiper le 

Chères lectrices, chers lecteurs,

Les commissions de construction sont chargées de la 
préservation des sites construits et c’est très bien comme 
ça. Néanmoins, l’esprit d’entreprise se permet aujourd’hui 
de remettre quelque peu en question cette pratique.

En effet, que dire des cas où les commissions de 
construction autorisent la construction d’immeubles par-
ticulièrement laids qui témoignent d’une avarice et d’un 
manque de goût tout à fait déprimants de la part du 
maître de l’ouvrage alors qu’elles font montre d’une ab-
surdité tatillonne, par exemple lors de rénovations de bâ-
timents privés. Tout cela au nom de la «préservation des 

37

Août 2023

L’esprit d’entreprise en ligne de mire

L’esprit d’entreprise  est 
une rubrique de Karl Zim­
mermann qui vous pré­
sente de manière amu­
sante et néanmoins très 
claire comment «fonc­
tionne» l’esprit d’entre­
prise – et pourquoi ses 
actes ne connaissent ap­
paremment aucune limite.

Karl Zimmermann, l’auteur de la présente rubrique, 
a débuté sa carrière professionnelle en 1974 par un 
apprentissage de serrurier en constructions métal­
liques. Après de nombreux cours de formation conti­
nue, il est devenu en 1983 partenaire de la société 
Karl Zimmermann Metallbau AG qu’il a ensuite re­
vendue en 2012. En 2006, il a fondé avec Hans et 
Andreas  Weber la société KMU­Nachfolgezentrum 
AG («Centre de transmission de PME SA») et il y tra­
vaille depuis en tant que membre du conseil d’admi­
nistration et en tant que coach pour les situations de 
transmission d’entreprises. La principale activité de 
cette société est de trouver des solutions de reprise 
pour les petites et moyennes entreprises. Outre les 
conseils directs, le Centre de transmission de PME 
s’engage également en public afin de sensibiliser la 
société au thème de la transmission d’entreprises.
En plus des innombrables mandats et sociétés dont 
il est membre, Karl Zimmermann a reçu en 1998 le 
«prix bavarois pour performances techniques hors 
du commun pour les arts et métiers» et en 2006 
l’Ours des arts et métiers («Gewerbebär») de la ville 
des PME qui n’est autre que la ville de Berne.

www.kmu­nachfolgezentrum.ch
ou www.wirmarket.ch > Nachfolgezentrum

bâtiment d’une meilleure isolation extérieure et de nou­
velles fenêtres afin d’obtenir une meilleure efficacité 
énergétique. L’objectif du projet de rénovation était en 
particulier de fournir une contribution à la lutte contre le 
changement climatique.

Après les travaux, le propriétaire du bâtiment fait peindre 
sa façade, qui était entièrement blanche à l’origine, d’une 
couleur blanche avec une légère nuance de bleu. Les vo­
lets, bleu foncé à l’origine, sont peints en blanc parfaite­
ment pur. Or, un voisin n’arrive pas à s’habituer à la nou­
velle couleur du bâtiment et en dénonce le propriétaire à 
la commune de Köniz. Cette dernière procède à un 
contrôle sur site – et arrive à la conclusion que la couleur 
retenue est trop moderne pour ce bâtiment datant des 
années 1920 méritant une protection particulière et 
qu’elle n’est donc pas souhaitable. 

L’autorité considère que la façade n’est pas blanche 
comme l’indique la demande de permis de construire, 
mais bleu clair. Les volets entièrement blancs ne se dis­
tinguent dès lors pas suffisamment par rapport à la cou­
leur de la façade. La commune demande au propriétaire 
de repeindre la façade et les volets dans la couleur d’ori­
gine alors même que le service de protection du patri­
moine considère dans sa prise de position que la pein­
ture est toujours de couleur blanche.

L’article constate à raison qu’un manque de bon sens a 
finalement débouché sur une véritable pantalonnade.

Je constate que dans les agglomérations, de plus en plus 
de précieuses surfaces de terre agricole sont sacrifiées 
pour la construction de centres commerciaux et de places 
de parking (par exemple pour des filiales Landi, une entre­
prise qui appartient aux agriculteurs!). Il est vrai que l’on 
pourrait se lamenter de la tristesse et de la laideur de cer­
taines localités. Les faubourgs sont de plus en plus défi­
gurés par des immeubles sans âme qui sont tout simple­
ment laids ou, dans le meilleur des cas, sans aucun intérêt, 
un peu comme des paquets de chips placés n’importe où, 
sans aucune considération pour leur environnement. Une 
question d’esthétique? Que nenni! Pour échapper à ce di­
lemme, nous préférons transformer les anciens centres de 
nos villes en musées inhabitables pour que les touristes 
puissent au moins faire des selfies kitsch alors même que 
de plus en plus d’habitants doivent quitter le centre­ville, 
ce qui rend impossible une vie moderne dans un environ­
nement que l’on tente pourtant, et à raison, de préserver.

Sérieusement: la mise en place d’un cadre de vie à la fois 
attrayant et esthétique n’exige pas de régulations datant 
d’avant­hier. Il faut pour cela une bonne portion de bon 
sens, des compromis intelligents et une prise d’humour. 
C’est la seule façon de créer un environnement qui soit 
non seulement beau, mais également vivable. 

Comment parviendrons­nous donc à pousser les com­
missions de la construction, les autorités et les voisins 
jaloux à adopter ces valeurs?

Mon conseil: essayer de discuter avec les voisins et les 
commissions avant de prendre une décision et tenter de 
comprendre leurs objections! Expliquer les motivations! 
Parfois, une communication franche et ouverte permet 
de clarifier des malentendus et de mieux se comprendre 
mutuellement.

Par ailleurs, je recommande aux commissions de la 
construction et à nos autorités de suivre un cours accé­
léré en matière de bons sens, de médiation et d’esprit 
communautaire.

Qui sait? Peut­être qu’une communication ouverte, de 
l’humour et un peu de créativité permettront effective­
ment de changer certaines choses!

À bientôt,
 ● votre esprit d’entreprise
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Swiss Indoors Basel – der grösste nationale 
Sportanlass und das drittbedeutendste Hallen-
turnier der Welt. Die Swiss Indoors finden 
traditionell in Basel statt und stehen im Zeichen
des Endspurts an die ATP Finals in Turin. Alljährlich 
trifft sich die Tennis-Weltelite in der St. Jakobs-
halle zum Showdown der Superstars.

Und nicht zuletzt deshalb ist der nationale Gross- 
anlass zum sportlichen und gesellschaftlichen 
Höhepunkt des Jahres geworden. Über 60‘000 
begeisterte Fans wollen dieses Spektakel live mit-
erleben. Mehrere Millionen Menschen verfolgen
den Event am Fernsehen. 

Die Bandenwerbung auf dem Center Court 
erreicht ein Millionenpublikum. Das Schwer-
gewicht der Fernsehübertragungen in 150 Län-
dern der Welt liegt bei SRG SSR (Schweiz), Sky 
(Deutschland), Tennis Channel (USA), Fox Sport 
(Südamerika), ESPN Sport (Indien) und Dubai
Sports Channel (Emirate). 

Dank dem ATP TV World Pool wird der Gross-
anlass während über 3’300 Stunden in die ver-
schiedensten Regionen auf allen fünf Kontinenten 
ausgestrahlt. Basels Weltklassetennis kennt keine
Grenzen – live oder zeitverschoben.

Die Stände im Publikumsbereich ziehen über 
60’000 Besucher in den Bann. Aussteller dürfen 
sich das positiv gestimmte Umfeld an den Swiss 
Indoors Basel nicht entgehen lassen. Ausserhalb 
des Center Court wird das Foyer zum magischen
Anziehungspunkt der Besucher. 

Das Steigern des Bekanntheitsgrades eines Pro-
duktes oder reine Imagewerbung sind die vorder-
gründigen Beweggründe für eine Präsenz im 
Standbereich. Renommierte Firmen assoziieren 
sich mit den Swiss Indoors Basel. Aussteller aus 
allen Branchen überbringen ihre Werbebotschaft
an ihr Zielpublikum.
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duktes oder reine Imagewerbung sind die vorder-
gründigen Beweggründe für eine Präsenz im 
Standbereich. Renommierte Firmen assoziieren 
sich mit den Swiss Indoors Basel. Aussteller aus 
allen Branchen überbringen ihre Werbebotschaft
an ihr Zielpublikum.
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Herzlich willkommen im Tennisdorf der Spon- 
soren und in der Premium Lounge. Das Tennisdorf 
ist eine einzigartige Einrichtung. Die Oase der 
Begegnung gehört mit zum Besten und Schönsten, 
was Europas Tennis-Schauplätze anzubieten 
vermögen. Mittlerweile mieten über 30 Firmen 
eine Wochen- oder Tageslounge im Tennisdorf 
und 156 Logenbesitzer finden hier gleichenorts 
die ideale Plattform für die Betreuung ihrer Gäste.

Auch die Premium Lounge ist ein beliebter  Treff- 
punkt sowohl für Firmen wie auch für Privatperso-         
 

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book gehören 
Sie jetzt schon zu den grossen Gewinnern. 
Nutzen Sie die Chance, und erreichen Sie ein 
kaufkraftstarkes Publikum. Das Tennis Year Book 
mit Langzeitwert wird wie folgt gratis verteilt:

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book stossen
Sie zum auserwählten Kreis der Supporter und 
profitieren von der Mitgliedschaft im Business 
Club der Swiss Indoors Basel.

swissindoorsbasel.ch
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GE 

The Bio-Oil SA 5%

Chemin De-La-Montagne 82, 1224 Chêne-Bougeries
T 022 756 15 95
Transports routiers de fret

GR 

Arena Restaurant Klosters 100%

Doggilochstrasse 51, 7250 Klosters
T 081 410 21 41
info@arena-restaurant.ch, www.arena-restaurant.ch 
Restaurants, Imbissstuben, Tea-Rooms und Gelaterias

LU 

Moderne Metallbearbeitung GmbH flex

Gewerbe Mooshof 3, 6022 Grosswangen
info@moderne-metallbearbeitung.ch
Herstellung von sonstigen Metallwaren 

Nothilfe Rösch GmbH flex

Haselmatte 12A, 6210 Sursee
www.nothilfe-roesch.ch 
Sonstiger Unterricht

AG 

Wiederkehr Elektro AG flex

Hauptstrasse 157, 5054 Kirchleerau
T 062 726 17 67, F 062 726 11 36
info@wiederkehr-elektro.ch, www.wiederkehr-elektro.ch 
Elektroinstallation

BE 

christen gartenpflege gmbh 30%

Flugbrunnen 393, 3065 Bolligen
info@christen-gartenpflege.ch, www.christen-gartenbau.ch 
Garten- und Landschaftsbau sowie Erbringung von sonstigen 
gärtnerischen Dienstleistungen

Les Terrasses Bönigen AG flex

Gsteigstrasse 24, 3806 Bönigen b. Interlaken
T 033 826 14 14
Kauf und Verkauf von eigenen Grundstücken, Gebäuden und 
Wohnungen

ZSD AG flex

Dorfstrasse 9, 3510 Freimettigen
T 031 381 75 75
anfrage@zsdag.ch
Sonstiges Sozialwesen 

Nouveaux participants WIR

Vous trouverez les informations actuelles concernant tous les  
participants WIR sous wirmarket.ch 
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SG 

Midema Immobilien GmbH flex

Ruderbach 32, 9424 Rheineck
M 079 579 25 27
info@midema.ch  
Verwaltung von Grundstücken, Gebäuden und Wohnungen für Dritte

SO 

LSU AG 50%

Gheidmattweg 1, 4600 Olten
M 079 414 15 58
Allgemeiner Hochbau

Noah Vini GmbH flex

Gerlafingenstrasse 47, 4565 Recherswil
M 079 380 99 06
Grosshandel mit Wein und Spirituosen

Shej Baugeschäft flex

Unterdorfstrasse 8, 4658 Däniken SO
shejbau@gmail.com
Malerei und Gipserei ohne ausgeprägten Schwerpunkt

TG 

Amexa Immobilien GmbH flex

Westerfeldstrasse 70, 8272 Ermatingen
T 071 636 20 14
www.amexa.ch
Entwicklung von Bauprojekten

AMS Immo GmbH 100%

Freihofstrasse 16, 8575 Bürglen TG
M 076 240 13 14
saliu@ams-immo.ch
Verwaltung von Grundstücken, Gebäuden und Wohnungen für Dritte

FEER.plant GmbH flex

Seestrasse 31, 8597 Landschlacht
T 071 695 49 49
Elektroinstallation

Hotel & Restaurant Nollen flex

Am Nollen 1, 9515 Hosenruck
T 071 521 31 41
info@giusisnollen.ch, www.giusisnollen.ch 
Verwaltung von Hotels, Gasthöfen und Pensionen

SKY DACH AG flex

Hauptstrasse 2, 8586 Riedt b. Erlen
T 071 646 01 06
info@skydach.ch, www.skydach.ch 
Dachdeckerei

TI 

Giunta & Panizzolo Sagl flex

Via della Posta 26, 6600 Locarno
T 091 751 08 91
info@giunta-panizzolo.ch, www.giunta-panizzolo.ch 
Installazione di impianti sanitari e di riscaldamento

VD 

Village Empowering Humans SA flex

Rue des Deux-Gares 6b, 1800 Vevey
www.village-project.org 
Portails Internet

VS 

Aristocrate  100%

Drinks – Food – Shop
Rue de l’Eglise 53, 1926 Fully
T 027 746 12 12
fully@laristo.ch, www.laristo.ch 
Activités des sièges sociaux d›autres sociétés

BRIGERBIERBRAUEREI AG 100%

Schulhausstrasse 8, 3900 Brig
info@b-bb.ch, www.brigerbierbrauerei.ch 
Herstellung von Bier
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Family Hotel & Spa Desirée 50%

Aftermatte 462, 3925 Grächen
T 027 956 30 60
info@hoteldesiree.ch, www.hoteldesiree.ch 
Hotels, Gasthöfe und Pensionen mit Restaurant

ZG 

Air-Haustechnik AG 5%

Rosenweg 3, 6340 Baar
T 032 530 51 41
info@air-haustechnik.ch, www.air-haustechnik.ch 
Installation von Heizungs-, Lüftungs- und Klimaanlagen

Xtranet AG flex

Rosenweg 8B, 6340 Baar
M 076 380 99 06
kontakt@msgastrogmbh.ch, www.xtranet.ch 
Erbringung von Beratungsleistungen auf dem Gebiet der 
Informationstechnologie

ZH 

ARCTOS Baumanagement AG flex

Geissbüelstrasse 15, 8604 Volketswil
T 044 244 88 88
Allgemeiner Hochbau

Sheltec GmbH 3%

Thurgauerstrasse 117, 8152 Glattpark (Opfikon)
T 044 725 50 50
info@sheltec.ch, www.sheltec.ch 
Sonstige freiberufliche, wissenschaftliche und technische 
Tätigkeiten

TRIXBO AG flex

Winterthurerstrasse 703, 8247 Flurlingen 
T 052 654 07 11
r.isler@trixbo.ch, www.trixbo.ch 
Grosshandel ohne ausgeprägten Schwerpunkt
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WIR-Networks

Les 9 WIR-Networks indépendants forment le plus grand réseau d'affaires  
de Suisse. Ils proposent à leurs membres de remarquables conférences, visites  
et voyages – c'est-à-dire des occasions idéales pour faire la connaissance de  
partenaires d’affaires potentiels et de réseauter!   

Vous trouverez une vue d'ensemble de toutes les manifestations, y compris les possibilités d'inscription,  
sur www.wir-network.ch ou les liens directs des WIR-Networks ci-dessous.

Contact 

 WIR-Networks          Site Internet                                    Président
 Aargau  www.wir-network-aargau.ch Christian Müller
 business3plus    www.business3.plus    André Bühler
 Graubünden-Südostschweiz www.wirnetwork-gr.ch Stefan Gall
 Nordwestschweiz www.wirnw.ch Ralph Götschi
 Oberwallis www.wir-network.ch/oberwallis Frank Zurbriggen
 Ostschweiz    www.wir-network.ch/ostschweiz Ralph Saurer
 Schaffhausen www.wir-netz-sh.ch Lasse Pfenninger
 Svizzera italiana www.wir-network.ch/wirsi David Camponovo
 Zürich www.wir-netz.ch Roland Jenny
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de Suisse. Ils proposent à leurs membres de remarquables conférences, visites  
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partenaires d’affaires potentiels et de réseauter!   
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Wir sind Aussteller und Partner 
am 11. b2berne KMU-Day!
Wir zeigen als Partnerorganisation Präsenz
und vernetzen uns aktiv.
28. August 2023, Kursaal Bern

Über folgenden Link www.b2berne.ch/anmeldung/ 
kommst du zu Anmeldung. Verwende bitte den 
Promocode

DIE NETZWERK- UND WEITERBILDUNGSMESSE

Über folgenden Link  www.b2berne.ch/ticketver-
kauf/ kommst du mit dem Promocode  
zu einem kostenlosen Tageseintritt 

B3+2023

B3+2023

Möchtest du ebenfalls Aussteller werden? Dank 
business3plus kommst du zu Vorzugskonditionen!
10% Rabatt auf Ausstellerbeitrag & 50% in WIR zahlbar

Dürfen wir dich an unseren Stand einladen?

Programm b2berne KMU-Day

06.00 – 08.30 Uhr 101-BNI-Meeting 
inkl. Netzwerken   
und Frühstück

09.00 Uhr Eröffnung   
 Tischmesse

Ganzer Tag freier 
Zugang zu den Referaten:

• Die perfekte Homepage – 
5 Webseite-Fehler, die sie jeden Tag 
Geld kosten

• Praxisbeispiele: Strategie und Marketing  
bei KMU umgesetzt

• Mentale Gesundheit verstehen und 
 anwenden
• Change in der KMU-Welt
• Querdenker-Talk

Ab 17.00 Uhr Apéro-riche 
(kostenpflichtig)
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Besuch der Manufaktur

SWISS-MOUNTAIN-

Handbägs

Alles begann im Jahr 2004 als 
Eugène Fauquex aus einer 15 Jahre 
alten Lastwagenplane seine erste 
Tasche schneiderte. Aus dem 
damaligen Pilotprojekt entstanden 
seither über 200 verschiedene 
Modelle, welche ausschliesslich in 
der Schweiz gefertigt werden und 
weltweit vertrieben werden. Das 
Label „Swiss Made“ ist auch hier ein 
Zeichen von hervorragender 
Qualität und hohen Verarbeitungs-
standards der Taschen. Alle 
Taschen werden im Werk in Engi
GL umweltschonend und Co2-
Neutral gefertigt. Besuchen Sie mit 
uns diese einzigartige Manufaktur in 
der Schweiz.

Donnerstag, 31. August 2023

In Engi, Glarus 
Das Programm: Besichtigung von 18.00 bis 20.00 Uhr

Ort: Bergen 6, 8765 Engi GL
Die Anmeldung: www.wir-netz.ch
Die Kosten: Teilnahme kostenlos, Verpflegung auf eigene Kosten

LUNCHMEETING
Restaurant Thessoni 

Regensdorf

Sie möchten mehr Geschäft aus 
dem WIR-System generieren? Dann 
nehmen Sie an den regelmässigen
Lunchmeetings teil. Sie bieten eine 
Begegnungsplattform für geschäft-
liche, gesellige und informative 
Kontakte. In einem Speeddating 
werden alle Teilnehmenden sich 
gegenseitig kennenlernen und so 
Geschäftskontakte knüpfen können. 
Von langjährigen WIR-Teilnehmern 
kann man erfahren, wie man das 
Potential des WIR-Systems noch 
besser nutzen kann. Auch vom 
Netzwerk-Vorstand werden 
Mitglieder dabei sein und Fragen 
beantworten, Tipps rund um das 
Thema WIR.

Mittwoch, 20. September 2023

Restaurant Thessoni – Regensdorf ZH
Das Programm: 12.00 h Networking beim Lunch

13.30 h Ende

Ort: Eichwatt 119, Regensdorf
Die Anmeldung: www.wir-netz.ch
Die Kosten: Teilnahme kostenlos, Verpflegung auf eigene Kosten
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Montag, 
11. Dezember 
2023
Individuelle Anreise am 
11. Dezember zum Waldhotel 
Arosa, Prätschlistr. 38, 7050 
Arosa - www.waldhotel.ch

Programm
Ab 16 Uhr  Apéro in der       

 Tschuggenhütte
17.30 Uhr  Best of AHF/TV          

 Produktion im  
 Tschuggenzelt

19.30 Uhr  Spaziergang zum  
 Waldhotel Arosa      

Kosten pro Person
CHW 295.- für Mitglieder
CHW 380.- für Nichtmitglieder

Anmeldung         
www.wirnetwork-gr.ch
Tel. 079 416 42 49 (Stefan Gall)
Anmeldeschluss: 30. Okt. 2023

HUMOR-FESTIVAL                   
IN AROSA

Maximal 50 Pers.

Verfolgen Sie live und 
vor Ort die Proben zur 
TV Produktion. Genies-
sen Sie einen unvergess-
lichen Event, umgeben 
von magischen Bergen 
und Seen auf 1750m ü. 
M. inkl. Übernachtung 
im Waldhotel Arosa, inkl. 
einem 4-Gang-Menü 
nach Wahl und Frühstück.

Inklusivleistungen: Übernachtung im **** Waldhotel Arosa, Zimmer Su-
perior, inkl. Nachtessen und Frühstück, Getränke während dem Nacht-
essen, Parkplatz und Kurtaxen - Nutzung Wellnessbereich auf 1‘800 m2 
- Ticket Humorfestival Arosa - Apéro in der Tschuggenhütte - 

Wellnessbehandlungen, Konsumationen und Getränke können im Ho-
tel nicht mit WIR bezahlt werden. Zusatznächte im Waldhotel Arosa mit 
100% WIR möglich. Anfragen bitte an Stefan Gall, M 079 416 42 49
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Disclaimer – informations juridiques

Aucune garantie
Tous les articles, commentaires et calculs et toutes les indica-
tions ou autres informations («contenus») du WIRinfo servent à 
informer le lecteur afin que ce dernier puisse se former une opi-
nion personnelle. La Banque WIR ne garantit en aucun cas que 
les contenus mis à disposition sont corrects, complets et ac-
tuels. Le lecteur est conscient que les commentaires d’auteurs 
externes ne reflètent pas forcément l’opinion de la Banque 
WIR. Des informations relatives à des évolutions ou des perfor-
mances passées ne garantissent en rien de futures évolutions. 

Aucune recommandation d’agir
Le contenu du WIRinfo est constitué, en partie, de publicité, 
mais ne doit pas être considéré comme une recommandation 
d’agir ou comme une aide à la décision pour des décisions d’in-
vestissement ou encore des questions juridiques, fiscales ou 
similaires. Les contenus ne doivent pas non plus être compris 
comme encouragement à acheter des produits ou à recourir  
à certaines prestations de services de la Banque WIR ou de 
tiers.

Annonces
Seules les annonces répondant aux conditions relatives à la 
publication d’annonces de la Banque seront publiées. L’annon-
ceur est seul responsable du contenu de ses annonces et des 
produits et services proposés. L’annonceur est seul respon-
sable des éventuelles prétentions qui en découleraient.

Conditions
Les tarifs et conditions mentionnés se réfèrent au moment de 
la clôture rédactionnelle et peuvent être modifiés en tout temps 
sans préavis. 

Reproduction
La reproduction d’articles du WIRinfo n’est autorisée qu’avec 
l’accord exprès de la Banque et avec indication de la source. 

Clause de non-responsabilité
La Banque WIR décline toute responsabilité (y compris pour 
négligence) pour tout dommage résultant respectivement de 
l’utilisation ou de la non-utilisation des contenus de WIRinfo ou 
de l’utilisation de contenus incomplets, voire faux.

Impressum

WIRinfo – Août 2023, 90e année, no 1131
Le magazine des coopérateurs de la Banque WIR et des 
PME suisses
Éditrice: Banque WIR soc. coopérative, Bâle
Rédaction: Daniel Flury (rédacteur en chef), Patrizia 
Herde, Shirin Mogtader, Volker Strohm (responsable 
corporate communication), info@wir.ch
Photographes: voir illustrations
Photo Couverture: Henry Muchenberger
Traductions: Daniel Gasser, Yvorne 
Conception graphique: Schober Bonina AG /   
Kommunikationsagentur
Mise en page: Vogt-Schild Druck AG, Derendingen  
Impression: Cavelti AG, Gossau
 
Imprimé sur papier recyclé suisse avec Ecolabel.eu. Ce 
dernier est attribué aux biens de consommation qui se 
distinguent par un caractère particulièrement favorable à 
l’environnement et un risque comparativement faible pour 
la santé.

Mode de parution: mensuel en allemand 
et français
Tirage global: 26 405
Annonces: voir dernière page
Prix d’abonnement: 20.40 CHF (TVA comprise)
Changements d’adresses et abonnements: 
Banque WIR, centre de conseils, case postale, 4002 Bâle, 
ou T 0800 947 948

Der Umwelt zuliebe!

Par souci pour 
l’environnement!

Per amore 
dell’ambiente!

wir.ch

«Arriver

ensemble.»

Françoise, 35,

Architecte et maman

Communauté. Valeur ajoutée. Suisse.

Banking 
pour PME et 
particuliers
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Emplacements de la Banque WIR

Foires WIR

Siège principal Bâle
Banque WIR soc. coopérative
Auberg 1
4002 Bâle

Succursale Berne
Banque WIR soc. coopérative
Helvetiastrasse 35
3000 Berne 6

Succursale Lausanne
Banque WIR soc. coopérative
Av. Louis-Ruchonnet 16
1006 Lausanne

WIR-Expo Zürich
François Cochard
Regina-Kägi-Strasse 11
8050 Zürich

T 043 818 26 36
info@wir-expo.ch
wirexpo.ch

Succursale Lugano
Banque WIR soc. coopérative
Riva Caccia 1
6900 Lugano

Succursale Lucerne
Banque WIR soc. coopérative
Obergrundstrasse 88
6005 Lucerne

Succursale Saint-Gall
Banque WIR soc. coopérative
Blumenbergplatz 7
9000 Saint-Gall

Succursale Zurich
Banque WIR soc. coopérative
Schaffhauserplatz 3
8006 Zurich

Succursale Coire
Banque WIR soc. coopérative
Alexanderstrasse 24
Postfach 699, 7001 Coire

Succursale Sierre
Banque WIR soc. coopérative
Av. du Général Guisan 4
3960 Sierre

Contacts et réseaux sociaux

Téléphone
0800 947 948 (lun–ven, 7 h 30–18 h)

Fax
0800 947 942

E-mail
info@wir.ch

WIR-Messe Ostschweiz 
Walter Sonderer
Konstanzerstrasse 35 
9512 Rossrüti 

T 079 207 81 26 
wsonderer@bluewin.ch 
wsmarketing-rossrueti.ch

WIR-Messe Rothrist
Andy Bühler
Weidweg 1
4852 Rothrist

T 079 224 27 08
info@gaertnerei-buehler.ch
triibhuus.events
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Aperçu de vos avantages
• Nous vous offrons les premiers 500 CHW
• Part WIR élevée dans WIRinfo
• Adressage ciblé grâce aux WIRmailings  

(publipostage direct aux participants WIR)
• Faibles pertes de diffusion
• Remise annuelle à partir d’un chiffre d’affaires  

publicitaire de 2500 CHW/CHF
• Facturation très simple et avis de débit détaillé

 

WIRmarket.ch

Sur WIRmarket.ch, vous pouvez publier des annonces 
gratuitement et de manière illimitée, proposer vos produits 
dans le shop et publier des appels d’offres. 
 
De plus, vous avez la possibilité de mieux faire connaître 
votre entreprise, vos annonces, vos articles vendus dans 
le shop et vos appels d’offres à l’aide de toplistings. Vous 
pouvez en tout temps contrôler le nombre de vues et de 
clics sous «Profils». Prix d’un toplisting: 10 CHW/jour
 
Votre première action sur WIRmarket.ch devrait être 
réservée à l’actualisation et à l’achèvement de l’inscrip-
tion de votre entreprise. Utilisez à cet effet des photos 
et des textes significatifs. Vous pouvez également 
accroître votre visibilité sur WIRmarket avec les instru-
ments gratuits suivants:
 
• Taux d’acceptation WIR supplémentaire, par  

exemple pour les offres spéciales
• Actions: augmentation temporaire du taux  

d’acceptation WIR 

Possibilités publicitaires  
dans le réseau WIR

La Banque WIR propose à ses clients WIR trois canaux publicitaires que sont le 
magazine WIRinfo, les WIRmailings et la plateforme WIRmarket.ch. Ces derniers 
font partie du Paquet WIR pour PME, tout comme le crédit publicitaire annuel de 
500 CHW. Vous pouvez également accroître votre visibilité par le biais des WIR-
Partner-Networks et de la WIR-Expo.

Le magazine des PME suisses

7/ 2023

Désormais également dans les stations-service bpFaire le plein en WIR
Andy Bühler déménage ses fleurs pour 

laisser la place aux exposants

Foire WIR sous serreLa Banque WIR et son message au Tour de SuisseBanque «on tour»

WIRinfo – le magazine  
des PME suisses
Le magazine WIRinfo paraît au début de chaque mois 
avec un tirage d’environs 26 000 exemplaires. Vous 
atteignez ainsi tous les clients WIR (PME) ainsi que 
leurs employés titulaires d’un compte WIR. 
 
Adressez vos annonces ou vos questions à:
inserate@wir.ch

Tarifs d’insertion pour WIRinfo (part WIR: 75%)

Dimensions noir/blanc couleurs

2e p. couv. 4090.– 4700.–

4e p. couv. 3890.– 4470.–

4e p. couv. 4290.– 4930.–

Contenu noir/blanc couleurs

1/1 page 2980.– 3460.–

1/2 page 1490.– 1730.–

1/4 page 745.– 865.–

1/8 page 370.– 430.–

par 1/48 page 62.– 72.–

Taxe pour annonces sous chiffre (WIRinfo): 8.50 CHW/CHF)

Hôtel des Balances à Lucerne – entre Moyen Âge, 

Art nouveau et époque contemporaine

Un quatre étoiles, 

idéalement situé

Qui en portera le maillot? Appréciations du directeur du Tour de Suisse 

Olivier Senn et du commentateur télé Sven Montgomery 

Grand prix

de la montagne

Le magazine des PME suisses

6/ 2023
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WIRmailing

Un publipostage WIRmailing vous permet de cibler, sans 
perte de diffusion, les participants WIR de votre choix et 
d’élargir votre clientèle.

Voilà comment procéder: 
Vous nous faites parvenir votre courrier publicitaire, déjà 
sous pli ou non, et vous nous précisez à qui vous désirez 
l’envoyer:

• numéros postaux d’acheminement sélectionnés (au max. 20)

• cantons sélectionnés

• participants de branches sélectionnées

• participants parlant une langue sélectionnée

• tous les participants WIR

• combinaison librement des possibilités de choix

Indiquez sur votre support publicitaire un taux d’accep-
tation WIR égal ou supérieur à votre taux publié dans 
WIRmarket.

Modes d’expédition à choix:
• Courrier A (1 jour)
• Courrier B (2 jours)
• Courrier B2 (3-6 jours)

Les frais seront débités de votre compte CHW,  
respectivement CHF:
• 0.22 CHW, TVA comprise, en CHW (par adresse)
• Frais de port, TVA comprise, en CHF

Au préalable, nous avons besoin d’un échantillon pour 
notre contrôle interne. Il vous faut nous livrer votre maté-

riel publicitaire (y compris 20 exemplaires supplémen-
taires pour les essais d’impression) 14 jours avant la date 
d’expédition souhaitée.

Contact
Désirez-vous une offre pour un WIRmailing? Nous vous 
conseillons volontiers. Contactez-nous avec ce formu-
laire ou par e-mail à l’adresse: wirmailing@wir.ch. 

Remise sur chiffre  
d’affaires annuel

La valeur globale de vos mesures publicitaires sur  
WIRmarket, dans WIRinfo ou à l’aide des WIRmailings 
est continuellement déterminée dans le système des 
annonces publicitaires de la Banque WIR et donne droit, 
à partir d’un montant de 2500 CHW/CHF, à une remise 
annuelle qui est créditée sur votre compte à la fin de 
l’année.

Voici les différents taux de remise:

Chiffre d’affaires Remise

ab 2500.– 4%

ab 7500.– 6%

ab 15 500.– 8%

ab 35 000.– 9%

ab 50 000.– 10%

WIR-Expo

La WIR-Expo est la mani-
festation du réseau WIR qui 
attire le public le plus 
important. 

Site d’internet: wir-expo.ch
E-mail: info@wir-expo.ch
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Conditions générales
Voir www.wir.ch/cg-fr

Délai de remise d’annonces: veuillez prendre note du délai de  
remise d’annonces pour l’édition du WIRinfo de septembre 2023: 
jeudi, 10 août 2023, 12 h.

Reprise des données pour matériel WIRinfo
Lors de la création d’un fichier PDF, veuillez sélectionner le profil   
«ISOnewspaper» dans les réglages de la couleur et procéder à l’exportation.

Programmes Mac Win

QuarkXPress • •
InDesign • •
MS Word • •
PDF Acrobat • •
Illustrator • •
Photoshop • •

Important: Les polices doivent toujours accompagner les fichiers InDesign, Illustrator et 
Photoshop ouverts (pas de police Truetype). Veuillez fournir les jeux de caractères et les polices 
PostScript correspondants sous forme zippée. Pour les données PDF et EPS, les logos et les 
polices doivent également être fournis. Le fichier doit être doté des données d’image correspon-
dantes (TIFF ou EPS). Ne pas utiliser de données d’image pour layout. Le fichier PDF doit être 
compatible avec Acrobat 4 (version 1.3) et avoir été constitué avec une résolution de 240 dpi.

Support de données: CD, DVD, Zip (100/250)

Dimensions des annonces et tarifs d’insertion (tous les prix s’entendent TVA 7,7% incluse)

168 × 248 mm 82 × 248 mm 168 × 122 mm 82 × 122 mm 168 × 59 mm 82 × 59 mm  39 × 17 mm

1/1 p. contenu 1/2 p. en haut. (2 col.) 1/2 p. en larg. (4 col.) 1/4 p. en haut. (2 col.) 1/4 p. en larg. (4 col.) 1/8 p. en larg. (2 col.)  1/48 page

Rabais sur chiffre  d’affaires annuel  
(WIRinfo, WIRmarket et WIRmailing)

  4% à partir de 2 500.–

  6% à partir de 7 500.–

  8% à partir de 15 500.–

  9% à partir de 35 000.–

10% à partir de 50 000.–

Taxe pour annonces sous chiffre: 8.50

Réception 
d’annonces et 
conseils

inserate@wir.ch

Dimensions pour les pages de couverture franc-bord: 210 × 297 + 5 mm de marge de rognage = 220 × 307 mm

Données médiatiques WIRinfo

Tarifs (part WIR: 75%)

Contenu noir/blanc couleurs

par 1/48 page  62.– 72.–

1/8 page  370.– 430.–

1/4 page  745.– 865.–

1/2 page  1 490.– 1 730.–

1/1 page  2 980.– 3 460.–

Couverture

2e p. couv.  4 090.– 4 700.–

3e p. couv.  3 890.– 4 470.–

4e p. couv.  4 290.– 4 930.–


