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Andy Bühler déménage ses fleurs pour 

laisser la place aux exposants
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Éditorial

Le Tour de Suisse est terminé et le message essentiel de son 
Premium Partner qu’est la Banque WIR pendant le tour n’a pas 
changé: la Banque WIR est la banque d’épargne et de pré-
voyance suisse offrant des conditions de pointe.

C’est à Andy Bühler que l’on doit la naissance, après la 
Foire WIR de Suisse orientale, d’une nouvelle exposition 
WIR – la Foire WIR de Rothrist. Ces deux expositions ne 
remplacent en aucune façon la WIR-Expo de Zurich dont 
l’organisation demeure encore suspendue. Cependant, il 
s’agit de deux initiatives régionales qui fournissent un 
nouvel élan au système WIR et offrent la possibilité aux 
PME de se présenter, de réseauter et de travailler active-
ment avec de l’argent WIR (p. 22).

La nouvelle association business3plus, issue de la fusion 
des trois WIR-Networks de Berne, de Suisse centrale et 
Olten-Soleure-Haute-Argovie, poursuit, elle aussi, très 
précisément cet objectif. Cependant, business3plus 
peut – comme son nom l’indique – même en faire davan-
tage: avec son «Academy», elle fournit un travail de for-
mation continue qui bénéficie aux chefs d’entreprises à 
et leur succès professionnel (p. 32).    

Daniel Flury
Rédacteur en chef

La 90e édition du Tour de Suisse est désormais de l’his-
toire ancienne. La question de savoir qui, chez les 
hommes et chez les dames, endosserait le maillot du 
champion de la montagne sponsorisé par la Banque 
WIR, a depuis longtemps trouvé sa réponse. Au moment 
de mettre la présente édition de WIRinfo sous presse – 
un jour après le lancement du Tour – le résultat était tou-
tefois encore totalement ouvert. Nous ne voulions malgré 
tout pas manquer de publier dans cette édition quelques 
photos de la première journée du Tour, le  contre-la-montre 
à Einsiedeln du 11 juin (p. 6). 

Le Tour de Suisse est terminé et le message essentiel de 
son Premium Partner qu’est la Banque WIR pendant le tour 
n’a pas changé: la Banque WIR est la banque d’épargne et 
de prévoyance suisse offrant des conditions de pointe.

Beaucoup de nouveautés et d’informations réjouissantes 
nous viennent du système WIR. Ainsi, il est désormais pos-
sible de faire le plein avec une part WIR non seulement 
auprès des stations-service Ruedi-Rüssel et Miniprix, mais 
également auprès d’un grand nombre de  stations-service 
bp. Il devient donc encore plus aisé de dépenser des avoirs 
WIR régulièrement et au quotidien (p. 16).

Le système WIR  
en mouvement
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Vous êtes une PME et souhaitez promouvoir vos produits en proposant ici une offre avantageuse? 
Contactez-nous par courriel sous wirmarket@wir.ch ou téléphonez au 0800 947 944.

Pour célébrer la belle saison

Le nouveau barbecue à gaz Weber transforme l’art de la grillade en 
véritable performance gastronomique. Innovation phare de cet été, le 
Genesis SE-EPX-335 est un vrai multitalent qui sait tout faire: griller, 
cuire, étuver, rôtir et même fumer. C’est simple, rapide et raffiné.

Cet été, il va devenir l’inséparable compagnon 
de vos soirées conviviales. Lui, c’est le grill WE-
BER de l’offre WIRpromo proposée par Vanoli 
SA. Allumez, et vous voilà déjà maître rôtisseur.

Gagnez du temps et de l’argent: l’offre com-
prend la livraison, l’installation et deux bons 
pour un cours BBQ d’une valeur de 450 CHW, 
en exclusivité pour vous. La Grill Academy 
vous propose un large éventail de cours BBQ 
pour tous les goûts.

Partenaire WIRpromo

Vanoli SA à Thalwil est l’unique Weber® Store de 
Suisse, présentant sur plus de 400 m2 la gamme 
complète des grills Weber®, ainsi que sa propre 
Grill Academy, le magasin des pièces de rechange 
et le service après-vente.  

Les plus
• cadre WEBER® CRAFTED & grille en acier inox 9 mm
• technologie WEBER® CONNECT
• boîte de fumage intégrée
• éclairage Night Vision 

Les détails
• grand plateau latéral en acier inox
• feu latéral (3.5 kw) pour sauces et légumes
• zone Sear (3.8 kw) pour la saisie à feu vif
• bac à graisse Pull and Clean

Les spécifications
• grille 68x48 cm
• dim. (hxlxp) 123x157x69 cm
• garde-chaud  65x27 cm
• nombre de brûleurs: 3

Vanoli AG | Gotthardstrasse 49 | CH-8800 Thalwil | 044 720 05 85 | info@vanoli.com | www.vanoli.com

«Grillades à gogo,

l’été sera chaud!»

Barbecue à gaz connecté WEBER®

Genesis SE-EPX-335 par Vanoli SA

2 749 CHW
100% WIR!
y. c. livraison, 

installation & bons 
pour un cours  

BBQ

Grill à gaz Genesis SE-EPX-335: 2 749 CHW 
y compris livraison, installation et deux bons  
pour un cours BBQ d’une valeur de 450 CHW.       
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Banque WIR «on tour»
Bonne visibilité de la Banque WIR 
lors du Tour de Suisse

La présence de huit jours en tant que Premium Partner du Tour de 
Suisse a permis à la Banque WIR de bénéficier de ce qui aura sans 
doute été la plus importante attention du public de toute son histoire 
– sur place et à la télévision. 

La Banque WIR était présente, particulièrement bien en 
vue, dans les zones de départ et d’arrivée avec sa tente 
et ses portails gonflables. C’est aussi là qu’était placée la 
publicité périmétrique qui était également répartie sur 
l’ensemble du trajet de l’étape en question alors que le 
logo de la Banque WIR était visible lors de la présenta-
tion des coureurs cyclistes et bien entendu également 
lors des remises de prix et des interviews. Ce logo aura 
été tout particulièrement présent lors de la remise du 
maillot du prix de la montagne présenté par la Banque 
WIR. Les coureurs auront pu enfiler ce dernier dès le pre-
mier jour du tour, le contre-la-montre à Einsiedeln – bien 
qu’aucun classement du prix de la montagne n’était en-
core établi à ce moment-là. C’est ainsi le Belge Remco 
Evenepoel, donné comme favori pour la victoire finale, 
qui aura été désigné pour l’endosser. Ce dernier a termi-
né second au contre-la-montre, six secondes derrière le 
premier vainqueur du Tour, Stefan Küng. 

Tant pour les nombreux spectateurs présents au bord de 
la route que pour les collaborateurs de la Banque WIR 
qui s’étaient engagés à l’occasion du Tour de Suisse, la 
distribution de divers cadeaux publicitaires dans la tente 
et depuis les véhicules d’accompagnement aura consti-
tué un moment fort de cette journée. Les bouteilles à 
boire et les chewing-gums ont vite trouvé preneurs. 
«Nous avons entiè-rement atteint notre objectif, dès le 
premier jour – positionner la Banque WIR comme LA 
banque pour les fonds d’épargne et de prévoyance en 
Suisse» résume Reto Etter qui a dirigé les différentes 
équipes de la Banque WIR du 11 au 18 juin.
Vous trouverez sur les pages suivantes quelques impres-
sions de la première journée du Tour de Suisse, le contre-
la-montre à Einsiedeln du 11 juin, récoltées par notre 
photographe Raffi Falchi

 ● Daniel Flury

Remco Evenepoel était le premier porteur du maillot du prix de la montagne présenté par la Banque. Il célèbre l’événement avec deux clients de la 
Banque WIR.
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Le message de la Banque WIR: chez nous, les fonds d’épargne et de prévoyance sont en de bonnes mains.
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La tente, le véritable cœur de la présence de la Banque WIR lors du Tour de Suisse.
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Des cadeaux publicitaires ont été distribués dans la tente et depuis les 
véhicules d’accompagnement.
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La zone de départ.
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La zone de départ.
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La zone d’arrivée à Einsiedeln.
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Commandez ce maillot pour votre prochaine balade à vélo: 
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Commandez ce maillot pour votre prochaine balade à vélo: 
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Faire son plein 
avec une part WIR
 
Désormais également dans la plupart 
des stations-service bp

Dépenser régulièrement de 
l’argent WIR au quotidien? Oui, 
et c’est même possible pour faire 
le plein de benzine ou de diesel. 
Grâce au partenariat-produit 
entre la Banque WIR et la société 
Moveri AG, plus de 670 stations-
service sont désormais 
compatibles «WIR».

Depuis l’automne 2020 déjà, les clients WIR peuvent faire 
le plein auprès des 330 stations-service Ruedi Rüssel et 
Miniprix avec une part WIR de 20 centimes par litre de 
benzine ou de diesel. Dès à présent, les titulaires d’une 
carte WIR Moveri peuvent également faire le plein dans la 
plupart des stations-service bp en Suisse et ceci 
24 heures sur 24. Que ce soit dans les régions urbaines 
ou de campagne: Moveri propose aux titulaires des 
cartes essence Moveri, le réseau de stations-service le 
plus dense de Suisse qui comporte plus de 670 sta-
tions-service. Par ailleurs, toutes les stations sont acces-
sibles 24 heures sur 24.
Vous en saurez davantage sur le réseau de stations- 
service Ruedi Rüssel, Miniprix et bp à l’adresse suivante: 
moveri.ch > Tankstellenfinder.

La carte essence WIR
Les cartes essence Moveri offrent de nombreux avan-
tages. Leurs titulaires profitent d’une limite mensuelle in-

17

Juillet 2023

Moveri AG

La société Moveri AG est une entreprise de la société 
Oel-Pool AG qui a été créée en 2002 sur la base du 
département «carburants et combustibles» de la so-
ciété Lagerhäuser Aarau. Aujourd’hui, les sociétés 
Moveri AG et Oel-Pool AG font partie du groupe Vo-
lare, une entreprise familiale suisse de première géné-
ration. En plus du négoce de carburants et de com-
bustibles et de l’exploitation de stations-service, 
Volare Group est également engagé dans différents 
autres secteurs d’activité. 
La société Moveri AG est une spécialiste de l’exploita-
tion de stations-service et gère plus de 700 stations- 
service en Suisse sous ses propres marques que 
sont Ruedi Rüssel et Miniprix ainsi que sous les 
marques internationales bp et Shell. Certaines sta-
tions-service ont spécialement été conçues pour per-
mettre l’accès des camions et des cars et offrent un 
service de toute première qualité, 24 heures sur 24. La 
société Moveri AG se distingue d’un côté par des car-
burants de toute première qualité tels que bp Ultimate 
Sans Plomb 98 et bp Ultimate Diesel et satisfait ainsi 
aux exigences les plus pointues. D’autre part, la so-
ciété Moveri AG et ses marques Ruedi Rüssel et Mini-
prix permettent aux automobilistes de toute la Suisse 
de faire le plein à des tarifs très avantageux. La socié-
té Moveri AG dispose du réseau de stations-service le 
plus dense de Suisse, que ce soit dans les régions 
urbaines ou de campagne ainsi que sur les autoroutes 
– toujours à votre service, près de chez vous, quoti-
diennement et 24 heures sur 24.

dividualisée, d’une facture mensuelle récapitulative, d’une 
facturation sans papier et d’une procédure simplifiée de 
récupération de l’impôt préalable pour les  entreprises.
Vous possédez déjà une carte Moveri et vous désirez à 
l’avenir payer vos achats d’essence avec une part WIR? 
Après avoir reçu votre demande correspondante, Moveri 
peut vous libérer le programme WIR (uniquement pour le 
début d’un mois). Pour cela, Moveri n’a besoin que de 
votre numéro de client, du numéro de la carte Moveri et 
d’une confirmation valablement signée selon laquelle 
vous déclarez accepter les conditions générales WIR.
Vous n’avez ni carte Moveri, ni carte essence Moveri 
WIR, mais vous disposez d’un compte WIR et désirez 
payer à l’avenir vos achats d’essence avec une part WIR? 
Commandez aujourd’hui encore votre carte essence  
Moveri WIR à l’aide du code QR ci-dessous et profitez de 
cette offre WIR!
        

Comment se fait le paiement?
Les achats de carburant au moyen de la carte essence 
Moveri WIR font l’objet d’une facture mensuelle. Vous re-
cevez ainsi par courriel une facture au format PDF. Sa-
chez que la part WIR n’apparaît pas sur les quittances 
fournies par les automates à essence, mais uniquement 
sur la facture mensuelle.

 ● Daniel Flury

WIRmarket.ch > Moveri

Les clients WIR peuvent faire le plein avec une part WIR de 20 centimes par litre de benzine ou de diesel. Photos: màd
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Les clients WIR peuvent faire le plein avec une part WIR de 20 centimes par litre de benzine ou de diesel. Photos: màd
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faire naître une impression de grande profondeur. La 
femme regarde de manière très concentrée la lettre 
qu’elle tient dépliée entre ses doigts. Sa bouche est légè-
rement ouverte, comme si elle lisait les phrases à voix 
haute. Une petite boîte ouverte se trouve sur la table de-
vant elle avec une chaînette de perle et des boucles 
bleues ainsi qu’un objet clair qui pourrait être un livre. Elle 
a peut-être sorti la lettre de la boîte et la relit, encore et 
encore. Peut-être aussi que la femme vient juste de rece-
voir la lettre. À droite en haut, sur la paroi, est accrochée 
une carte de la Hollande et de la Frise occidentale dont 
l’original date de 1621. La carte indique-t-elle l’origine de 
l’expéditeur de la lettre?

Il n’y a pas que les tableaux de Johannes Vermeer qui 
bénéficient de la fascination que peuvent susciter les se-
crets. Les secrets permettent également de rendre des 
produits totalement irrésistibles pour les clients. Ainsi, le 
fromage appenzellois base l’ensemble de ses mesures 
publicitaires sur le «secret le mieux gardé de Suisse» et 
se réfère pour cela à la mystérieuse saumure aux herbes 
dont sont enduites les meules de fromage. Cette recette 
est aussi secrète que celle du sucre aux herbes des bon-
bons Ricola. On dit d’ailleurs que le secret le mieux gardé 

Artgrade your business!

De l’art de savoir 
laisser certaines 
choses de côté

Johannes Vermeer (1632–1675) n’en dévoile jamais trop. Il se contente  
de ne peindre que ce qui est absolument nécessaire à la compréhension 
du tableau. Cette focalisation confère de la puissance, tant à un tel 
tableau qu’à votre entreprise.

Savoir fixer des priorités, c’est gagner en puissance. 
C’est également le cas des tableaux de Johannes Ver-
meer (1632–1675): ce dernier ne peint que ce qui est ab-
solument nécessaire à la compréhension de la scène re-
présentée et n’en dévoile jamais trop. Ce faisant, ce 
grand peintre du siècle d’or néerlandais renonce à com-
muniquer directement des informations aux observa-
teurs, mais laisse le soin à son public de découvrir 
quelques indices disséminés ici et là. Il ne s’agit pas 
d’une histoire bien définie, mais d’informations qu’il est 
possible de décrypter. Vermeer maîtrise le grand art de 
représenter un moment bien particulier qui en dit bien 
plus qu’un seul instant. Pour cela, il nous laisse appro-
cher de très près le moment saisi, comme on le constate 
en observant le tableau «Femme en bleu lisant une lettre» 
que le peintre originaire de Delft a peint autour de 1663.

Les secrets suscitent l’intérêt des clients
Nous avons l’impression d’être dans la pièce avec cette 
femme que nous observons en train de lire une lettre. 
Seule la toile et la table situées au premier plan à gauche 
constituent une barrière entre les observateurs et l’es-
pace représenté sur le tableau dans lequel Vermeer a 
placé la table et les chaises de telle façon qu’il parvient à 
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Legende

Une femme, une lettre et une carte – il n’en faut pas plus à Johannes Vermeer pour raconter de manière très impressionnante une histoire par le 
biais d’un tableau. Johannes Vermeer, Femme en bleu lisant une lettre, huile sur toile, 1663 env., 46,5 × 39 cm, Rijksmuseum Amsterdam, legs de la 
Ville d’Amsterdam.
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du monde est la recette du Coca-Cola. Un secret de fa-
brique – habilement utilisé pour le marketing et la publici-
té – peut ainsi conférer à une entreprise une aura qui la 
rendra encore plus attrayante, comme le montrent ces 
trois exemples tirés de l’industrie alimentaire. Mais il y a 
mieux: un tel secret confère aux entreprises concernées 
un supplément de compétence. Cela est tout particuliè-
rement vrai pour les entreprises techniques qui protègent 
leurs secrets de fabrique tout en communiquant de ma-
nière très habile au niveau publicitaire qu’elles utilisent un 
processus confidentiel pour la production de certains de 
leurs articles.
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Jana Lucas en ligne de mire

«Artgrade your business!», voilà 
comment Jana Lucas a choisi de 
terminer sa rubrique dans laquelle 
l’historienne de l’art nous dévoile 
dans quelle mesure les arts vi-
suels peuvent également servir 
de ressources aux agents écono-
miques. En effet, si l’on en croit la 

thèse avancée par Jana Lucas, les responsables de 
gestion d’entreprises peuvent également profiter des 
modes de travail artistiques. Ainsi, il ne serait possible 
de développer des innovations qu’en optant pour de 
nouveaux modes de réflexion et en adoptant de nou-
veaux points de vue. Dans ce contexte, les artistes 
jouent, d’une certaine façon, un rôle de modèles. La 
rubrique tire donc profit de l’art en tant que terrain 
d’entraînement pour actions managériales et offre de 
nombreux exemples pratiques qui permettent de ré-
fléchir à des décisions fondamentales à partir de nou-
velles perspectives, de remettre en question ses 
propres représentations, d’affiner ses objectifs et 
d’entreprendre les pas concrets qui mènent à une 
mise en œuvre ciblée de cette démarche. 

Dans le cadre de son activité de consulting basée sur 
l’art et centrée sur le développement d’innovations et 
de stratégies, Jana Lucas allie ses nombreuses an-
nées d’expérience en marketing à des interrogations 
liées à des principes de conception artistiques sous 
le thème «Comment apprendre de l’art». Ce faisant, 
elle relie créativité, innovation et perception artistique 
de manière à démontrer l’importance que tous ces 
éléments revêtent pour les entreprises. Par ailleurs, 
Jana Lucas soumet des collections d’art d’entreprises 
ou privées à une analyse d’histoire de l’art et permet 
ainsi aux entreprises de bénéficier d’une véritable va-
leur ajoutée. En sa qualité d’auteure, elle a publié en 
2021 l’ouvrage spécialisé «Die geheimen Pionierinnen 
der Wirtschaft – Aussergewöhnliche Frauen, die un-
sere Wirtschaftswelt nachhaltig geprägt haben» («Les 
pionnières secrètes de l’économie – des femmes 
 exceptionnelles qui ont marqué durablement le 
monde économique») qui est d’ores et déjà un succès 
en  librairie.

janalucas.ch
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van Rijn (1606–1669), plus âgé d’une génération, ou Jan 
Havickszoon Steen (1626–1679), il renonce à tout ce qui 
n’est pas nécessaire pour créer cette scène. De cette fa-
çon, le peintre crée des lieux d’équilibre, de calme et 
d’introspection en représentant la beauté paisible des 
actes quotidiens en lieu et place de scènes d’auberges 
débordantes de vie ou de représentations humoristiques 
de scènes de vie se déroulant dans des pièces sombres. 
Les univers picturaux de Vermeer ne reflètent d’ailleurs 
jamais les intérieurs domestiques bourgeois d’un Pieter 
de Hooch (1629–1684), avec des enfants en train de jouer 
et des domestiques au travail dans un intérieur très réa-
liste. Vermeer se concentre au contraire essentiellement 
sur une seule personne et un narratif réduit, ce qui 
confère quelque chose de mystérieux à ses tableaux, ce 
mystère étant précisément ce qui constitue tout l’intérêt 
de ses tableaux, abstraction faite pour une fois des colo-
ris très spéciaux utilisés.

La focalisation confère de la puissance 
et accroît le chiffre d’affaires
Dans ses tableaux, Vermeer réduit délibérément les 
contrastes élevés comme le ferait aujourd’hui un photo-
graphe, sans effacer les contours et perdre l’impression 
de matérialité, souligne l’historien de l’art Ernst Gom-
brich. C’est précisément avec cette combinaison très 
spéciale de douceur et de clarté que l’artiste parvient à 
susciter chez nous une impression à ce point inoubliable. 
Avec la «Femme en bleu», Vermeer renforce encore l’im-
pression générale de calme en renonçant largement aux 
coups de pinceau graphiques, par exemple pour suggé-
rer des mèches de cheveux.
Le peintre de Delft parvient ainsi à se focaliser sur son 
contenu et sa technique de peinture. Ce qui ne sert pas à 
l’équilibre de la composition ne trouvera pas sa place sur 
le tableau. Dans ses tableaux si poétiques, Vermeer fait 
ainsi la démonstration que le mieux est l’ennemi du bien. 
La focalisation au sens de Vermeer peut également s’uti-
liser pour concevoir notre propre entreprise. 

Sur quoi devriez-vous vous concentrer et que de-
vriez-vous cesser de faire? Pensez par exemple aux 10% 
de votre clientèle représentant vos meilleurs clients (en 
ce qui concerne le plaisir de collaborer et le chiffre d’af-
faires réalisé). Fixez-vous pour objectif de trouver au 
cours de ces prochains mois d’autres clients similaires à 
vos clients actuels grâce auxquels vous générez le plus 
de chiffre d’affaires! Il en va de même de vos ventes. Par-
mi tous vos produits, quel est celui qui vous permet de 
générer le maximum de chiffre d’affaires? Développez un 
plus grand nombre de ces produits de pointe! Une telle 
façon de procéder ressemble au principe de Pareto, 
d’après le nom de l’économiste et ingénieur italien Vilfre-
do Pareto (1848–1923), qui dit que 80% des effets sont le 
produit de seulement 20% des causes, c’est-à-dire que 
seule une petite partie des causes explique les effets. 

Vermeer réduit son tableau de la «Femme en bleu lisant 
une lettre» à quelques éléments centraux. Identifiez, 
vous aussi, vos principales activités et concentrez-vous 
sur ces dernières, car une telle focalisation vous confère 
de la force!

• La créativité, c’est aussi savoir laisser certaines 
choses de côté: que devriez-vous cesser de faire afin 
d’économiser un peu de temps et des ressources?

• Imaginez que vous ne puissiez plus, au cours de ces 
trois prochains mois, travailler que sur un seul projet 
ou ne poursuivre qu’un seul objectif! Quel est le projet 
ou l’objectif qui serait sans doute le plus susceptible 
de vous permettre d’atteindre néanmoins, à travers 
lui, tous les autres objectifs que vous vous êtes fixés?

• Avez-vous un secret? Comment pouvez-vous com-
mercialiser ce dernier avec succès, justement en 
insistant sur son caractère confidentiel?

Artgrade your business!
 ● Votre Jana Lucas
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La Foire WIR 
sous serre
Alors que Walter Sonderer a été le premier à oser organiser sa Foire 
WIR de Suisse orientale, Andy Bühler a choisi de suivre son exemple 
et organisera le dimanche 27 août la 1re Foire WIR de Rothrist.
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La 1re Foire WIR de Rothrist d’Andy Bühler se 
tiendra le 27 août à l’endroit même où régnaient en 

maître les plantes jusqu’au mois de juin.

Photos: Foto Frutig
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La Foire WIR de Rothrist en bref

Date: dimanche 27 août 2023,  
  10h00-17h00
Lieu:  jardinerie Gärtnerei Bühler,  
  Weidweg 1, 4852 Rothrist

Infos et   Andy Bühler, 079 224 27 08 
inscription pour   info@gaertnerei-buehler.ch 
les exposants:  www.triibhuus.events

Les choses bougent dans le secteur des expositions 
WIR! La Foire WIR de Suisse orientale de Walter Sonde-
rer, qui a rencontré un réjouissant succès, sera suivie, au 
mois d’août, d’une deuxième Foire WIR régionale qui se 
base en principe sur l’idée d’une plate-forme de présen-
tation et d’échange. Le responsable de cette exposition 
n’est autre qu’Andy Bühler, le patron de la jardinerie 
Gärtnerei Bühler et du magasin de fleurs Viola à Rothrist. 
Les infrastructures de la jardinerie à Rothrist accueille-
ront la Foire WIR de Rothrist – plus précisément sa nou-
velle serre qui avait été inaugurée à la fin de l’année der-
nière. Il ne s’agit pas de n’importe quelle serre, comme 
on peut les trouver dans les nombreuses jardineries de 
notre pays. Andy Bühler: «Bien entendu, la serre nous 
permet en premier lieu de cultiver mes plantes. Cepen-

dant, elle a été conçue de telle façon qu’elle puisse éga-
lement servir de halle de manifestation. Elle est équipée 
d’une cuisine et de toilettes ainsi que de toutes les 
 infrastructures nécessaires.» 

Au mois de juillet déjà, cette serre surmonte un premier 
examen pratique puisqu’elle accueille la Fête de la Nuit 
d’Eté du WIR-Network business3plus dont Andy Bühler 
est aussi le président (cf. p. 32). Il n’y a cependant pas 
de lien direct entre la Foire WIR de Rothrist et le Network. 
«Tout comme le WIR-Network, la Foire WIR de Rothrist 
sera un endroit où il sera possible de nouer de nouveaux 
contacts d’affaires, mais dans ce cas particulier, je serai 
le seul interlocuteur responsable: il n’y a pas de comité, 
pas d’association, pas de SA ou de société à responsa-
bilité limitée», souligne M. Bühler qui tente ainsi de main-
tenir les charges administratives et les frais correspon-
dants à un niveau aussi bas que possible. Quoi qu’il en 
soit, il n’est pas seul pour autant. Walter Sonderer sou-
tient M. Bühler en ce qui concerne les activités publici-
taires et le règlement d’exposition alors qu’Adrian Bill – 
l’ancien directeur de la WIR-Expo Zurich – le fait 
bénéficier de son savoir-faire relatif à l’organisation d’ex-
positions.

Pourquoi organiser une Foire WIR à Rothrist?
À Rothrist? Tout simplement parce que c’est ici que se 
trouve ma jardinerie avec des infrastructures qui per-
mettent également l’organisation d’une exposition. À cela 
vient s’ajouter le fait que Rothrist est aisément accessible 
tant par l’autoroute que par les transports publics. 
Une Foire WIR? Parce que ce format est tout simplement 
idéal pour accroître le chiffre d’affaires WIR. C’est simple, 
il faut des gens qui prennent l’initiative et se lancent dans 
un projet. Pour cela, je bénéficie de conditions tout sim-
plement optimales: je dispose d’un très large réseau WIR 
et je n’ai besoin ni d’un comité d’organisation, ni de louer 
des infrastructures supplémentaires: tout est déjà là!

La serre a été conçue comme une halle pour manifestations et s’étend sur une surface de 300 mètres carrés.
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Les exposants, eux non plus, ne souffrent d’aucun stress 
parce qu’ils ne doivent pas composer avec un organisa-
teur d’exposition très à cheval sur les délais relatifs à 
l’installation et au démontage des stands.

Une serre, à fin août – voilà qui promet chaleur et 
sueur …
Andy Bühler: Ni excès de chaleur, ni sueur! À partir de 
mi-juin, des tiers peuvent louer la serre pour des mani-
festations estivales ou automnales. Grâce à une ventila-
tion efficace et des possibilités d’ombrage abouties, il y 
règne un climat très agréable pour le genre humain. Par 
ailleurs, il est possible d’ouvrir un, plusieurs ou tous les 
côtés du bâtiment en cas de besoin. Je souligne en outre 
que je suis très flexible. S’il devait apparaître que fin août 

Avec ou sans foire: Andy Bühler ne reste pas les mains vides.

n’est pas le moment idéal, il est également possible que 
la Foire WIR de Rothrist se tienne en automne.

Quelle est la surface à disposition?
La nouvelle serre de 300 mètres carrés environ constitue le 
cœur de la Foire WIR. D’autres serres avec plus de 
700  mètres carrés de surface sont également à disposi-
tion en cas de besoin. Si un exposant devait nécessiter des 
surfaces extérieures, ces dernières sont également dispo-
nibles – pour autant, bien sûr, que la météo joue le jeu.

La cuisine et les toilettes se trouvent directement 
dans la serre. Comment garantir que les personnes 
affamées et les exposants ne se marcheront pas sur 
les pieds?
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Quel avenir pour la WIR-Expo Zurich?

La WIR-Expo Zurich était la dernière des grandes 
foires WIR traditionnelles de Zurich, Lucerne, Berne 
et Wettingen. Après la dernière édition 2021 qui a 
souffert des difficultés liées à la pandémie de coro-
navirus, elle rencontre, elle aussi, d’importantes dif-
ficultés. Son directeur François Cochard confirme 
qu’une nouvelle édition dans le cadre habituel de 
Messe Zurich est désormais improbable et que les 
activités de la SA sont actuellement à l’arrêt. «Nous 
continuons de chercher une nouvelle tâche pour la 
WIR-Expo – et ce d’autant plus que nous disposons 
tout de même des moyens financiers nécessaires et 
que nous sommes donc ouverts à de nouvelles 
idées», précise M. Cochard. Cet expert et coach en 
marques salue les initiatives de Walter Sonderer à 
Wil (SG) et d’Andy Bühler à Rothrist : «Pour le monde 
WIR, si les choses bougent au niveau régional, cela 
ne peut être que positif. Pour la WIR-Expo égale-
ment, le format d’une plate-forme de présentation et 
d’échange est un scénario tout à fait imaginable.»    

Le parking de l’église est, lui aussi, tout proche et a très 
gentiment été mis à notre disposition. Pour les expo-
sants, un circuit est prévu permettant à ses derniers de 
décharger leurs marchandises, de parquer leur véhicule 
et de venir rechercher leur matériel après l’exposition. 
Notre emplacement est également très aisément acces-
sible avec le train et le bus. Il reste peut-être encore à 
mentionner que la vitesse est limitée à 30 dans le quartier 
où se trouve notre jardinerie.

À quelles branches votre Foire WIR s’adresse-t-elle 
en priorité?
Toutes les branches sont les bienvenues, mais un bon 
mélange des branches constitue bien sûr une priorité ab-
solue. Il y a cependant une condition: le taux d’accepta-
tion devrait être de 100%. Je ne fermerai éventuellement 
un œil que pour des produits et des prestations de ser-
vices liés à des coûts élevés. 

À quel nombre d’exposants vous attendez-vous?
Pour la première édition, je vise 50 exposants, mais ma 
«shortlist» est nettement plus longue…
Franchement, je suis convaincu que même 20 exposants 
pourraient permettre l’organisation d’une exposition en 
mesure de satisfaire tout le monde.

Quels seront les coûts pour les exposants?
Une bonne exposition se base sur des prix équitables. La 
location d’une ou de deux tables doit rester dans les 
moyens de n’importe qui. Nous ne parlons donc que de 
quelques centaines de francs au maximum – là aussi, 
bien entendu, avec la règle du 100% WIR!

 ● Daniel Flury

Par beau temps, des stands à l’air libre seront également disponibles.

Ces infrastructures sont utilisées lorsque des tiers louent 
la serre pour une manifestation. Lors de l’exposition, le 
local de restauration se trouvera dans une autre serre. En 
ce qui concerne les toilettes, j’ai obtenu l’autorisation de 
la commune de pouvoir également utiliser les installa-
tions du collège voisin.

La plupart des visiteurs viendront en voiture. Qu’en 
est-il des places de stationnement?
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intérêts pour l’épargne

et la prévoyance.»            

Andreas Rogler,

Responsable IT & projets

à la Banque WIR

Ouvrez 
un compte 
maintenant 
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La nouvelle composition du conseil d’administration. Rangée arrière, depuis 
la droite: Marc Reimann (président), Germann Wiggli, Christoph Lenz et 

Michael Benes (nouveau). Rangée avant, depuis la gauche: Heinz Fuchs, 
Chantal Lutz (nouvelle) et Philipp Berger.

Photos: Foto Frutig Bern
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Marc Reimann prend la 
présidence du conseil 
d’administration de la 
Banque WIR
Les élections du conseil d’administration ont occupé une place 
centrale lors de l’assemblée générale de la Banque WIR: Marc 
Reimann succède à Karin Zahnd Cadoux en tant que président du 
conseil d’administration. Les nouveaux élus sont Chantal Lutz et 
Michael Benes. La distribution d’un dividende de 10,75 CHF a obtenu 
le consensus. Par ailleurs, une modernisation des statuts a été votée, 
laquelle permettra à l’avenir la tenue d’assemblées générales 
virtuelles et par correspondance.

Pour la première fois depuis 2019, l’assemblée générale 
de la Banque WIR s’est tenue en présentiel, au centre 
des congrès de la Foire de Bâle. Au titre de l’exercice 
2022, la banque coopérative 100% suisse avait déjà an-
noncé au mois de février une augmentation des béné-
fices (qui s’élèvent à 15,7 millions de francs), une forte 
croissance des crédits ainsi qu’un total du bilan ayant 
atteint un nouveau record (6,05 milliards de francs). «Pré-
cisément dans ce contexte difficile marqué par les tur-
bulences politiques et économiques, notre efficacité 
opérationnelle a de nouveau fait ses preuves, et nous 
avons de quoi en être fiers», a déclaré le CEO de la 
Banque WIR, Bruno Stiegeler. 

Étant donné la robustesse des résultats enregistrés de-
puis plusieurs années, l’assemblée générale a approuvé 
le dividende de 10,75 CHF proposé par le conseil d’admi-
nistration. Comme lors des années précédentes, la dis-
tribution prendra la forme d’un dividende optionnel («divi-
dende avec réinvestissement» ou dividende en espèces). 
Son rendement s’élève à 2,3% si l’on utilise l’option du 
dividende en espèces comme base de calcul. Si les bons 
de participation se trouvent dans la fortune privée, la dis-
tribution est exonérée d’impôts. Le cours des bons de 

participation a augmenté de 9,3% au cours des douze 
derniers mois.  

La présidente sortante du conseil d’administration, Karin 
Zahnd Cadoux, avait déjà annoncé au mois de mars 
2022 que, pour des raisons personnelles, elle ne brigue-
rait pas un autre mandat lors de l’AG 2023. Les votants 
ont suivi les recommandations du conseil d’administra-
tion et ont élu Marc Reimann comme nouveau président, 
avec une majorité écrasante. Âgé de 42 ans, M. Reimann 
siège au conseil d’administration de la Banque WIR de-
puis 2013 et en assure la vice-présidence depuis 2021. 
L’entrepreneur et directeur de Zirkumflex AG à Cham 
connaît parfaitement les défis de la base de clients de la 
Banque WIR et soutient les PME de divers secteurs en 
tant que conseiller d’entreprise depuis 2018.

Pour M. Reimann, les piliers d’un avenir durable et du 
succès de la Banque WIR sont posés: «C’est grâce à une 
combinaison optimale de facteurs multiples que nous 
marquons des points, parmi lesquels figurent des valeurs 
traditionnelles, une politique de risque saine qui privilégie 
une croissance qualitative, la différenciation par l’établis-
sement de relations d’affaires nouvelles, numériques, et 
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la structure agile de notre entreprise, axée sur les clients 
PME et privés. Toutes ces composantes s’additionnent 
et il en résulte une relation d’égal à égal avec notre 
 clientèle.»

En raison de la limitation de la durée des mandats des 
membres du conseil d’administration, il a également fallu 
trouver un successeur à Kornel Tinguely. Le conseil 
 d’administration de la Banque WIR accueille donc Chan-
tal Lutz et Michael Benes. Chantal Lutz (32 ans) compte 
parmi les avocates du cabinet Domenig & Partner Recht-
sanwälte AG situé à Berne, lequel se spécialise dans le 
droit technologique. Michael Benes (47 ans) a un diplôme 
d’économiste d’entreprise et d’expert-comptable/révi-
seur. La réélection des membres actuels du conseil 
 d’administration Germann Wiggli (depuis 2019), Heinz 
Fuchs, Christoph Lenz (tous deux depuis 2021) et Philipp 
Berger (depuis 2022) a été incontestée. 

De plus, l’assemblée générale a voté une modification 
des statuts qui permettra à l’avenir les variantes de vote 
par correspondance et de l’assemblée générale virtuelle. 
«C’est une avancée dans l’air du temps et tournée vers 
l’avenir qui simplifiera la participation des membres de la 
coopérative aux décisions», commente la présidente 
sortante Karin Zahnd Cadoux.

Rapports annuels numériques de la 
Banque WIR

 ● Daniel Flury

Démissionnaire pour raisons personnelles: Karin Zahnd Cadoux.CEO Bruno Stiegeler.

Départ en raison de la limitation de la durée du mandat: Kornel Tinguely.

L’assemblée générale a eu lieu au Centre des congrès de Bâle.
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«Toujours au top des

intérêts pour l’épargne

et la prévoyance.»            

Sina Ulmann,

Organisatrice d’événements

à la Banque WIR

Ouvrez 
un compte 
maintenant 
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L’association business3plus est issue de la fusion des trois WIR-
Networks Berne, Suisse centrale et Olten-Soleure-Haute-Argovie. 
Toutes les PME y sont les bienvenues et la formation continue des 
membres de l’association constitue l’un des principaux buts de 
l’association. À cet effet, l’association met en place une «Academy».

Le comité de business3plus (depuis la g.): le président Andy Bühler, Charly Suter, Markus Meier, Cécile Berther, Daniel Bitterli et Urs Bratschi.  
Karin Rösch manque sur la photo.

«Créer quelque 
chose de nouveau»
 
L’association business3plus
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D’un point de vue technique, la 1re assemblée générale de 
l’association business3plus au Campus Sursee était éga-
lement la 78e AG du WIR-Network de Berne. En effet, bu-
siness3plus n’est rien d’autre que le nouveau nom du 
WIR-Network de Berne qui a fusionné l’an dernier avec 
les deux WIR-Networks voisins d’Olten-Soleure- Haute-
Argovie et Suisse centrale. L’origine du fruit de cette fu-

sion apparaît assez clairement lorsque l’on examine la 
composition du comité business3plus: sont issus du 
WIR-Network de Berne non seulement Markus Meier, 
membre du comité de la nouvelle association et ancien 
président, mais également le vice-président Urs Bratschi 
ainsi que la secrétaire de l’association Cécile Berther. La 
cheffe des finances Karin Rösch vient du WIR-Network 

Photos: Raffi Falchi
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Charly Suter fait voter les membres présents au sujet de la cotisation 
des membres.

Le président Andy Bühler a animé l’assemblée générale de business3plus.

constituent les deux éléments nouveaux du programme 
de la nouvelle association. Les premiers cours auront lieu 
au mois de septembre et ont tous un dénominateur com-
mun, si l’on en croit Charly Suter, membre du comité: 
«Notre offre de prestations de formation ne sera pas trop 
théorique, mais applicable à une échelle 1:1 dans la pra-
tique – pour des PME, par des PME.» Ces manifestations 
de formation seront dédiées à des thèmes tels que la re-
cherche de solutions de reprise d’entreprise, le marketing 
à l’ère numérique, le passage du produit à la marque ou 
encore les cyberrisques auxquels sont confrontées les 
PME. Les manifestations sont organisées dans le cadre 
d’une «Academy» à but lucratif servant à financer le ré-
seau. De cette façon, la formation servira à générer une 
valeur ajoutée tant pour les participants aux cours que 
pour l’association business3plus.
 
Le budget 2023 présenté par Charly Suter, qui remplaçait 
la trésorière Karin Rösch absente ce jour-là, prévoit des 
recettes de 45 000 CHF provenant de «l’Academy» et de 
125 000 CHF provenant des cotisations des membres. Au 
niveau des charges, les jetons de présence, l’organisation 
de l’AG et des manifestations de «l’Academy», divers 
autres projets et les dépenses publicitaires atteignent un 
montant d’environ 130 000 CHF. En fin de compte, le comi-
té prévoit donc un bénéfice de 34 000 CHF. Le budget se 
base sur une cotisation de membre de 150 CHF (pour les 
participants WIR, 100 CHF + 50 CHW), la cotisation de 
l’année 2023 étant réduite de 30 CHF (80 CHF + 40 CHW). 
Bien évidemment, avant d’avoir reçu les paiements cor-
respondants, on ne sait pas encore dans quelle mesure 
les 1200 membres environ des trois anciens «Networks» 
adhéreront également à la nouvelle association.
 
Les états financiers également adoptés par l’assemblée 
indiquent que business3plus se réjouit d’une très bonne 
santé. Les trois WIR-Networks ont fait un apport de liqui-
dités, d’avoirs WIR et d’actifs immobilisés de plus de 
450 000 CHF/CHW à la nouvelle association.
 
Pour le président Andy Bühler, la taille de la zone de cha-
landise de business3plus constitue un véritable défi: «Il ne 
sera pas aisé de satisfaire tout le monde – et malgré tout, 
quel plaisir de mettre en place quelque chose de nouveau.» 
Selon lui, les besoins et les idées des membres sont les 
choses les plus importantes – «c’est ce qui fait vivre une 
association» –, raison pour laquelle business3plus a lancé 
un sondage. «Les résultats nous permettront d’adapter en-
core mieux nos offres de prestations aux intérêts des 
PME.»  
 
Première manifestation: KMU-Day b2berne
business3plus sera déjà présente, en guise d’organisa-
tion partenaire, le 28 août 2023 au KMU-Day b2berne qui 
se tiendra au Kursaal de Berne. Cette manifestation, or-
ganisée par Urs Bratschi et sa société Baukoma-Market-

de Suisse centrale et Andy Bühler, l’ancien président du 
WIR-Network Olten-Soleure-Oberaargau, devient le nou-
veau président de business3plus. Il a réussi à convaincre 
Daniel Bitterli (membre du comité) et Charly Suter (forma-
tion et assemblée des membres), tous deux issus de son 
ancienne équipe, de participer aussi activement à la nou-
velle association.
 
Une «Academy» pour la formation continue
En principe, les buts et activités de business3plus sont 
identiques à ceux des trois anciennes associations: créer 
des opportunités de réseautage actif et organiser des  
«Business-Events». L’orientation systématique à l’organi-
sation d’ateliers et à la mise en place d’une offre de for-
mation continue au cours de ces trois prochaines années 
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impact AG, est une «Tischmesse» (une plateforme de 
contacts et d’échange) comportant des exposés et des 
ateliers portant sur des thèmes intéressants issus de la 
pratique quotidienne des PME et en mesure de faciliter le 
réseautage. La prochaine manifestation est prévue pour 
le 14 septembre avec la remise de l’Award Marketing + 
Architecture, également au Kursaal de Berne. Urs 
Bratschi: «Cette manifestation se tiendra pour la huitième 
fois et attire en général de 500 à 800 participants.» La 
manifestation est animée par Christa Rigozzi et place le 
thème de «l’architecture en tant qu’instrument marketing 
tridimensionnel» au centre des discussions. Une associa-
tion sans manifestation conviviale? Impensable! Voilà 
pourquoi business3plus invite également ses membres à 
participer le 14 octobre à une randonnée au pied sud du 
Jura, après la Fête de la nuit d’été à Rothrist. Si tout va 
bien, il sera également possible de participer, l’année pro-
chaine, à une journée à skis en compagnie de la qua-
druple gagnante de la Coupe du monde des épreuves 
combinées, Brigitte Oertli.
 
La Banque WIR a, quant à elle, loué les efforts et les pro-
jets de business3plus. Claudio Gisler, membre de la   

«Une question de compétence professionnelle»

Berni Schär, invité de business3plus
Si les auditeurs et téléspectateurs suisses-allemands 
ne connaissent sans doute pas le visage de Berni 
Schär, ils en connaissent peut-être le nom et avec cer-
titude sa voix: ce commentateur sportif quasiment lé-
gendaire en Suisse allemande était l’invité de l’assem-
blée générale de business3plus et a réussi à captiver 
tous les auditeurs présents grâce à ses passionnantes 
anecdotes très divertissantes vécues au cours de ses 
30 années d’activité à la radio et à la télévision. Particu-
lièrement impressionnante: la facilité avec laquelle  
M. Schär mentionne des informations et résultats spor-
tifs relatifs aux disciplines les plus variées – il serait ain-
si en mesure de citer en tout temps 800 résultats de 
tête. En revanche, il a précisé qu’au cours de sa vie ac-
tive, il se fiait moins à sa mémoire des prénoms et noms 
de famille: «Les noms sont les seules choses que je 
notais parfois; il n’y a rien de pire qu’un blocage pen-
dant un reportage en direct.»
Une des questions adressées à M. Schär était celle de 
la manière dont on gagne la confiance des sportifs de 
compétition. «C’est une question de compétence pro-
fessionnelle», précise M. Schär. Il est également très 
important de les aborder avec fairplay et politesse et de 
les traiter avec respect, une présentation soignée étant 
un élément entrant tout particulièrement en ligne de 
compte. «On oublie souvent que les sportifs parlent des 
journalistes tout comme ces derniers parlent des spor-
tifs.» M. Schär a acquis sa compétence professionnelle, 
entre autres, en mettant consciencieusement et quoti-
diennement à jour un très grand nombre de statistiques.
Avant sa carrière de commentateur sportif, Berni Schär 
aura travaillé pendant dix ans «avec bonheur» en tant 
qu’enseignant. Il a vécu le passage au journalisme 
comme un événement décisif, même si le changement 

que cela impliquait n’a pas été facile. Sa conclusion: 
«Quiconque entreprend quelque chose de nouveau en 
quittant une position forte où l’on est heureux, sait qu’il 
peut en tout temps revenir à la case départ si le nou-
veau départ ne devait pas rencontrer le succès 
 escompté.»
Après avoir commenté, entre autres, 15 Jeux Olym-
piques (un record pour la radio-télévision de Suisse 
allemande!), 70 Grand Slams et d’innombrables cham-
pionnats du monde de ski, de tournois d’équitation, de 
compétions de bob, de gym artistique et autres, Berni 
Schär a eu l’occasion de côtoyer un grande nombre de 
sportifs de compétition. Quel est celui qui fait tourner 
le plus de têtes lorsqu’il entre dans une salle? M. Schär 
cite spontanément deux sportifs qui lui viennent à l’es-
prit: le skieur Alberto Tomba – «il a un incroyable cha-
risme qui en fait une star absolue» – et, ce qui semble-
ra peut-être surprenant, Boris Becker. «Il se peut qu’il 
représente aujourd’hui un caractère tragique, mais il 
n’en demeure pas moins qu’il se distingue par une pré-
sence incroyablement forte.»

 direction, s’est dit particulièrement enthousiaste du fait 
que l’association ne lésine pas sur ses moyens, mais a 
choisi d’investir dans un réseau afin de générer de la va-
leur ajoutée pour les PME. En effet, une prudence exces-
sive n’est pas toujours indiquée: «Si l’on veut économiser, 
pourquoi ne pas miser sur un compte d’épargne plus au-
près de la Banque WIR bénéficiant d’un taux d’intérêt de 
1.8%?» 
 

 ● Daniel Flury

 
 
business3plus.ch
 

 
Lien menant à «l’Academy» de 
business3plus 
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Technologie numérique  
et population suisse
La deuxième édition du «Radar numérique suisse – moniteur Banque 
WIR 2023» analyse l’opinion de la population suisse en matière 
d’avantages et de désavantages des technologies numériques et les 
compétences y relatives. L’étude montre quelle est l’influence de l’âge,  
du niveau d’instruction et du revenu sur la perception des technologies 
numériques et dans quelle mesure cette perception continue de 
polariser la société en cette ère numérique.

Les technologies numériques offrent de nombreux avan-
tages tant à la société qu’à l’économie, tout en compor-
tant bien évidemment également des risques: avec notre 
dépendance des technologies de l’information et d’Inter-
net, nous relions de plus en plus le monde physique réel 
au monde virtuel. Beaucoup de choses ne fonctionnent 
plus sans accès en ligne et sans électricité. Cela consti-
tue également un défi pour les consommateurs et, par-
tant, pour la société, l’économie et la politique.

Avec la Banque WIR et l’institut gfs-zurich en guise de 
partenaires de recherche, la Haute École en Économie 
(Hochschule für Wirtschaft FHNW) a organisé l’an dernier 
la première étude Radar numérique. Le moniteur Banque 
WIR a permis de démontrer, dans sa première édition 
2022, que presque la moitié de la population suisse 
considère avoir un intérêt à maîtriser les technologies nu-
mériques et à acquérir les compétences nécessaires à 
cet effet. Cependant, elle a également montré que les 
personnes au bénéfice d’un degré d’instruction et d’un 
revenu supérieurs sont plus positives face aux technolo-
gies numériques que les personnes à degré d’instruction 
et revenu plus bas. Les grandes différences constatées 
au niveau des sous-groupes formés selon l’âge, le degré 
d’instruction et le revenu mènent à une certaine polarisa-
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 ● Marc K. Peter, responsable de l’étude

Pour accéder au Radar numérique suisse 
actuel (en allemand seulement).
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L’esprit d’entreprise 
en randonneur

etc.). Cette technologie m’a permis d’être presque certain 
de ne pas me perdre sur des itinéraires inconnus. 
En tant que randonneur passionné, je sais que marcher a 
un effet bénéfique non seulement pour l’esprit mais éga-
lement pour le corps tout entier. Il s’agit d’un sport qui fait 
bénéficier notre appareil locomoteur de divers bienfaits 
soigneusement équilibrés. En marchant, nous sollicitons 
nos muscles avec ménagement tout en entraînant égale-
ment nos articulations. Marcher est un sport d’endurance 
qui ménage le corps, réduit le risque de maladies cardio- 
vasculaires et renforce notre système immunitaire. Par 
ailleurs, cette activité a un effet bénéfique sur les risques 
de diabète et d’hypertension.
Contrairement à d’autres sports beaucoup plus intenses, 
la randonnée représente un entraînement complet et glo-
bal. Elle nous aide à rester en forme et à découvrir de 
nouveaux horizons tout en nous permettant de respirer un 
bon bol d’air frais et peut-être même de nouer de nou-
veaux contacts. 
Alors que les uns préfèrent marcher seuls, d’autres ap-
précient l’occasion qui leur est offerte de passer un peu 
de temps avec des amis. Par ailleurs, il s’agit d’une mer-
veilleuse possibilité de faire la connaissance de nouvelles 
personnes. La randonnée est une activité sportive de dé-
tente dépourvue de tout sens de la compétition et qui se 
passe de chronomètre. Elle réunit des gens les plus di-
vers et nous permet de nous entretenir avec d’autres per-
sonnes sans chercher en permanence à reprendre notre 
souffle. 
Fais donc, toi aussi, un essai: et si tu entreprenais, lors 
d’une belle journée chaude d’été ou encore dans le mer-
veilleux monde hivernal blanc, une petite randonnée en-
soleillée? Tu pourrais ainsi renouer contact avec tes sem-
blables – sans écran et sans emojis.
Bien sûr, il m’arrive, lors de mes excursions pédestres, de 
croiser d’autres personnes. Il est passionnant d’observer 
en cette occasion les différentes typologies qui existent. 
Ainsi, je distingue trois groupes: le premier réunit des 
couples jeunes, le plus souvent anglophones, qui s’at-
taquent au sommet sans préparation et munis de chaus-
sures légères, qui sortent leur iPhone à chaque intersec-
tion pour faire une photo du merveilleux panorama qui les 
entoure. Le deuxième groupe réunit des randonneurs 
suisses que l’on reconnaît très aisément sur la base de la 
perfection de leur équipement. Ils ont acheté le plus ré-
cent des équipements d’alpinisme de l’extrême et se 
sentent en mesure de parcourir l’ensemble des 65 000 ki-
lomètres de sentiers de randonnée en Suisse.
Si l’on dévie de plus en plus en altitude à la recherche de 
l’isolement, on se trouve confronté au troisième groupe: 
les vététistes. Ces cyclistes à vélo électrique se retrouvent 
absolument partout, avec leur sous-tasse roulante qui 

Pendant les vacances et le week-end, je me rends de plus 
en plus souvent dans la nature, en montagne, afin 
d’échapper au tumulte qui règne dans les magasins sur-
peuplés et au bruit occasionné par le trafic et les souf-
fleurs de feuilles mortes. Pour moi, entreprendre une ran-
donnée constitue un moyen idéal de fuir. J’ai ainsi passé 
tout l’été dernier dans les montagnes suisses et me suis 
laissé guider par l’application Swisstopo qui m’a permis 
de sélectionner la région, la longueur, le degré de difficul-
té et la catégorie de mes randonnées (sommets, lacs, 

L’esprit d’entreprise en ligne de mire

L’esprit d’entreprise  est 
une rubrique de Karl Zim-
mermann qui vous pré-
sente de manière amu-
sante et néanmoins très 
claire comment «fonc-
tionne» l’esprit d’entre-
prise – et pourquoi ses 
actes ne connaissent ap-
paremment aucune limite.

Karl Zimmermann, l’auteur de la présente rubrique, 
a débuté sa carrière professionnelle en 1974 par un 
apprentissage de serrurier en constructions métal-
liques. Après de nombreux cours de formation conti-
nue, il est devenu en 1983 partenaire de la société 
Karl Zimmermann Metallbau AG qu’il a ensuite re-
vendue en 2012. En 2006, il a fondé avec Hans et 
Andreas  Weber la société KMU-Nachfolgezentrum 
AG («Centre de transmission de PME SA») et il y tra-
vaille depuis en tant que membre du conseil d’admi-
nistration et en tant que coach pour les situations de 
transmission d’entreprises. La principale activité de 
cette société est de trouver des solutions de reprise 
pour les petites et moyennes entreprises. Outre les 
conseils directs, le Centre de transmission de PME 
s’engage également en public afin de sensibiliser la 
société au thème de la transmission d’entreprises.
En plus des innombrables mandats et sociétés dont 
il est membre, Karl Zimmermann a reçu en 1998 le 
«prix bavarois pour performances techniques hors 
du commun pour les arts et métiers» et en 2006 
l’Ours des arts et métiers («Gewerbebär») de la ville 
des PME qui n’est autre que la ville de Berne.

www.kmu-nachfolgezentrum.ch
ou www.wirmarket.ch > Nachfolgezentrum
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Pour désamorcer cette situation critique et rétablir une 
coexistence paisible et l’usage collectif de la nature, il faut 
rechercher des solutions. Tout comme des milliers 
d’autres randonneurs, de familles et d’enfants, je serais 
heureux de voir les vététistes rouler là où ils le devraient, 
c’est-à-dire ailleurs que sur les sentiers de randonnée pé-
destre. 
Garder la forme, respirer l’air frais, faire la connaissance 
de nouvelles personnes ou découvrir de nouveaux pay-
sages – les randonnées pédestres sont une merveilleuse 
occasion de donner un nouvel élan à ta vie quotidienne. Il 
s’agit d’une activité à la fois équilibrée et bénéfique en 
profondeur. Par ailleurs, elle peut s’exercer en harmonie 
avec notre environnement. La nature t’offre d’innom-
brables possibilités de randonnées – pour que cela reste 
le cas, il est important que tu la respectes également 
quand tu en profites.

«Nous vivons une époque dangereuse. L’homme domine 
la nature avant même d’avoir appris à se dominer lui- 
même.» 
(Albert Schweitzer)

 ● Votre esprit d’entreprise

coûte parfois autant qu’une petite voiture et a même, par-
fois, presque la même taille. Le plus souvent, il s’agit de 
couples de plus de 50 ans qui gravissent la montagne à 
toute vitesse, apparemment sans le moindre effort, au 
grand dam, parfois, des pauvres randonneurs qui pro-
gressent péniblement à pied. 
A mon avis cependant, ces braves cyclistes électriques 
ont quitté les sentiers d’une digne ascension puisqu’ils se 
font plus ou moins porter par leurs batteries (mais oui, je 
sais, il leur arrive aussi parfois de pédaler). Je me de-
mande parfois à quoi doit ressembler leur logement. Est-il 
bourré d’appareils tels qu’un aspirateur à batterie, une 
machine à pâtes, un extracteur de jus, un cuiseur de riz, 
un «airfryer», un cuiseur à vapeur ou un sèche-légumes? 
Grâce au vélo électrique, tout un chacun est en mesure 
de visiter les coins les plus reculés de ce monde. Bien sûr, 
on pourrait se montrer tolérant et s’engager en faveur des 
droits des utilisateurs de vélos électriques qui ne font de 
mal à personne. On pourrait cependant en faire de même 
pour la fierté des randonneurs car nos amis les cyclistes 
n’y peuvent rien si un tour à vélo sur une distance moyenne 
avec un vélo électrique est très généreux et ne coûte pra-
tiquement aucun effort. Quoi qu’il en soit, ces champions 
de la montagne à batterie suscitent en moi un sentiment 
similaire à celui que provoquent les voitures qui roulent en 
pleine zone piétonne.

L’esprit d’entreprise est en goguette et Simone Walter-Eichmann de la maison Eichmann AG contribue à le guider.  Photo: Henry Muchenberger
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500 CHW en cadeau!
Votre crédit pour annonces et publicité

Faites bouger votre chiffre d’affaires WIR et faites-vous connaître sur 
WIRmarket et dans WIRinfo! Nous vous facilitons les premiers pas: 
le paquet PME de la Banque WIR comprend un crédit publicitaire de 
500 CHW. Le grand avantage: ce cadeau se renouvelle automatique-
ment chaque année. En outre, les «toplistings» sur WIRmarket sont 
payables à 100% WIR et les annonces sur WIRmarket sont même 
gratuites.

Il n’y a guère une PME qui peut se passer de publicité et 
d’annonces. Il ne s’agit pas seulement de lancer et d’en-
tretenir une image ou une marque: la publicité doit surtout 
aider à vendre. Dans le secteur WIR, il est judicieux d’être 
présent sur wirmarket.ch et dans WIRinfo dont la partie ré-
servée aux annonces est également accessible sous forme 
numérique (wir.ch/wirinfo-fr). Dans les deux médias, la 
perte par dispersion est très faible puisque l’ensemble du 
public cible dispose de monnaie WIR qu’il désire dépenser. 
Dès début janvier, chaque client WIR dispose automatique-
ment d’un crédit de 500 CHW qu’il peut utiliser jusqu’en dé-
cembre de l’année en question. Si ce crédit n’est pas utilisé, 
il échoit avant d’être renouvelé l’année d’après.

Où puis-je trouver ce crédit et le solde actuel?
Pour chaque client WIR, le crédit se fait dans le système 
d’annonces de la Banque WIR étant donné qu’il ne peut 
être utilisé que pour de la publicité et la publication d’an-
nonces. Il devient visible pour le client lorsque ce dernier 
reçoit un avis de débit correspondant après la publica-
tion d’une annonce ou la diffusion de publicité. Cet avis 
de débit mentionne alors le solde actuel. Cela facilite la 
planification des prochaines mesures publicitaires. Vous 

pouvez également contrôler votre avoir personnel sous 
«Profil» sur WIRmarket.ch

Comment utiliser ce crédit?
Comme les annonces sur WIRmarket sont gratuites, le 
crédit de 500 CHW peut entièrement être utilisé pour des 
annonces sur WIRinfo (75%) et pour des «toplistings» 
sur WIRmarket (100% WIR). Les «toplistings» vous per-
mettent de faire connaître votre entreprise ou votre an-
nonce sur WIRmarket. 

N’attendez plus!
Vous trouverez les possibilités publicitaires, les données 
de contact, les formats et les prix des annonces sur  
WIRinfo aux dernières pages de chaque édition. Sur 
WIRmarket, vous devez être enregistré et relié avec votre 
entreprise. Un tutoriel correspondant (et d’autres sur 
d’autres thèmes) existe sur Youtube – vous pouvez aussi 
prendre contact avec nous si d’autres questions devaient 
apparaître: wirmarket@wir.ch ou 0800 947 944 (du lundi 
au vendredi, 7 h 30–18 h).

 ● Daniel Flury
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WIRPLUS KUNDENMAGAZIN

144 pages de «Faszination WIR»

88 ans ont passé depuis la fondation de la Banque WIR soc. coopérative. Le livre «Faszination WIR – 
Resistent gegen Krisen, Spekulationen und Profitgier» (Fascination WIR – résistante aux crises, à la 
spéculation et à la course au profit), disponible en allemand, éclaire les aspects d’une histoire d’entre-
prise passionnante qui commence lors du krach boursier de 1929 et présente les opportunités d’avenir 
que réserve la monnaie complémentaire WIR. Ce livre est en vente dans les librairies mais peut aussi 
s’acheter auprès de la Banque WIR à un prix préférentiel.

Le système de paiements WIR de la Banque WIR soutient 
l’économie nationale suisse et constitue un cas particulier 
dans le monde entier quant à sa taille et sa durabilité: ce 
qui a commencé en 1934 comme réseau de 300 entreprises 
fédère aujourd’hui 25 000 PME qui réalisent entre elles un 
chiffre d’affaires additionnel de plusieurs centaines de mil-
lions de francs chaque année. Dans son livre intitulé «Fas-
zination WIR», Hervé Dubois explique comment ce succès 
a été possible, quels ont été les obstacles qu’il aura fallu 
surmonter et ce qui constituera, à l’avenir également, l’utilité 
économique d’une monnaie complémentaire dans une éco-
nomie qui se distingue par la recherche de croissance et la 
course au profit. 

Hervé Dubois est né à La Chaux-de-Fonds et a passé son 
enfance à Zurich. Après sa maturité, il a fait des études 
d’économie et de journalisme à la Haute école de Saint-Gall. 
Pendant 20 ans, Hervé Dubois a travaillé dans la région de 
Bâle en tant que rédacteur auprès de divers quotidiens et 

auprès de l’Agence Télégraphique Suisse ainsi qu’en tant 
que journaliste de radio. En 1995, il s’est engagé auprès de 
la Banque WIR soc. coopérative où il a travaillé en tant que 
responsable de la communication jusqu’à son départ à la 
retraite en 2014. Aujourd’hui, Hervé Dubois vit en Valais.

Faszination WIR – Resistent gegen Krisen, Spekula-
tionen und Profitgier. 144 pages, hardcover, structure 
en lin avec imprégnation

Le livre est en vente auprès de toutes les librairies (ISBN 
978-3-03781-075-0) au prix de 34 CHF (prix indicatif). Il est 
également possible de commander le livre – jusqu’à épui-
sement du stock – par le biais de la Banque WIR au prix 
préférentiel de 20 CHF ou 20 CHW, à savoir
– par courrier au moyen du talon ci-dessous* 
– par courriel (voir talon)*
– auprès des succursales et agences de la Banque WIR

* Les frais de port ne sont pas facturés

TALON

Veuillez me faire parvenir ….... exemplaire(s) du livre «Faszination WIR» au prix de 20.– / exemplaire à l’adresse suivante:

Entreprise:  ............................................................................................................................

Prénom / nom:   ......................................................................................................................

Rue: .......................................................................................................................................  

NPA/lieu:  ..............................................................................................................................

Signature:  .............................................................................................................................

  Je paie en WIR. Veuillez débiter mon compte WIR no ...................................................

  Je paie en CHF. Veuillez débiter mon 
 compte courant no ………..................................…   compte d’épargne no  .....................

  Je paie en CHF après réception de la facture (livraison après réception du paiement).

Renvoyer le présent talon à la Banque WIR, Marketing, Auberg 1, 4002 Bâle. Ou commandez le livre par courriel à 
l’adresse: faszination@wir.ch (veuillez indiquer le nombre de livres souhaité, votre adresse ainsi que le mode de paie-
ment souhaité avec numéro de compte).
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SWISS INDOORS BASEL – LEADING EVENT IN THE HEART OF EUROPE

15’000 Exemplare an die Besucher 
  der Swiss Indoors Basel

5’000 Exemplare an die schweizerischen 
und angrenzenden Tennisclubs

5’000 Exemplare an Firmen, Sponsoren 
und Leading-Hotels
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Bettenstrasse 73 • CH-4123 Allschwil • Telefon +41 61 485 95 95 • info@swissindoorsbasel.ch • swissindoorsbasel.ch

*si20_Glanzprospekt2020_DE 01.04.20   18:30

Herzlich willkommen im Tennisdorf der Spon- 
soren und in der Premium Lounge. Das Tennisdorf 
ist eine einzigartige Einrichtung. Die Oase der 
Begegnung gehört mit zum Besten und Schönsten, 
was Europas Tennis-Schauplätze anzubieten 
vermögen. Mittlerweile mieten über 30 Firmen 
eine Wochen- oder Tageslounge im Tennisdorf 
und 156 Logenbesitzer finden hier gleichenorts 
die ideale Plattform für die Betreuung ihrer Gäste.

Auch die Premium Lounge ist ein beliebter  Treff- 
punkt sowohl für Firmen wie auch für Privatperso-         
 

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book gehören 
Sie jetzt schon zu den grossen Gewinnern. 
Nutzen Sie die Chance, und erreichen Sie ein 
kaufkraftstarkes Publikum. Das Tennis Year Book 
mit Langzeitwert wird wie folgt gratis verteilt:

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book stossen
Sie zum auserwählten Kreis der Supporter und 
profitieren von der Mitgliedschaft im Business 
Club der Swiss Indoors Basel.

swissindoorsbasel.ch

25%
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25%
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Swiss Indoors Basel – der grösste nationale 
Sportanlass und das drittbedeutendste Hallen-
turnier der Welt. Die Swiss Indoors finden 
traditionell in Basel statt und stehen im Zeichen
des Endspurts an die ATP Finals in Turin. Alljährlich 
trifft sich die Tennis-Weltelite in der St. Jakobs-
halle zum Showdown der Superstars.

Und nicht zuletzt deshalb ist der nationale Gross- 
anlass zum sportlichen und gesellschaftlichen 
Höhepunkt des Jahres geworden. Über 60‘000 
begeisterte Fans wollen dieses Spektakel live mit-
erleben. Mehrere Millionen Menschen verfolgen
den Event am Fernsehen. 

Die Bandenwerbung auf dem Center Court 
erreicht ein Millionenpublikum. Das Schwer-
gewicht der Fernsehübertragungen in 150 Län-
dern der Welt liegt bei SRG SSR (Schweiz), Sky 
(Deutschland), Tennis Channel (USA), Fox Sport 
(Südamerika), ESPN Sport (Indien) und Dubai
Sports Channel (Emirate). 

Dank dem ATP TV World Pool wird der Gross-
anlass während über 3’300 Stunden in die ver-
schiedensten Regionen auf allen fünf Kontinenten 
ausgestrahlt. Basels Weltklassetennis kennt keine
Grenzen – live oder zeitverschoben.

Die Stände im Publikumsbereich ziehen über 
60’000 Besucher in den Bann. Aussteller dürfen 
sich das positiv gestimmte Umfeld an den Swiss 
Indoors Basel nicht entgehen lassen. Ausserhalb 
des Center Court wird das Foyer zum magischen
Anziehungspunkt der Besucher. 

Das Steigern des Bekanntheitsgrades eines Pro-
duktes oder reine Imagewerbung sind die vorder-
gründigen Beweggründe für eine Präsenz im 
Standbereich. Renommierte Firmen assoziieren 
sich mit den Swiss Indoors Basel. Aussteller aus 
allen Branchen überbringen ihre Werbebotschaft
an ihr Zielpublikum.

25%
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15’000 Exemplare an die Besucher 
  der Swiss Indoors Basel

5’000 Exemplare an die schweizerischen 
und angrenzenden Tennisclubs

5’000 Exemplare an Firmen, Sponsoren 
und Leading-Hotels
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Herzlich willkommen im Tennisdorf der Spon- 
soren und in der Premium Lounge. Das Tennisdorf 
ist eine einzigartige Einrichtung. Die Oase der 
Begegnung gehört mit zum Besten und Schönsten, 
was Europas Tennis-Schauplätze anzubieten 
vermögen. Mittlerweile mieten über 30 Firmen 
eine Wochen- oder Tageslounge im Tennisdorf 
und 156 Logenbesitzer finden hier gleichenorts 
die ideale Plattform für die Betreuung ihrer Gäste.

Auch die Premium Lounge ist ein beliebter  Treff- 
punkt sowohl für Firmen wie auch für Privatperso-         
 

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book gehören 
Sie jetzt schon zu den grossen Gewinnern. 
Nutzen Sie die Chance, und erreichen Sie ein 
kaufkraftstarkes Publikum. Das Tennis Year Book 
mit Langzeitwert wird wie folgt gratis verteilt:

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book stossen
Sie zum auserwählten Kreis der Supporter und 
profitieren von der Mitgliedschaft im Business 
Club der Swiss Indoors Basel.

swissindoorsbasel.ch

25%
WIR

25%
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nen für Entspannung und Networking.  
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BL 

fluxed GmbH flex

Pumpmattenweg 11, 4105 Biel-Benken BL
www.fluxed.ch 
Versand- und Internet-Detailhandel

Rizzo Reinigung 3%

Ettingerstrasse 2, 4142 Münchenstein
M 079 201 24 13
Hausmeisterdienste; Facility Management

BS 

Orion Consulting AG 3%

Kanonengasse 19, 4051 Basel
M 079 231 2816
Architekturbüros

FR 

LICHEN architecture+patrimoine Sàrl  flex

Rue de Lausanne 6, 1700 Fribourg
www.lichenstudio.ch 
Bureaux d’architectes

AG 

Elektromueller GmbH flex

Lenzburgerstrasse 11, 5033 Buchs AG
T 062 285 24 24
www.elektromueller.ch 
Elektroinstallation

Hurt Immobilien AG 20%

Hauptstrasse 30, 4322 Mumpf
T 062 873 24 23
Kauf und Verkauf von eigenen Grundstücken, Gebäuden und 
Wohnungen

Keystone Mauerwerk GmbH 5%

Rütistrasse 11, 4332 Stein AG
M 076 272 35 00
keystone-mauerwerk.ch 
Maurerarbeiten

Mittner Muldenservice GmbH flex

Bahnhof, 5275 Etzgen
T 062 875 21 44
info@mittner-muldenservice.ch, www.mittner-muldenservice.ch 
Güterbeförderung im Strassenverkehr

BE 

Hotel Hof + Post GmbH 50%

Hof 2, 3862 Innertkirchen
T 033 971 19 51
www.hotel-hof-post.ch 
Hotels, Gasthöfe und Pensionen mit Restaurant

Nouveaux participants WIR

Vous trouverez les informations actuelles concernant tous les  
participants WIR sous wirmarket.ch 
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GE 

WorldWide Watches SA flex

Avenue Eugène-Pittard 32, 1206 Genève
M 079 848 41 52
info@worldwidewatches.ch
Commerce de gros d’horlogerie

LU 

Chäs-Hütte Meierskappel GmbH flex

Dorfstrasse 14, 6344 Meierskappel
T 041 790 13 91
www.chaes-huette.ch 
Herstellung von Frischmilchprodukten

SG 

BEGA Holding AG 20%

Gähwilerstrasse 27, 9533 Kirchberg SG
M 079 179 72 74
Andere Holdinggesellschaften

Leadership in der Praxis Daume 1%

Rosenbüchelstrasse 21, 9014 St. Gallen
M 079 129 02 50
Unternehmensberatung

SO 

Trisapori, Inhaberin Schiavone 50%

Schiavone Caterina  
Aarauerstrasse 16, 4656 Starrkirch-Wil
M 076 819 01 69
Restaurants, Imbissstuben, Tea-Rooms und Gelaterias

Verein Tour de Suisse flex

Sportstrasse 44, 2540 Grenchen
www.tourdesuisse.ch 
Grosshandel mit Sportartikeln

SZ 

ARCTOS Real Estate AG flex

Chaltenbodenstrasse 6e, 8834 Schindellegi
T 044 244 88 88
Vermittlung von Grundstücken, Gebäuden und Wohnungen für Dritte

TI 

SOLAR-TEC SA 10%

Via Longor 17, 6967 Dino
T 091 971 45 25
www.pannellisolari.ch 
Altri studi d’ingegneria

Ticino Commerciale SA 10%

Via Stazione 57A, 6987 Caslano
T 091 858 10 20
www.ticinocommerciale.com 
Costruzione generale di edifici

VS 

Fletschhorn Liegenschaften & Beteiligungen AG 10%

Wildistrasse 64, 3906 Saas-Fee
M 079 851 68 27
Verwaltung von Grundstücken, Gebäuden und Wohnungen für Dritte

ZG 

BTW Stein-Schleiftechnik GmbH 1%

Alte Steinhauserstrasse 1, 6330 Cham
M 079 850 47 20
Be- und Verarbeitung von Naturwerksteinen und Natursteinen
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WIR-Networks

Les 9 WIR-Networks indépendants forment le plus grand réseau d'affaires  
de Suisse. Ils proposent à leurs membres de remarquables conférences, visites  
et voyages – c'est-à-dire des occasions idéales pour faire la connaissance de  
partenaires d’affaires potentiels et de réseauter!   

Vous trouverez une vue d'ensemble de toutes les manifestations, y compris les possibilités d'inscription,  
sur www.wir-network.ch ou les liens directs des WIR-Networks ci-dessous.

Contact 

 WIR-Networks          Site Internet                                    Président
 Aargau  www.wir-network-aargau.ch Christian Müller
 business3plus    www.business3.plus    André Bühler
 Graubünden-Südostschweiz www.wirnetwork-gr.ch Stefan Gall
 Nordwestschweiz www.wirnw.ch Ralph Götschi
 Oberwallis www.wir-network.ch/oberwallis Frank Zurbriggen
 Ostschweiz    www.wir-network.ch/ostschweiz Ralph Saurer
 Schaffhausen www.wir-netz-sh.ch Lasse Pfenninger
 Svizzera italiana www.wir-network.ch/wirsi David Camponovo
 Zürich www.wir-netz.ch Roland Jenny
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M 079 848 41 52
info@worldwidewatches.ch
Commerce de gros d’horlogerie

LU 

Chäs-Hütte Meierskappel GmbH flex

Dorfstrasse 14, 6344 Meierskappel
T 041 790 13 91
www.chaes-huette.ch 
Herstellung von Frischmilchprodukten

SG 

BEGA Holding AG 20%

Gähwilerstrasse 27, 9533 Kirchberg SG
M 079 179 72 74
Andere Holdinggesellschaften

Leadership in der Praxis Daume 1%

Rosenbüchelstrasse 21, 9014 St. Gallen
M 079 129 02 50
Unternehmensberatung

SO 

Trisapori, Inhaberin Schiavone 50%

Schiavone Caterina  
Aarauerstrasse 16, 4656 Starrkirch-Wil
M 076 819 01 69
Restaurants, Imbissstuben, Tea-Rooms und Gelaterias

Verein Tour de Suisse flex

Sportstrasse 44, 2540 Grenchen
www.tourdesuisse.ch 
Grosshandel mit Sportartikeln

SZ 

ARCTOS Real Estate AG flex

Chaltenbodenstrasse 6e, 8834 Schindellegi
T 044 244 88 88
Vermittlung von Grundstücken, Gebäuden und Wohnungen für Dritte

TI 

SOLAR-TEC SA 10%

Via Longor 17, 6967 Dino
T 091 971 45 25
www.pannellisolari.ch 
Altri studi d’ingegneria

Ticino Commerciale SA 10%

Via Stazione 57A, 6987 Caslano
T 091 858 10 20
www.ticinocommerciale.com 
Costruzione generale di edifici

VS 

Fletschhorn Liegenschaften & Beteiligungen AG 10%

Wildistrasse 64, 3906 Saas-Fee
M 079 851 68 27
Verwaltung von Grundstücken, Gebäuden und Wohnungen für Dritte

ZG 

BTW Stein-Schleiftechnik GmbH 1%

Alte Steinhauserstrasse 1, 6330 Cham
M 079 850 47 20
Be- und Verarbeitung von Naturwerksteinen und Natursteinen
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wir.ch/kredite

«Toujours un

pas d’avance.»

Peter Degiacomi, 

Degiacomi Schuhe, Bonaduz, 

réseauteur WIR

Augmentez
les ventes 
en ligne

wir.ch/wirmarket
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Anmeldung:
Pro Person CHF oder CHW 50.– (Essen und 
Getränke à Discretion), 100% WIR möglich

Einladung
Zum rauschenden Sommernachtsfest mit vielen 
Highlights. Wo heute noch wunderschöne Pflanzen 
sind, startet bald eine tolle Party! 

Programm
18.00 Uhr Begrüssung und Kurzinfo 

über Business3plus

Ab 18.15 Uhr Spiel und Spass mit:
• Casino (Jeton im Preis inbegriffen)
• Tisch-Minigolf 
• Clown- und Zauber-Show mit 

Adrian Bill, Event Bill
Mit Speis und Trank lassen wir uns  
während dem ganzen Abend vom 
Restaurant Kreuz, Egerkingen, verwöhnen

23.00 Uhr Preisverleihung vom «Spiel und   
 Spass-Turnier»

24.00 Uhr Ende der Veranstaltung

Im Zentrum des Sommernachtsfestes stehen der Spass 
am Spiel und an witziger Unterhaltung, die Neugier am 
offenen Netzwerken mit spannenden Unternehmer:in-
nen, verbunden mit vielen Gaumenfreuden. Das Fest 
bietet die Gelegenheit, um neue, spannende Geschäfts-
kontakte zu knüpfen. 

Parkplätze bei der Kirche benützen

Sommernachtsfest, 21 Juli 2023
Gärtnerei Bühler, Weidweg 1, 4852 Rothrist 
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Disclaimer – informations juridiques

Aucune garantie
Tous les articles, commentaires et calculs et toutes les indica-
tions ou autres informations («contenus») du WIRinfo servent à 
informer le lecteur afin que ce dernier puisse se former une opi-
nion personnelle. La Banque WIR ne garantit en aucun cas que 
les contenus mis à disposition sont corrects, complets et ac-
tuels. Le lecteur est conscient que les commentaires d’auteurs 
externes ne reflètent pas forcément l’opinion de la Banque 
WIR. Des informations relatives à des évolutions ou des perfor-
mances passées ne garantissent en rien de futures évolutions. 

Aucune recommandation d’agir
Le contenu du WIRinfo est constitué, en partie, de publicité, 
mais ne doit pas être considéré comme une recommandation 
d’agir ou comme une aide à la décision pour des décisions d’in-
vestissement ou encore des questions juridiques, fiscales ou 
similaires. Les contenus ne doivent pas non plus être compris 
comme encouragement à acheter des produits ou à recourir  
à certaines prestations de services de la Banque WIR ou de 
tiers.

Annonces
Seules les annonces répondant aux conditions relatives à la 
publication d’annonces de la Banque seront publiées. L’annon-
ceur est seul responsable du contenu de ses annonces et des 
produits et services proposés. L’annonceur est seul respon-
sable des éventuelles prétentions qui en découleraient.

Conditions
Les tarifs et conditions mentionnés se réfèrent au moment de 
la clôture rédactionnelle et peuvent être modifiés en tout temps 
sans préavis. 

Reproduction
La reproduction d’articles du WIRinfo n’est autorisée qu’avec 
l’accord exprès de la Banque et avec indication de la source. 

Clause de non-responsabilité
La Banque WIR décline toute responsabilité (y compris pour 
négligence) pour tout dommage résultant respectivement de 
l’utilisation ou de la non-utilisation des contenus de WIRinfo ou 
de l’utilisation de contenus incomplets, voire faux.

Impressum

WIRinfo – Juillet 2023, 90e année, no 1130
Le magazine des coopérateurs de la Banque WIR et des 
PME suisses
Éditrice: Banque WIR soc. coopérative, Bâle
Rédaction: Daniel Flury (rédacteur en chef), Patrizia 
Herde, Shirin Mogtader, Volker Strohm (responsable 
corporate communication), info@wir.ch
Photographes: voir illustrations
Photo Couverture: Raffi Falchi
Traductions: Daniel Gasser, Yvorne 
Conception graphique: Schober Bonina AG /   
Kommunikationsagentur
Mise en page: Vogt-Schild Druck AG, Derendingen  
Impression: Cavelti AG, Gossau
 
Imprimé sur papier recyclé suisse avec Ecolabel.eu. Ce 
dernier est attribué aux biens de consommation qui se 
distinguent par un caractère particulièrement favorable à 
l’environnement et un risque comparativement faible pour 
la santé.

Mode de parution: mensuel en allemand 
et français
Tirage global: 26 555
Annonces: voir dernière page
Prix d’abonnement: 20.40 CHF (TVA comprise)
Changements d’adresses et abonnements: 
Banque WIR, centre de conseils, case postale, 4002 Bâle, 
ou T 0800 947 948

Der Umwelt zuliebe!

Par souci pour 
l’environnement!

Per amore 
dell’ambiente!

wir.ch

«Arriver

ensemble.»

Françoise, 35,

Architecte et maman

Communauté. Valeur ajoutée. Suisse.

Banking 
pour PME et 
particuliers
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Emplacements de la Banque WIR

Foires WIR

Siège principal Bâle
Banque WIR soc. coopérative
Auberg 1
4002 Bâle

Succursale Berne
Banque WIR soc. coopérative
Helvetiastrasse 35
3000 Berne 6

Succursale Lausanne
Banque WIR soc. coopérative
Av. Louis-Ruchonnet 16
1006 Lausanne

WIR-Expo Zürich
François Cochard
Regina-Kägi-Strasse 11
8050 Zürich

T 043 818 26 36
info@wir-expo.ch
wirexpo.ch

Succursale Lugano
Banque WIR soc. coopérative
Riva Caccia 1
6900 Lugano

Succursale Lucerne
Banque WIR soc. coopérative
Obergrundstrasse 88
6005 Lucerne

Succursale Saint-Gall
Banque WIR soc. coopérative
Blumenbergplatz 7
9000 Saint-Gall

Succursale Zurich
Banque WIR soc. coopérative
Schaffhauserplatz 3
8006 Zurich

Succursale Coire
Banque WIR soc. coopérative
Alexanderstrasse 24
Postfach 699, 7001 Coire

Succursale Sierre
Banque WIR soc. coopérative
Av. du Général Guisan 4
3960 Sierre

Contacts et réseaux sociaux

Téléphone
0800 947 948 (lun–ven, 7 h 30–18 h)

Fax
0800 947 942

E-mail
info@wir.ch

WIR-Messe Ostschweiz 
Walter Sonderer
Konstanzerstrasse 35 
9512 Rossrüti 

T 079 207 81 26 
wsonderer@bluewin.ch 
wsmarketing-rossrueti.ch

WIR-Messe Rothrist
Andy Bühler
Weidweg 1
4852 Rothrist

T 079 224 27 08
info@gaertnerei-buehler.ch
triibhuus.events
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Aperçu de vos avantages
• Nous vous offrons les premiers 500 CHW
• Part WIR élevée dans WIRinfo
• Adressage ciblé grâce aux WIRmailings  

(publipostage direct aux participants WIR)
• Faibles pertes de diffusion
• Remise annuelle à partir d’un chiffre d’affaires  

publicitaire de 2500 CHW/CHF
• Facturation très simple et avis de débit détaillé

 

WIRmarket.ch

Sur WIRmarket.ch, vous pouvez publier des annonces 
gratuitement et de manière illimitée, proposer vos produits 
dans le shop et publier des appels d’offres. 
 
De plus, vous avez la possibilité de mieux faire connaître 
votre entreprise, vos annonces, vos articles vendus dans 
le shop et vos appels d’offres à l’aide de toplistings. Vous 
pouvez en tout temps contrôler le nombre de vues et de 
clics sous «Profils». Prix d’un toplisting: 10 CHW/jour
 
Votre première action sur WIRmarket.ch devrait être 
réservée à l’actualisation et à l’achèvement de l’inscrip-
tion de votre entreprise. Utilisez à cet effet des photos 
et des textes significatifs. Vous pouvez également 
accroître votre visibilité sur WIRmarket avec les instru-
ments gratuits suivants:
 
• Taux d’acceptation WIR supplémentaire, par  

exemple pour les offres spéciales
• Actions: augmentation temporaire du taux  

d’acceptation WIR 

Possibilités publicitaires  
dans le réseau WIR

La Banque WIR propose à ses clients WIR trois canaux publicitaires que sont le 
magazine WIRinfo, les WIRmailings et la plateforme WIRmarket.ch. Ces derniers 
font partie du Paquet WIR pour PME, tout comme le crédit publicitaire annuel de 
500 CHW. Vous pouvez également accroître votre visibilité par le biais des WIR-
Partner-Networks et de la WIR-Expo.

Hôtel des Balances à Lucerne – entre Moyen Âge, 

Art nouveau et époque contemporaine

Un quatre étoiles, 

idéalement situé

Qui en portera le maillot? Appréciations du directeur du Tour de Suisse 

Olivier Senn et du commentateur télé Sven Montgomery 

Grand prix

de la montagne

Le magazine des PME suisses

6/ 2023

WIRinfo – le magazine  
des PME suisses
Le magazine WIRinfo paraît au début de chaque mois 
avec un tirage d’environs 27 000 exemplaires. Vous 
atteignez ainsi tous les clients WIR (PME) ainsi que 
leurs employés titulaires d’un compte WIR. 
 
Adressez vos annonces ou vos questions à:
inserate@wir.ch

Tarifs d’insertion pour WIRinfo (part WIR: 75%)

Dimensions noir/blanc couleurs

2e p. couv. 4090.– 4700.–

4e p. couv. 3890.– 4470.–

4e p. couv. 4290.– 4930.–

Contenu noir/blanc couleurs

1/1 page 2980.– 3460.–

1/2 page 1490.– 1730.–

1/4 page 745.– 865.–

1/8 page 370.– 430.–

par 1/48 page 62.– 72.–

Taxe pour annonces sous chiffre (WIRinfo): 8.50 CHW/CHF)

Le magazine des PME suisses

Tour de Suisse: gagnez une course en véhicule VIP!Concours
Les Swiss Indoors offrent de passionnants duels 

de tennis et d’intéressantes offres WIR aux PME
Swiss Indoors

Avec Payrexx, Michael Räss et Ivan Schmid proposent aux 

PME la plus pratique des plates-formes de paiement en ligne.

«Service de pointe 

au meilleur prix»

5/ 2023
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WIRmailing

Un publipostage WIRmailing vous permet de cibler, sans 
perte de diffusion, les participants WIR de votre choix et 
d’élargir votre clientèle.

Voilà comment procéder: 
Vous nous faites parvenir votre courrier publicitaire, déjà 
sous pli ou non, et vous nous précisez à qui vous désirez 
l’envoyer:

• numéros postaux d’acheminement sélectionnés (au max. 20)

• cantons sélectionnés

• participants de branches sélectionnées

• participants parlant une langue sélectionnée

• tous les participants WIR

• combinaison librement des possibilités de choix

Indiquez sur votre support publicitaire un taux d’accep-
tation WIR égal ou supérieur à votre taux publié dans 
WIRmarket.

Modes d’expédition à choix:
• Courrier A (1 jour)
• Courrier B (2 jours)
• Courrier B2 (3-6 jours)

Les frais seront débités de votre compte CHW,  
respectivement CHF:
• 0.22 CHW, TVA comprise, en CHW (par adresse)
• Frais de port, TVA comprise, en CHF

Au préalable, nous avons besoin d’un échantillon pour 
notre contrôle interne. Il vous faut nous livrer votre maté-

riel publicitaire (y compris 20 exemplaires supplémen-
taires pour les essais d’impression) 14 jours avant la date 
d’expédition souhaitée.

Contact
Désirez-vous une offre pour un WIRmailing? Nous vous 
conseillons volontiers. Contactez-nous avec ce formu-
laire ou par e-mail à l’adresse: wirmailing@wir.ch. 

Remise sur chiffre  
d’affaires annuel

La valeur globale de vos mesures publicitaires sur  
WIRmarket, dans WIRinfo ou à l’aide des WIRmailings 
est continuellement déterminée dans le système des 
annonces publicitaires de la Banque WIR et donne droit, 
à partir d’un montant de 2500 CHW/CHF, à une remise 
annuelle qui est créditée sur votre compte à la fin de 
l’année.

Voici les différents taux de remise:

Chiffre d’affaires Remise

ab 2500.– 4%

ab 7500.– 6%

ab 15 500.– 8%

ab 35 000.– 9%

ab 50 000.– 10%

WIR-Expo

La WIR-Expo est la mani-
festation du réseau WIR qui 
attire le public le plus 
important. 

Site d’internet: wir-expo.ch
E-mail: info@wir-expo.ch
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Conditions générales
Voir www.wir.ch/cg-fr

Délai de remise d’annonces: veuillez prendre note du délai de  
remise d’annonces pour l’édition du WIRinfo d’août 2023: 
lundi, 10 juillet 2023, 12 h.

Reprise des données pour matériel WIRinfo
Lors de la création d’un fichier PDF, veuillez sélectionner le profil   
«ISOnewspaper» dans les réglages de la couleur et procéder à l’exportation.

Programmes Mac Win

QuarkXPress • •
InDesign • •
MS Word • •
PDF Acrobat • •
Illustrator • •
Photoshop • •

Important: Les polices doivent toujours accompagner les fichiers InDesign, Illustrator et 
Photoshop ouverts (pas de police Truetype). Veuillez fournir les jeux de caractères et les polices 
PostScript correspondants sous forme zippée. Pour les données PDF et EPS, les logos et les 
polices doivent également être fournis. Le fichier doit être doté des données d’image correspon-
dantes (TIFF ou EPS). Ne pas utiliser de données d’image pour layout. Le fichier PDF doit être 
compatible avec Acrobat 4 (version 1.3) et avoir été constitué avec une résolution de 240 dpi.

Support de données: CD, DVD, Zip (100/250)

Dimensions des annonces et tarifs d’insertion (tous les prix s’entendent TVA 7,7% incluse)

168 × 248 mm 82 × 248 mm 168 × 122 mm 82 × 122 mm 168 × 59 mm 82 × 59 mm  39 × 17 mm

1/1 p. contenu 1/2 p. en haut. (2 col.) 1/2 p. en larg. (4 col.) 1/4 p. en haut. (2 col.) 1/4 p. en larg. (4 col.) 1/8 p. en larg. (2 col.)  1/48 page

Rabais sur chiffre  d’affaires annuel  
(WIRinfo, WIRmarket et WIRmailing)

  4% à partir de 2 500.–

  6% à partir de 7 500.–

  8% à partir de 15 500.–

  9% à partir de 35 000.–

10% à partir de 50 000.–

Taxe pour annonces sous chiffre: 8.50

Réception 
d’annonces et 
conseils

inserate@wir.ch

Dimensions pour les pages de couverture franc-bord: 210 × 297 + 5 mm de marge de rognage = 220 × 307 mm

Données médiatiques WIRinfo

Tarifs (part WIR: 75%)

Contenu noir/blanc couleurs

par 1/48 page  62.– 72.–

1/8 page  370.– 430.–

1/4 page  745.– 865.–

1/2 page  1 490.– 1 730.–

1/1 page  2 980.– 3 460.–

Couverture

2e p. couv.  4 090.– 4 700.–

3e p. couv.  3 890.– 4 470.–

4e p. couv.  4 290.– 4 930.–


