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Bewegung
im WIR-System

Editorial

Die Tour de Suisse ist abgeschlossen, die Hauptaussage
thres Premuum-Partners Bank WIR wdhrend der Tour
bleibt bestehen: Die Bank WIR ist die Schweizer Spar-
und Vorsorge-Bank mit Top-Konditionen.

Die 90. Tour de Suisse ist bereits Geschichte. Und die
brennende Frage, wer denn nun bei den Ménnern und bei
den Frauen das von der Bank WIR gesponserte Berg-
preistrikot am Schluss Uberziehen darf, ist langst beant-
wortet. Bei Redaktionsschluss dieses WIRinfos — einen
Tag nach dem Start der Tour — war der Ausgang aber
natlrlich noch voéllig offen. Wir wollten es uns trotzdem
nicht nehmen lassen, in dieser Ausgabe einige fotografi-
sche Eindrliicke vom ersten Tag der Tour — dem Zeitfah-
ren in Einsiedeln vom 11. Juni — wiederzugeben (S. 6).

Die Tour de Suisse ist abgeschlossen, die Hauptaussage
ihres Premium-Partners Bank WIR wéhrend der Tour
bleibt bestehen: Die Bank WIR ist die Schweizer Spar-
und Vorsorge-Bank mit Top-Konditionen.

Viel Neues und Erfreuliches gibt es aus dem WIR-System
zu berichten. So kann neu nicht nur an den Ruedi-
Russel- und den Miniprix-Tankstellen mit einem WIR-
Anteil bezahlt werden, sondern auch an vielen bp-Tank-
stellen. Damit féllt das regelméssige Ausgeben von WIR
noch leichter (S. 16).

Der Initiative von Andy Buhler ist es zu verdanken, dass
nach der WIR-Messe Ostschweiz eine weitere WIR-
Messe — die WIR-Messe Rothrist — aus der Taufe geho-
ben werden konnte. Beide Messen sind noch kein Ersatz
fur die auf Eis gelegte WIR-Expo Zirich. Doch es sind
regionale Ansétze, die Bewegung ins WIR-System brin-
gen und Mdéglichkeiten bieten, sich zu zeigen, zu vernet-
zen und mit WIR aktiv zu arbeiten (S. 22).

Genau dieses Ziel verfolgt der neue Verein business-
3plus, ein Fusionsprodukt der drei WIR-Networks Bern,
Zentralschweiz und Olten-Solothurn-Oberaargau. Busi-
ness3plus kann — wie der Name schon sagt — noch mehr:
Er leistet mit seiner Academy Weiterbildungsarbeit, die
Unternehmern und ihrem geschéftlichen Erfolg zugute-
kommt (S. 32).

Daniel Flury
Chefredaktor
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wir.ch/wirpromo

yEE
g

0|

Mit dem neuen Gasgrill von Weber heben Sie Ihre Grillierkiinste kulina-
risch auf ein neues Level. Der Genesis SE-EPX-335 gilt als die Innovation
schlechthin und ist ein wahrer Alleskénner: rosten, backen, ddimpfen und
braten. Schnell, unkompliziert und hochwertig.

Mit dem WIRpromo-Angebot der Vanoli AG
holen Sie sich einen treuen Begleiter fir ge-
sellige Sommertage direkt nach Hause. Ein
Knopfdruck gentigt und Ihrem Grillvergntigen
steht nichts mehr im Weg.

Sparen Sie Geld und Zeit: Lieferung, Montage
sowie Grillkurs-Gutscheine im Wert von ins-
gesamt 450 CHW sind exklusiv fir Sie bereits
im Angebot enthalten. Die Grill Academy bietet
Ihnen eine grosse Auswahl an BBQ-Kursen
passend zu lhren Grill-Vorlieben.

Vanoli AG in Thalwil ist der erste und einzige
Weber® Store in der Schweiz! Hier erwartet Sie auf
Uber 400 m? das ganze Sortiment von Weber® Grill
mit einer eigenen Grill Academy, Ersatzteilgarage
und einer Serviceabteilung.

Produkthighlights

e WEBER® CRAFTED Basis-Rahmen & 9 mm-Girillrost
e WEBER® CONNECT Technologie

e Integrierte Rducherbox

e Night Vision Beleuchtung

Produktdetails
e  Grosser Seitentisch aus Edelstahl
e Seitenkocher (3.5 kw) fur Zubereitung von Beilagen
und Saucen
e  Sear-Zone (3.8 kw)

e  Pull and Clean Fettauffangsystem E
Technische Daten N Ep—— -
e e = ol WeE

e  Grillflache 68x48 cm
Grosse (HxBxL) 123x157x69 cm

[ ]
e  Warmhalterost 65x27 cm
e Anzahl Brenner: 3

Vanoli AG | Gotthardstrasse 49 | CH-8800 Thalwil | 044 720 05 85 | info@vanoli.com | www.vanoli.com

Haben Sie als KMU auch ein interessantes Angebot, das Sie hier promoten méchten?

Dann kontaktieren Sie uns doch per E-Mail an wirmarket@wir.ch oder unter der Nummer 0800 947 944.
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Bank WIR «on tour»

Grosse Sichtbarkeit der Bank WIR an

der Tour de Suisse

Die achttigige Prdsenz als Premium Partner der Tour de Suisse
bescherte der Bank WIR die wohl grosste Publikumsaufmerksamkeit
w threr Geschichte — vor Ort und 1m Fernsehen.

Prominent vertreten war die Bank WIR jeweils im Ziel-
und Startbereich mit aufblasbarem Zelt und Toren. Dort,
und Uber die jeweilige Strecke verteilt, befand sich auch
die Bandenwerbung, wahrend das Bank-WIR-Logo bei
den Rennfahrervorstellungen und natirlich an den Sie-
gerehrungen und Interviews eingeblendet wurde. Am
hervorstechendsten war dies an den Verleihungen des
Bergpreistrikots der Fall, das von der Bank WIR prasen-
tiert wurde. Bereits am ersten Tag der Tour, dem Zeitfah-
ren in Einsiedeln, konnte es von einem Fahrer Uberge-
streift werden — obwohl es natlrlich keine Bergpreis-
wertung zu ermitteln gab. Als Tréger auserkoren wurde
kein Geringerer als der Topfavorit fir den Gesamtsieg,
der Belgier Remco Evenepoel. Er beendete das Zeitfah-
ren als Zweiter, 6 Sekunden hinter dem ersten Sieger der
Tour, Stefan Kiing.

Ein Highlight — sowohl fir die zahlreichen Zuschauer an
den Strassenréndern wie fur die Mitarbeitenden der Bank
WIR, die sich an der Tour de Suisse engagierten — war das
Verteilen von Give-aways im Zelt und aus den Begleit-
autos heraus. Die Trinkflaschen und Kaugummis wurden
sehr gerne entgegengenommen. «Unser Ziel — die Bank
WIR als die Spar- und Vorsorgebank der Schweiz zu posi-
tionieren — haben wir vom ersten Tag an voll erreicht», so
das Fazit von Reto Etter, der die verschiedenen Teams
der Bank vom 11. bis 18. Juni anflhrte.

Auf den folgenden Seiten finden Sie einige Impressionen
vom ersten Tag, dem Zeitfahren in Einsiedeln am 11. Juni,
eingefangen von unserem Fotografen Raffi Falchi.

® Daniel Flury

Remco Evenepoel war der erste Trdger des von der Bank présentierten Bergpreistrikots. Hier feiert er es mit zwei Kunden der Bank WIR.
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Die Botschaft der Bank WIR: Hier sind Spar- und Vorsorgeguthaben gut aufgehoben.
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Der Zielbereich in Einsiedeln.
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Tanken mi
WIR-Antei

Jetzt auch an bp-Tankstellen

16

Regelmdassig WIR-Geld ausgeben
mm Alltag? Ja, auch filrs Benzin
oder filr Diesel! Dank der Produkt-
partnerschaft zwischen der Bank
WIR und der Moveri AG sind neu
itber 670 Tankstellen «WIR-fdhig».

Bereits seit Herbst 2020 kénnen WIR-Kunden an den
330 Tankstellen von Ruedi Rissel und Miniprix mit einem
WIR-Anteil von 20 Rp. pro Liter Benzin oder Diesel be-
zahlen. Ab sofort tanken Kunden mit der Moveri-
WIR-Tankkarte auch an den meisten bp-Stationen in der
Schweiz rund um die Uhr bargeldlos. Ob in landlichen
oder stadtischen Gebieten: Moveri bietet Besitzern der
Moveri-Tankkarte mit Gber 670 Tankstellen das dichteste
Tankstellennetz der Schweiz an. Zudem sind alle Anlagen
rund um die Uhr gedffnet.

Mehr zum Tankstellennetz von Ruedi Russel, Miniprix
und bp finden Sie unter moveri.ch > Tankstellenfinder.

Die WIR-Tankkarte

Die Moveri-Tankkarten bieten zahlreiche Vorteile: Sie
profitieren von einer individuellen Monatslimite, einer
Ubersichtlichen Monatsrechnung, einer papierlosen
Rechnungsstellung und einer einfachen Mehrwertsteuer-
Ruckforderung fur Firmen.

Sie sind bereits im Besitz einer Moveri-Karte und méch-
ten kinftig mit einem WIR-Anteil bezahlen? Nach erteil-
tem Auftrag kann Moveri lhnen das WIR-Programm frei-
schalten (nur per Monatsanfang). Dazu bend&tigt Moveri
lediglich Ihre Kundennummer, die Moveri-Kartennummer
und eine rechtsgultig unterschriebene Bestatigung, dass
Sie mit den WIR-AGB einverstanden sind.
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An Tankstellen von Miniprix, Ruedi Riissel und bp kann mit einem WIR-Anteil von 20 Rp. pro Liter Benzin oder Diesel getankt werden.

Sie haben weder eine Moveri-Karte noch eine Moveri-
WIR-Tankkarte, verfiigen tber ein WIR-Konto und méch-
ten klnftig mit einem WIR-Anteil tanken? Bestellen Sie
Uber diesen QR-Code noch heute lhre Moveri-WIR-
Tankkarte und profitieren Sie vom WIR-Angebot:

So wird bezahlt

Treibstoffbezlige mit der Moveri-WIR-Tankkarte werden
monatlich verrechnet. Dazu erhalten Sie per E-Mail eine
Rechnung im PDF-Format. Beachten Sie, dass der
WIR-Anteil nicht auf den jeweiligen Quittungen der Tank-
stellenautomaten, sondern ausschliesslich auf der Mo-
natsrechnung ausgewiesen wird.

® Daniel Flury

WIRmarket.ch > Moveri

Moveri AG

Die Moveri AG ist ein Unternehmen der Oel-Pool
AG, welche 2002 aus der Brennstoffabteilung der
Lagerhauser Aarau entstanden ist. Die Moveri AG
und die Oel-Pool AG gehdren heute zur Volare
Group, einem Schweizer Familienunternehmen der
ersten Generation. Neben dem Handel mit Treib-
und Brennstoffen sowie dem Betreiben von Tank-
stellen ist die Volare Group auch in verschiedenen
anderen Geschaftsbereichen tatig.

Die Moveri AG ist spezialisiert auf das Tankstellenge-
schéft und betreibt mit den Eigenmarken Ruedi Ris-
sel und Miniprix sowie den internationalen Brands bp
und Shell Gber 700 Tankstellen in der Schweiz. Die
Stationen sind teilweise speziell auf LKW und Busse
ausgelegt und bieten rund um die Uhr erstklassigen
Service. Die Moveri AG zeichnet sich einerseits durch
qualitativ beste Treibstoffe wie bp Ultimate Bleifrei 98
und bp Ultimate Diesel aus und erfillt so hochste An-
forderungen. Andererseits ermdglicht die Moveri AG
mit den Brands Ruedi Riissel und Miniprix schweizweit
glunstiges Tanken. Moveri AG bietet das dichteste
Tankstellennetz der Schweiz an, ob in l&ndlichen oder
stédtischen Gebieten und auf Autobahnen — immer in
Ihrer Nahe und téglich 24 Stunden flr Sie im Einsatz.

17
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Artgrade your business!

Von der Kunst
des Weglassens

Johannes Vermeer (1632-1675) verrit nie zu viel. Er malt nur, was fiir
die Bilderzdhlung wirklich notwendig ist. Dieser Fokus verleiht Kraft,
mm Gemdlde genauso wie im Unternehmen.

Wer Prioritdten setzt, gewinnt an Starke. So verhélt es
sich auch mit den Gemalden Johannes Vermeers (1632-
1675): Er malt nur, was fir die Bilderz&hlung notwendig
ist und verrat nie zu viel. Dabei verzichtet der grosse Ma-
ler des niederlandischen Goldenen Zeitalters darauf, den
Betrachtenden etwas direkt mitzuteilen, sondern Uber-
lasst es dem Publikum, etwas herauszufinden. Es gibt
keine bestimmte Geschichte, aber doch Informationen,
die man entschlisseln kann. Vermeer beherrscht die
Kunst, einen speziellen Moment darzustellen, der mehr
erzahlt als nur einen Augenblick. Dabei lasst er uns nah
an das Geschehen herantreten, wie die Betrachtung der
«Briefleserin in Blau» veranschaulicht, welche der Delfter
Maler in den Jahren um 1663 gestaltet hat.

Geheimnisse wecken das Interesse der Kundinnen
und Kunden

Es wirkt, als stiinden wir mit im Raum und beobachteten
die junge Frau beim Lesen des Briefes. Lediglich das
Tuch und der Tisch links im Vordergrund bilden eine Bar-
riere zwischen den Betrachtenden und dem Bildraum, in
dem Vermeer Tisch und Stlihle so angeordnet hat, dass
eine Tiefenrdumlichkeit entsteht. Konzentriert hélt die
Frau den auseinander gefalteten Brief zwischen den Fin-
gern. Ihr Mund ist leicht gedffnet, als lese sie die Zeilen
laut. Auf dem Tisch vor ihr steht ein gedffnetes Kastchen,
vor dem eine Perlenkette und eine blaue Schleife liegen

sowie ein weiterer buchahnlicher heller Gegenstand.
Vielleicht hat sie den Brief aus dem Késtchen herausge-
nommen und liest ihn zum wiederholten Mal. Vielleicht
hat die Frau den Brief eben erst erhalten. Rechts oben an
der Wand héngt eine Karte von Holland und Westfries-
land, deren Original aus dem Jahr 1621 stammt. Verweist
die Landkarte auf die Absenderin oder den Absender des
Briefes?

Geheimnisse verleihen nicht nur den Gemalden Johannes
Vermeers Faszination. Geheimnisse machen auch Pro-
dukte flr Kundinnen und Kunden unwiderstehlich. So
wirbt der Appenzeller Kése in seinen Werbekampagnen
mit dem «wUrzigsten Geheimnis der Schweiz» und spielt
damit auf die mysteriése Krautersulz an, mit welcher die
Kéaselaibe eingerieben werden. Diese ist genauso streng
geheim wie die Rezeptur des Ricola-Krauterzuckers. Das
bestbehiitetste Geheimnis der Welt sei das Rezept fir
Coca-Cola. Ein Betriebsgeheimnis — geschickt fiir Marke-
ting und Werbung eingesetzt — verleiht einem Unterneh-
men eine Aura, die es noch attraktiver macht, wie diese
drei Beispiele aus der Lebensmittelindustrie zeigen. Mehr
noch, es verleiht Unternehmen ein Stiick Extra-Kompe-
tenz. Dies offenbart sich auch bei technischen Unterneh-
men, die ihr Betriebsgeheimnis hiten, aber werbewirk-
sam kommunizieren, dass sie ein geheimes Verfahren
nutzen, um Produkte herzustellen.



Eine Frau, ein Brief und eine Landkarte — Mehr benétigt Johannes Vermeer nicht, um malerisch eine starke Geschichte zu erzéhlen.
Johannes Vermeer, «Briefleserin in Blau», Ol auf Leinwand, um 1663, 46,5 x 39 cm, Rijksmuseum Amsterdam, Leihgabe der Stadt Amsterdam.
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Jana Lucas im Fokus

«Artgrade your business!»
heisst die Kolumne von Jana
Lucas. Darin zeigt die promovier-
te Kunsthistorikerin, wie bildende
Kunst als Ressource speziell fur
die Wirtschaft dienen kann. Denn
wer unternehmerisch gestaltet,
profitiert von kiinstlerischen Ar-
beltswelsen SO d|e These von Jana Lucas. Innovati-
onen kann nur entwickeln, wer neu denkt und eigene
Positionen einnimmt. Kiinstlerinnen und Kiinstler bie-
ten daflr Vorbilder. Die Kolumne nutzt Kunst daher
als Trainingsgelande flr unternehmerisches Handeln
und bietet viele praktische Beispiele, um grundlegen-
de Entscheidungen aus einer neuen Perspektive zu
reflektieren, die eigenen Vorstellungen herauszufor-
dern, den Fokus zu schérfen und konkrete Schritte
fur die gezielte Umsetzung abzuleiten.

In ihrem kunstbasierten Consulting mit Schwerpunkt
Innovations- und Strategieentwicklung verbindet
Jana Lucas unter dem Motto «Von der Kunst lernen»
ihre jahrelange Erfahrung im Marketing mit Frage-
stellungen zu kunstlerischen Gestaltungsprinzipien.
Dabei spannt sie den Bogen zwischen Kreativitat,
Innovation sowie Wahrnehmung in der Kunst zu de-
ren Bedeutung fur Unternehmen. Dartber hinaus ar-
beitet Jana Lucas Unternehmens- sowie Privat-
sammlungen kunsthistorisch auf und erschliesst so
deren Mehrwert fur Unternehmen. Als Autorin verof-
fentlichte sie 2021 das erfolgreiche Sachbuch «Die
geheimen Pionierinnen der Wirtschaft — Ausserge-
wohnliche Frauen, die unsere Wirtschaftswelt nach-
haltig gepragt haben».

janalucas.ch

Von Schatten und Farben

Vermeer wartet mit einem weiteren Geheimnis auf. Denn
er lasst offen, ob die junge Frau schwanger ist, deren
Bauch eine weite blaue Bettjacke verhlillt. Indes, die
Bettjacke lasst vermuten, dass sich die Szene am Mor-
gen abspielt. Der linke Stuhl wirft im morgendlichen Licht
doppelte Schatten. Daraus lasst sich schliessen, dass
das Licht aus zwei Fenstern in den Raum fallt. Aber ein
Schatten fehlt. Um einen ausgeglichenen Bildaufbau zu
erreichen, stellte Vermeer die Briefleserin ohne ihren
Schatten dar. Er verwendete Pigmente des teuren Halb-
edelsteins Lapislazuli aus Afghanistan zum Malen der Ja-
cke, die so stark leuchtet, weil Vermeer darauf verzichte-
te, weisse Farbe unterzumischen, wie Untersuchungen
der Malschichten ergeben haben. Das Blau verstarkt die
ruhige Wirkung dieser Szene, die von einer grossen Ge-
samtharmonie gepréagt ist.

Wer war Johannes Vermeer?

Die Biografie des Malers bleibt so verschlossen wie es
die meisten Szenen in seinen Gemalden zu sein schei-
nen. Sein Name wird als Dekan der Lukasgilde, einer
Kinstlervereinigung, in Delft genannt; aufgrund fallender
Kunstmarktpreise soll sich der Klinstler in seinen letzten
Lebensjahren in finanzieller Not befunden haben.
Schliesslich hinterliess Vermeer bei seinem Tod im Jahr
1675 elf Kinder und seine Frau Catharina Bolnes. Das
sind fast alle Informationen, die Uber das Leben des
Klnstlers bekannt sind. Von den nur 35 Gemaélden, die
von Vermeer Uberliefert sind, thematisierte er sechsmal
das Brieflesen. Trotz dieser thematischen Wiederholun-
gen wirkt keines seiner Bilder langweilig. Im Gegenteil,
durch den Wiedererkennungswert sind die Vermeer-
schen Gemaélde noch beliebter.

Mit ausgewadhlten Mitteln viel erreichen

Vermeer gelingt es, mit wenigen pointierten Mitteln viel
zu zeigen. Er verzichtet in der «Briefleserin in Blau», gera-
de im Vergleich zu seinen barocken Zeitgenossen wie
dem eine Generation alteren Rembrandt van Rijn (1606-
1669) oder Jan Havicksz Steen (um 1626-1679), auf alles,
was es nicht braucht, um diese Szene zu kreieren. Auf
diese Weise entwirft der Maler Orte der Ausgewogenheit
und Ruhe, des Innehaltens, der stillen Schénheit alltagli-
cher Handlungen anstatt ausgelassener Wirtshaus-
szenen oder humorvoller Lebensschilderungen in abge-
dunkelten Raumen. Auch spiegeln die Vermeerschen
Bildwelten nie die blrgerliche Hauslichkeit eines Pieter
de Hooch (1629-1684) mit spielenden Kindern und arbei-
tenden Dienstméadchen in realitatsgetreuen Interieurs.
Vielmehr konzentriert sich Vermeer zumeist auf eine Per-
son sowie auf eine reduzierte Bilderz&hlung, was seinen
Gemalden etwas Ratselhaftes verleiht, das neben der
speziellen Farbigkeit den Reiz seiner Bilder ausmacht.



Fokus verleiht Kraft und steigert den Umsatz

In seinen Bildern mildert Vermeer die starken Kontraste
wie ein Fotograf absichtlich ab, ohne die Formen ver-
schwimmen zu lassen und den Eindruck von Korperlich-
keit zu verlieren, so der Kunsthistoriker Ernst Gombrich.
Genau mit dieser speziellen Verbindung von Weichheit
und Klarheit erzeuge der Kinstler einen so unvergessli-
chen Eindruck. Bei der «Briefleserin in Blau» verstarkt
Vermeer den ruhigen Gesamteindruck, indem er auf
zeichnerische Pinselstriche und -tupfen weitgehend ver-
zichtet, etwa um Haarstrdhnen anzudeuten.

So versteht es der Delfter Maler, sich inhaltlich und mal-
technisch zu fokussieren. Was nicht der Ausgewogenheit
der Komposition dient, gelangt nicht ins Bild. Damit ver-
anschaulicht Vermeer in seinen poetischen Gemaélden,
dass weniger mehr ist. Das Fokussieren im Sinne Ver-
meers lasst sich auch flr die Gestaltung des eigenen Un-
ternehmens nutzen.

Worauf sollten Sie sich konzentrieren und was sollten Sie
aufhéren zu tun? Denken Sie beispielsweise an die bes-
ten 10% lhrer Kundinnen und Kunden (in Hinblick auf
Freude in der Zusammenarbeit und Umsatz). Setzen Sie
sich zum Ziel, dass Sie innerhalb der nachsten Monate
weitere Kundinnen und Kunden kreieren, die wie Ihre um-
satzstarksten Kunden sind. Ahnliches gilt fir lhre Pro-
dukte. Mit welchen von lhren Produkten generieren Sie
den hochsten Umsatz? Entwickeln Sie mehr von diesen
Top-Produkten. Ein solches Vorgehen ahnelt dem Pare-
to-Prinzip, benannt nach dem italienischen Okonom und
Ingenieur Vilfredo Pareto (1848-1923), welches besagt,
dass 80% der Wirkung durch 20% des Aufwandes er-
reicht werden, dass also nur ein geringer Teil des Ge-
samtaufwandes fir die relevanten Ergebnisse erforder-
lich ist. Vermeer reduziert sein Gemalde mit der
«Briefleserin in Blau» auf Kernelemente. Identifizieren
auch Sie lhre wichtigsten Aktivitdten und konzentrieren
Sie sich auf diese, denn sich zu fokussieren verleiht Kraft.

e Kreativitat heisst weglassen: Was sollten Sie aufhéren
zu tun, um Zeit und Ressourcen zu sparen?

e Stellen Sie sich vor, Sie dirften in den nachsten drei
Monaten nur an einem Projekt oder einem Ziel
arbeiten. Durch welches einzige Projekt oder Ziel
wére es am wahrscheinlichsten, dass Sie alle Ihre
anderen Ziele, die Sie auch verfolgen, trotzdem
erreichten?

e Besitzen Sie ein Geheimnis? Wie kénnen Sie |hr
Geheimnis werbewirksam als solches vermarkten?

Artgrade your business!
® /hre Jana Lucas

Juli 2023
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Den Anfang hat Walter Sonderer paitider.
gemaCht; nun zieht AndyBuhle" 0 4
er die 1. WIR-Messe Rothrist durch.
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Das «Triibhuus» wurde als Eventhalle konzipiert und weist eine Fldche von 300 Quadratmetern auf. Im Hintergrund die Kirche, wo sich die Parkpléatze

befinden.

Es bewegt sich etwas auf dem WIR-«Messegeldnde».
Zur erfolgreichen WIR-Messe Ostschweiz von Walter
Sonderer gesellt sich ab August eine zweite regionale
WIR-Messe, die sich grundsatzlich am Konzept einer
Tischmesse orientiert. Initiator ist Andy Buhler von der
Gartnerei Buhler und dem Blumenhaus Viola in Rothrist.
Dreh- und Angelpunkt der WIR-Messe Rothrist ist das
Gelénde der Gértnerei — oder genauer das Ende letzten
Jahres fertiggestellte neue «Triibhuus». Dabei handelt es
sich nicht um irgendein Treibhaus, wie man es in Gartne-
reien landauf, landab antrifft. Andy Buhler: «Das «<Triib-
huus:> ist nattrlich in erster Linie schon ein Gewachshaus
fur meine Pflanzen, es wurde aber als Eventhalle konzi-
piert und ist mit Kiiche und Toilette und aller tbrigen In-
frastruktur ausgestattet.» Bereits im Juli wird das «Triib-

Die WIR-Messe Rothrist in Kiirze

Durchfiihrung: Sonntag, 27. August 2023,
10.00-17.00
Gartnerei Buhler, Weidweg 1,

4852 Rothrist

Ort:

Infos und
Anmeldung fiir
Aussteller:

Andy Buhler, 079 224 27 08
info@gaertnerei-buehler.ch
www.triibhuus.events

triibhuus
o,

=
EVENTS

huus» die Feuertaufe zu bestehen haben, ist es doch
Austragungsort des Sommernachtsfests des Vereins bu-
siness3plus, dessen Prasident Andy Buhler ist (vgl. S. 32).
Die WIR-Messe Rothrist steht jedoch in keinem Zusam-
menhang mit business3plus. «Die WIR-Messe Rothrist
ist zwar wie der Verein ein Ort, an dem auch neue Ge-
schaftskontakte geknipft werden kdnnen, hinter ihr steht
aber nur meine Person, kein Komitee, kein Verein, keine
AG oder GmbH», unterstreicht Bihler, der so den admi-
nistrativen Aufwand und die damit verbundenen Kosten
moglichst tief halten will. Ganz auf sich alleine gestellt ist
er aber nicht. Walter Sonderer unterstiitzt Bihler in Sa-
chen Werbemassnahmen und Messereglement, und
Adrian Bill — der friihere Messeleiter der WIR-Expo Zirich
- bringt zusammen mit seiner Geschéaftspartnerin Renate
Bierhoff sein Messe-Know-how ein.

Wieso eine WIR-Messe in Rothrist?

Rothrist deshalb, weil sich hier in meiner Géartnerei eine
Infrastruktur befindet, die auch fir die Durchflihrung ei-
ner Messe ausgelegt ist. Dazu kommt, dass Rothrist Giber
die Autobahn oder den OV sehr gut erreichbar ist.
WIR-Messe deshalb, weil dieses Format wie dazu ge-
schaffen ist, den WIR-Umsatz anzukurbeln. Es braucht
einfach Leute, die das Heft in die Hand nehmen und etwas
auf die Beine stellen. Meine Voraussetzungen dazu sind
ideal: Ich verfiige Uber ein grosses WIR-Netzwerk und
brauche weder ein Organisationskomitee zusammenzu-
trommeln noch Infrastruktur anzumieten: Es ist alles da!
Auch die Aussteller haben keinen Stress, weil sie flr den
Auf- und Abbau keinen Messeorganisator im Nacken ha-
ben, der Termindruck macht.

Ein Treibhaus Ende August - das t6nt nach Hitze und
Schweiss...

Andy Biihler: Keine Hitze und kein Schweiss! Das «Triib-
huus» kann ab Mitte Juni jeweils auch von Dritten flr
Sommer- und Herbst-Events gemietet werden und weist



dank einer ausgekllgelten Liftung und Schattierungs-
madglichkeiten ein fir Menschen angenehmes Klima auf.
Ausserdem kdnnen bei Bedarf alle oder einzelne Seiten
des Gebé&udes gedffnet werden. Im Ubrigen bin ich flexi-
bel. Sollte sich der Zeitpunkt Ende August als nicht ideal
herausstellen, kann die WIR-Messe Rothrist in Zukunft
auch im Herbst stattfinden.

Wie gross ist die Flache, die zur Verfiigung steht?
Das Herzstiick der WIR-Messe ist das neue «Triibhuus»
mit seinen rund 300 Quadratmetern. Weitere Treibhauser
mit Uber 700 Quadratmetern stehen je nach Bedarf eben-
falls zur Verfliigung. Sollte ein Aussteller Aussenflachen
bendtigen, stehen solche ebenfalls zur Verfigung - so-
fern das Wetter mitspielt.

Andy Blihler hat auch ohne Messegeschéft alle Hande voll zu tun.

Juli 2023

Die Kiiche und eine Toilette befinden sich direkt im
«Triibhuus». Kommen sich da z.B. Hungrige und
Ausstellende nicht in die Quere?

Diese Infrastruktur kommt dann zum Zug, wenn Dritte
das «Triibhuus» flir einen Event mieten. Anlasslich der
Messe wird sich die Gastwirtschaft in einem anderen
Treibhaus befinden. Was die Toiletten anbelangt, so habe
ich die Zusage der Gemeinde, auch die Anlage im nahe-
gelegenen Schulhaus benltzen zu dirfen.

Die meisten Besucher werden mit ihren Autos
anreisen. Wie sieht die Parkplatzsituation aus?

Der Parkplatz der Kirche ist in unmittelbarer Néhe und
steht mir ebenfalls zur Verfigung. Fur die Aussteller ist
ein Rundkurs vorgesehen, der ihnen erlaubt, ihre Ware
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Bei schénem Wetter sind auch Aussenplétze verfligbar.

Wie weiter mit der WIR-Expo Ziirich?

Die WIR-Expo Zurich war die letzte der grossen, tra-
ditionellen WIR-Messen in Zurich, Luzern, Bern und
Wettingen. Nach der letzten, Covid-belasteten
Durchfiihrung 2021 ist leider auch sie angezéhlt.
Geschéftsleiter Frangois Cochard bestatigt, dass
eine erneute Durchfiihrung im gewohnten Rahmen
in der Messe Zirich unwahrscheinlich ist und die
Aktivitdten der AG gegenwartig auf Eis liegen. «Wir
suchen weiter nach einer sinnvollen Aufgabe fiir die
WIR-Expo — umso mehr, als wir ja auch tber die n6-
tigen finanziellen Mittel verfligen — und sind offen flr
Ideen», so Cochard.

Der Markenmentor und -experte begrtiisst die Initia-
tiven von Walter Sonderer in Wil (SG) und Andy Biih-
ler in Rothrist: «Fur die WIR-Welt kann es nur positiv
sein, wenn regional etwas in Bewegung gebracht
wird. Auch flr die WIR-Expo ist das Format einer
Tischmesse ein denkbares Szenario.»

auszuladen, das Gefahrt abzustellen und nach der Mes-
se wieder vorzufahren. Die Gartnerei ist auch mit Bahn
und Bus gut erreichbar. Zu erwéhnen ist vielleicht noch,
dass im Quartier, in dem sich die Gartnerei befindet,
Tempo 30 herrscht.

An welche Branchen richtet sich lhre WIR-Messe?
Es sind alle willkommen, héchste Prioritat hat ein guter
Branchenmix. Eine Bedingung gibt es allerdings: Der An-
nahmesatz soll 100% betragen. Ein Auge zudriicken wer-
de ich hdchstens bei Produkten oder Dienstleistungen,
die mit sehr hohen Kosten verbunden sind.

Mit wie vielen Ausstellern rechnen Sie?

Flr die erste Austragung peile ich 50 Aussteller an, meine
Shortlist ist aber um einiges langer-...

Ehrlich gesagt bin ich der Uberzeugung, dass auch mit
nur 20 Ausstellern schon eine fir alle Seiten zufrieden-
stellende Messe mdglich ist.

Mit welchen Kosten miissen Aussteller rechnen?
Faire Preise machen eine gute Messe aus. Auch die An-
mietung eines oder von zwei Tischen soll fir jede und
jeden erschwinglich sein, wir reden also héchstens von
ein paar Hundert Franken pro Tisch — selbstverstandlich
gilt auch hier: 100% WIR!

® Daniel Flury






- Der Verwaltu'flgsrat in seiner neuen Zusammensetzung. Obere
- Raéhe, von rechts: Marc Reimann (Président), Germann Wiggli,
Christoph Lenz und Michael Benes (neu). Vordere Reihe, von links:




Juli 2023

Marc Reimann ist
neuer VR-Prasident
der Bank WIR

Verwaltungsratswahlen standen im Zentrum der General-
versammlung der Bank WIR: Neuer Prdsident und damit Nachfolger
von Karin Zahnd Cadoux ist Marc Reimann. Neu gewdhlt wurden
Chantal Lutz und Michael Benes. Unbestritten war die Dividenden-
ausschiittung von 10.75 Franken. Angenommen wurde ausserdem
eme Statutendnderung, die kiinftig auch die Durchfithrung von
schriftlichen und virtuellen Generalversammlungen ermoglicht.

Erstmals seit 2019 fand die Generalversammlung der
Bank WIR wieder physisch in der Messe Basel statt. Be-
reits im Februar konnte die Bank fur das Geschéaftsjahr
2022 eine Gewinnsteigerung auf 15,7 Millionen Franken,
ein starkes Kreditwachstum und eine Bilanzsumme auf
neuem Rekordniveau (6,05 Milliarden Franken) prasentie-
ren. «Gerade in diesem herausfordernden Umfeld mit
zahlreichen politischen und wirtschaftlichen Wirren sind
wir besonders stolz, dass unsere operative Starke einmal
mehr Frichte tragt», hatte CEO Bruno Stiegeler das Er-
gebnis kommentiert.

Basierend auf den seit Jahren soliden Ergebnissen hat
die Generalversammlung der vom Verwaltungsrat bean-
tragten Dividende von 10.75 Franken zugestimmt. Die
Ausschuttung erfolgt wie bereits in den Vorjahren in Form
einer Wahldividende («Dividende mit Reinvestition» oder
Bardividende) und entspricht — berechnet auf der Varian-
te Bardividende - einer Rendite von 2,3 Prozent. Die Aus-
schittung auf Beteiligungsscheinen im Privatvermdgen
ist zudem steuerfrei. Die Papiere haben in den vergange-
nen zwolf Monaten den Kurswert um 9,3% Prozent ge-
steigert.

Marc Reimann tibernimmt Prasidium

Bereits im Marz 2022 hatte die bisherige Verwaltungs-
ratsprasidentin Karin Zahnd Cadoux angeklindigt, aus
personlichen Grinden nicht mehr zur Wahl an der
GV 2023 anzutreten. Die Stimmberechtigten folgten dem
Vorschlag des Verwaltungsrats und wéahlten Marc Rei-
mann mit grossem Mehr zum neuen Présidenten. Der
42-jahrige Reimann ist bereits seit 2013 Mitglied des Ver-
waltungsrats der Bank WIR und seit 2021 dessen Vize-
prasident. Der Unternehmer und Geschéaftsfihrer der
Zirkumflex AG in Cham ist bestens mit den Herausforde-
rungen der Kundenbasis der Bank WIR vertraut und un-
terstitzt als Unternehmensberater seit 2018 KMU aus
diversen Branchen.

Fir Reimann ist die Basis fUr eine nachhaltig erfolgreiche
Zukunft der Bank WIR gelegt: «Wir punkten durch die op-
timale Kombination aus traditionellen Werten, einer ge-
sunden Risikopolitik mit Fokus auf qualitatives Wachs-
tum, die Differenzierung durch die Begriindung von
neuen und digitalen Geschéaftsbeziehungen sowie die
agile Unternehmensstruktur der Bank mit Blick auf KMU
und Privatkunden. Alle diese Komponenten ermdglichen
in der Summe eine Kundenbeziehung auf Augenhéhe.»
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CEO Bruno Stiegeler.

Die Generalversammlung fand im Congress Center Basel statt.

Aus persénlichen Grinden zuriickgetreten: Karin Zahnd Cadoux.

Lutz und Benes neu im VR

Aufgrund der Amtszeitbeschrankung flr Verwaltungsrate
musste zudem ein Nachfolger fiir Kornel Tinguely gefun-
den werden. Neu in den Verwaltungsrat der Bank WIR
gewdhlt wurden Chantal Lutz und Michael Benes. Chan-
tal Lutz (32) ist Rechtsanwaltin bei der Domenig & Part-
ner Rechtsanwélte AG in Bern mit Schwerpunkt Techno-
logierecht und leitet das IT-Rechtsteam. Michael Benes
(47) ist diplomierter Betriebsékonom und diplomierter
Wirtschaftsprifer und Revisionsexperte. Unbestritten
war die Wiederwahl der bisherigen Verwaltungsrate Ger-
mann Wiggli (seit 2019), Heinz Fuchs, Christoph Lenz
(beide seit 2021) und Philipp Berger (seit 2022).

Statutenédnderung

Ausserdem hat die Generalversammlung mit 144 zu 54
Stimmen und bei 8 Enthaltungen einer Statutenanderung
zugestimmt, die der Bank WIR kinftig die Varianten der
Urabstimmung und der virtuellen Generalversammlung
ermoglicht. «Dieser zeitgeméasse und zukunftsweisende
Schritt erleichtert den Mitgliedern der Genossenschaft
die so wichtige Teilnahme an den Beschlissen», kom-
mentiert die scheidende Prasidentin Zahnd Cadoux die
Entscheidung. In der Tat hat die Erfahrung mit brieflichen
Abstimmungen wahrend der Pandemie-Jahre gezeigt,
dass im Vergleich zu den Vorjahren ein Vielfaches an Ge-
nossenschafterinnen und Genossenschaftern die Ge-
schicke der Bank mitbestimmt und mitgetragen hat.

Hier geht’s zu den Online-Geschéfts-
berichten der Bank WIR

® Daniel Flury
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Foto fehlt Karin Résch.

Der Verein business3plus ist aus der Fusion der drei WIR-Networks
Bern, Zentralschweiz und Olten-Solothurn-Oberaargau hervor-
gegangen. Die Mitgliedschaft steht allen KMU offen, ein Tdtigkeits-
schwerpunkt ist die Weiterbildung der Vereinsmitglieder. Dazu wird
emme Academy aufgebaut.



Die 1. Generalversammlung des Vereins business3plus
im Campus Sursee war technisch gesehen auch die
78. GV des WIR-Networks Bern. Denn business3plus ist
nichts anderes als der neue Name des WIR-Networks
Bern, nachdem es sich letztes Jahr mit den beiden be-
nachbarten WIR-Networks Olten-Solothurn-Oberaargau
und Zentralschweiz «verheiratet» hatte. Der Ursprung

Fotos: Raffi Falchi

des Fusionsprodukts lasst sich unschwer an der
Zusammensetzung des business3plus-Vorstands able-
sen: So steuert das WIR-Network Bern mit seinem letz-
ten Prasidenten Markus Meier einen Beisitzer bei und im
Weiteren den Vizeprésidenten Urs Bratschi und die Ver-
einssekretarin Cécile Berther. Aus dem WIR-Network
Zentralschweiz stammt die Finanzchefin Karin Rdsch,
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Die Generalversammlung von business3plus leitete Pradsident Andy
Biihler.

Charly Suter liess dber den Mitgliederbeitrag abstimmen.

und Andy Blhler, der alte Prasident des WIR-Networks
Olten-Solothurn-Oberaargau, ist der neue Prasident von
business3plus. Aus seiner friilheren Mannschaft nimmt
er Daniel Bitterli (Beisitzer) und Charly Suter (Bildung
und Mitgliederverwaltung) mit in den neuen Verein.

Eine Academy fiir die Weiterbildung

Grundsétzlich sind die Ziele und Aktivitdten von busi-
ness3plus identisch mit denjenigen seiner Vorganger-
vereine: Gelegenheiten fur aktives Netzwerken schaffen
und Business-Events durchfiihren. Neu ist die konse-
quente Ausrichtung auf die Durchfihrung von Work-
shops und den Aufbau eines Weiterbildungsangebots
innerhalb der ndchsten drei Jahre. Die ersten Kurse star-
ten im September und haben laut Vorstandsmitglied
Charly Suter einen gemeinsamen Nenner: «Unser Bil-
dungsangebot wird nicht zu theoretisch, sondern 1:1
umsetzbar sein - fir KMU, von KMU.» Gewidmet sind
die Veranstaltungen Themen wie Unternehmensnachfol-
ge, Marketing im digitalen Zeitalter, Vom Produkt zur
Marke oder Cyber-Risiken im KMU. Die Veranstaltungen
laufen unter dem Dach einer Academy, deren Ziel es ist,
einen Gewinn zur Finanzierung des Netzwerks zu erwirt-
schaften. So generiert Bildung einen Mehrwert sowohl
fUr die Kursteilnehmer wie auch fir business3plus.

Ins Budget 2023, das Charly Suter stellvertretend fur die
verhinderte Kassierin Karin Résch vorgetragen hat,
fliessen von der Academy 45000 CHF, und 125000 CHF
tragen die Mitgliederbeitrdge zu den Einnahmen bei.
Ausgabenseitig schlagen hauptséchlich Sitzungsgelder,
die Durchfihrung der GV und von Veranstaltungen der
Academy, weitere Projekte und Werbung mit rund
130000 CHF zu Buche. Unter dem Strich rechnet der
Vorstand mit einem Gewinn von 34000 CHF. Das Budget
basiert auf einem Mitgliederbeitrag von 150 Franken (fir
WIR-Teilnehmer 100 CHF + 50 CHW), wobei fiir das Jahr
2023 ein um 30 Franken reduzierter Beitrag (80 CHF +
40 CHW) in Rechnung gestellt werden wird. Wie viele der
zusammen rund 1200 Mitglieder der friheren drei Net-
works im neuen Verein mitmachen werden, muss offen
bleiben, bis die Zahlungen eingegangen sind.

Die von der Versammlung ebenfalls genehmigte Jahres-
rechnung zeigt auf, dass business3plus auf gesunden
Beinen steht. Die drei WIR-Networks brachten flissige
Mittel, WIR-Guthaben und Anlagevermégen im Umfang
von tber 450000 CHF/CHW in den neuen Verein ein.

Fir den Prasidenten Andy Bihler ist die Grosse des Ein-
zugsgebiets von business3plus eine Herausforderung:
«Es wird nicht einfach sein, es allen recht zu machen -
trotzdem macht es Spass, etwas Neues aufzubauen.»
Wichtig seien die Bedurfnisse und Ideen der Mitglieder
- «davon lebt ein Verein» —, weshalb business3plus eine
Umfrage gestartet hat. «Die Resultate werden es uns er-



lauben, unsere Angebote noch besser auf die Interessen
der KMU auszurichten.»

Hier QR-Code zur Umfrage

Erster Anlass im August: b2berne KMU-Day

Als Partnerorganisation wird business3plus bereits am
28. August 2023 am b2berne KMU-Day im Kursaal Bern
vertreten sein. Der von Urs Bratschi und seiner Baukoma-
Marketimpact AG veranstaltete Anlass ist eine Tisch-
messe mit Impulsreferaten und Workshops, die span-
nende Themen aus dem KMU-Alltag aufgreifen und das
Netzwerken erleichtern. Weiter geht es im Jahrespro-
gramm am 14. September mit dem Award fir Marketing
+ Architektur, ebenfalls im Kursaal Bern. Urs Bratschi:
«Dieser Anlass wird zum achten Mal durchgefihrt und
zieht jeweils 500 bis 800 Leute an.» Moderiert durch
Christa Rigozzi, steht das Thema «Architektur als dreidi-
mensionales Marketinginstrument» zur Diskussion. Ein
Verein ohne gesellige Anlasse? Undenkbar. Deshalb ruft
business3plus nach dem Sommernachtsfest in Rothrist
auch zu einer Wanderung am Jurasudfuss, und zwar am
14. Oktober. Und wenn alles klappt, kann nachstes Jahr
auch ein Skitag mit niemand Geringerem als der vier-
fachen Kombinationsweltcup-Siegerin Brigitte Oertli
durchgefuhrt werden.

Fir die Anstrengungen und Absichten von business-
3plus gab es Lob vonseiten der Bank WIR. Geschéftslei-
tungsmitglied Claudio Gisler zeigte sich begeistert dari-
ber, dass der Verein nicht knausert, sondern in ein Netz-
werk investiert und Mehrwert fir KMU generiert. Sich
knausrig geben sei aber nicht immer und Uberall ange-
zeigt: «Wer sparen will, tut dies am besten mit einem
Sparkonto plus der Bank WIR, das mit 1,8% verzinst
wird!»

® Daniel Flury

business3plus.ch

ofen

Hier geht’s zur Academy von business3plus

Juli 2023

«Das Fundament ist Kompetenz»

Berni Schar zu Gast bei business3plus

Von Berni Schér kennt man am wenigsten das Ge-
sicht, schon eher den Namen und garantiert die
Stimme: Der schon fast legendére Sportkommenta-
tor war Gast an der Generalversammlung von busi-
ness3plus und zog alle Zuhérenden mit seinen
spannenden und unterhaltsamen Anekdoten aus 30
Jahren Tatigkeit am Radio und Fernsehen in seinen
Bann. Beeindruckend: die Muihelosigkeit, mit wel-
cher Schar Daten und Sportresultate aus den ver-
schiedensten Disziplinen in seine Rede einstreut —
800 Resultate soll er jederzeit im Kopf abrufbereit
haben. Worauf er sich wahrend der aktiven Zeit we-
niger verlassen wollte, war sein Namensgedachtnis:
«Das einzige, was ich mir manchmal notiert habe,
sind Namen; es gibt nichts Schlimmeres als eine
Blockade wahrend einer Livereportage.»

Wie man sich das Vertrauen von Sportgréssen holt,
lautete eine der Fragen an Schér. «Das Fundament
ist Kompetenz», so Schér. Wichtig sei auch, ihnen
fair und mit Anstand zu begegnen und sie mit Res-
pekt zu behandeln, dazu gehdére auch ein gepfleg-
tes Auftreten. «Was oft vergessen geht: Die Sportle-
rinnen und Sportler reden Uber die Journalisten
genauso wie umgekehrt.» Die Kompetenz hat sich
Schar unter anderem durch gewissenhaftes und
tagliches Nachfihren einer Unmenge von Statisti-
ken erworben.

Vor seiner Karriere als Sportkommentator war Berni
Schar 10 Jahre lang «sehr gliicklich» als Lehrer téatig.
Den Wechsel in den Journalismus empfand er als
wegweisend, das Loslassen fiel ihm aber leicht.
Sein Fazit: «<Wer in einer starken und ihn glicklich
machenden Position etwas Neues beginnt, weiss,
dass er jederzeit zurlickkehren kann, sollte der Neu-
start missgliicken.»

Wer unter anderem 15 Olympische Spiele (ein
SRF-Rekord!), 70 Grand Slams und unzahlige
Ski-Weltmeisterschaften, Reitturniere, Bob-, Kunst-
turn- und andere Wettkdmpfe kommentiert hat,
konnte viele Sportgrossen aus nachster Néhe erle-
ben. Welche dieser Persénlichkeiten I&sst die meis-
ten Képfe drehen, wenn sie z.B. einen Saal betritt?
Zwei Sportler kamen Schér spontan in den Sinn: der
Skirennfahrer Alberto Tomba — «er hat eine absolute
Star-Ausstrahlung» — und, vielleicht etwas Uberra-
schend, Boris Becker. «<Er mag heute eine tragische
Figur sein, aber er hat nach wie vor eine wuchtige,
unheimliche Prasenz.»
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Digitale Technologie und
die Schweizer Bevolkerung

Die zweite Ausgabe des «Digital-Radar Schweiz — Monitor Bank WIR
2023» erhebt die Einschdtzung der Schweizer Bevolkerung zu den
Vorteilen und Nachteilen digitaler Technologien sowie deren
Kompetenzen. Die Studie zeigt, wie gross der Ewnfluss von Alter,
Bildung und Einkommen auf die Wahrnehmung digitaler Technologien
1st und die Gesellschaft im digitalen Zeitalter weiter polarisiert.

Digitale Technologien bieten der Gesellschaft und Wirt-
schaft viele Vorteile, bringen aber auch Risiken: Mit der
Abhéangigkeit von der IT und dem Internet verbinden wir
die reale, physische Welt zunehmend mit der digitalen
Welt. Vieles funktioniert ohne Onlinezugang und Strom
nicht mehr. Dies fordert auch die Konsumierenden und
somit wiederum die Gesellschaft, Wirtschaft und Politik.
Mit der Bank WIR sowie gfs-zlrich als Forschungspart-
nerinnen fihrte die Hochschule fir Wirtschaft FHNW
letztes Jahr die erste Digital-Radar-Studie durch. Der
Monitor Bank WIR zeigte in der ersten Ausgabe 2022,
dass knapp die Halfte der Schweizer Bevdlkerung daran
interessiert ist, digitale Technologien zu beherrschen und
Kompetenzen zu erlernen. Sie zeigte aber auch, dass
Personen mit héherer Bildung und héherem Einkommen
den digitalen Technologien gegenulber positiver einge-
stellt sind als Personen mit tieferem Bildungsniveau und
Einkommen. Die grossen Unterschiede in den Subgrup-
pen Alter, Bildung und Einkommen flhren zu einer Tech-
nologie-Polarisierung der Gesellschaft.

Sinkender Optimismus

In der nun vorliegenden zweiten Ausgabe 2023 (mit den
Umfrageresultaten per Ende 2022) zeigt sich ein im Ver-
gleich zur ersten Ausgabe sinkender Optimismus beziig-
lich der Vorteile der Digitalisierung. Die gréssten Gefah-
ren werden wiederum in den Bereichen «Uberwachung
durch Technologien», «Datenschutz/IT-Sicherheit» und
«Abhangigkeit von IT/Internet» verortet. Uber die Halfte
der Befragten sieht den Staat bzw. die 6ffentliche Ver-
waltung in der Verantwortung, Blrgerinnen und Burger
vor den Gefahren des Internets zu schiitzen. Aber auch
sich selbst sehen die Befragten in der Verantwortung.

Mehr als zwei Funftel der Befragten halten Schulen und
Hochschulen flr am geeignetsten, um die digitalen Kom-
petenzen der Bevdlkerung zu erhdhen. Die wichtigste
Kompetenz im Umgang mit digitalen Technologien wird
in der Bereitschaft fir lebenslanges Lernen gesehen.
Speziell die Jungen sind fiirs lebenslange Lernen offen.
Auch Ende 2022 sind die Unterschiede in den Subgrup-
pen Alter, Bildung und Einkommen hoch und deuten wei-
terhin auf eine gesellschaftliche Technologie-Polarisie-
rung hin. Wer Ubernimmt mehr Verantwortung fur die
Entwicklung der digitalen Schweiz?

Neu beinhaltet die Forschungspublikation sechs Perso-
nas, welche wichtige Gruppen der Schweizer Gesell-
schaft widerspiegeln. Die mit DALL-E durch kiinstliche
Intelligenz automatisch generierten Portratfotos der
sechs Personas helfen nicht nur bei der visuellen Anrei-
cherung des Textes, sondern zeigen auch, wie digitale
Technologien im Alltag allgegenwértig geworden sind.

Das Forschungsteam hofft, mit dem «Digital-Radar
Schweiz — Monitor Bank WIR» den Diskurs und die Mass-
nahmenplanung zu unterstiitzen und somit die digitalen
Kompetenzen der Bevolkerung nachhaltig zu erhéhen.

® Marc K. Peter, Studienleiter
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Der Unternehmergeist
als Wanderer

Immer 6fter zieht es mich in den Ferien und an den Wo-
chenenden hinaus in die Natur, in die Berge, um dem Tru-
bel in Uberflllten Geschéaften und dem Larm von Verkehr
und Laubblésern zu entkommen. Wandern ist flr mich
die perfekte Flucht. Ich habe den ganzen letzten Sommer
in den Schweizer Bergen verbracht und mich dabei von
der Swisstopo App leiten lassen, die es mir ermdglichte,
Region, Lange, Schwierigkeitsgrad und Kategorie der
Tour (Berggipfel, Seen usw.) auszuwahlen. Durch diese
Technologie konnte ich sicherstellen, dass ich nicht auf
versteckten Pfaden verloren gehen wirde.

Der Unternehmergeist im Fokus

Der Unternehmergeist ist
eine Kolumne von Karl Zim-
mermann, die auf vergnugli-
che und dennoch nicht min-
der klare Art und Weise
aufzeigt, wie er, der Unter-
nehmergeist, «funktioniert»
—und weshalb ihm in seinem
Handeln scheinbar keine
Grenzen gesetzt sind.
Karl Zimmermann, der Autor dieser Kolumne, star-
tete seine berufliche Karriere 1974 mit einer Lehre
als Metallbauschlosser. Nach zahlreichen Weiter-
bildungen war er ab 1983 Partner der Karl Zimmer-
mann Metallbau AG, die er 2012 verkaufte. 2006
grindete er zusammen mit Hans und Andreas We-
ber die KMU-Nachfolgezentrum AG und ist dort
seither als Verwaltungsrat und Nachfolgecoach ak-
tiv. Ihr Kerngeschéft ist die Nachfolgeregelung von
kleinen und mittleren Unternehmen. Nebst der di-
rekten Beratung engagiert sich das KMU-Nachfolge-
zentrum in der Offentlichkeit und will so die Gesell-
schaft fir das Thema Nachfolge sensibilisieren.
Zu zahlreichen Mandaten und Mitgliedschaften ge-
sellten sich 1998 der «Bayerische Staatspreis filir be-
sondere technische Leistungen im Handwerk» und
2005 der «Deutsche Bundespreis fiir hervorragende
innovatorische Leistungen fur das Handwerk» sowie
2006 der Gewerbebar der KMU-Stadt Bern.

www.kmu-nachfolgezentrum.ch
oder wirmarket.ch > Nachfolgezentrum

Als passionierter Wanderer weiss ich, dass Wandern
nicht nur gut flr die Seele, sondern auch fiir den Kérper
ist. Es ist eine schonende Sportart, die unserem Bewe-
gungsapparat in perfekter Balance fir alle Bereiche zu-
gutekommt. Beim Wandern werden unsere Muskeln
schonend beansprucht und gleichzeitig werden auch un-
sere Gelenke trainiert. Das Gehen ist eine korperlich
schonende Ausdauersportart, die das Risiko von Herz-
Kreislauf-Erkrankungen reduziert und unser Immunsys-
tem stéarkt. Ausserdem wird das Risiko von Diabetes und
Bluthochdruck gesenkt.

Im Gegensatz zu intensiven Sportarten ist das Wandern
ein komplettes, ganzheitliches Training. Es hilft uns, in
Form zu bleiben und neue Horizonte zu entdecken, wah-
rend wir gleichzeitig frische Luft schnappen und neue
Verbindungen knipfen kénnen.

Wéhrend einige lieber allein wandern, geniessen andere
die Gelegenheit, Zeit mit ihren Freunden zu verbringen.
Ausserdem ist es eine grossartige Mdglichkeit, neue
Leute kennenzulernen. Wandern ist eine entspannende,
sportliche Aktivitat, die nicht wettbewerbsorientiert ist
und ohne Stoppuhr auskommt. Sie bringt Menschen zu-
sammen und wir kdnnen uns mit anderen unterhalten,
ohne dabei um Atem zu ringen.

Probiere es aus: Geniesse an einem schdnen, warmen
Tag oder in der zauberhaften weissen Winterwelt eine
sonnige Wanderung. So verbindest du dich wieder mit
Menschen — ganz ohne Bildschirm oder Emojis.

Naturlich treffe auch ich auf diesen Routen auf weitere
Weggefahrten. Es ist spannend, dabei verschiedene Ty-
pologien zu beobachten. So unterscheide ich drei Grup-
pen: In der ersten sind junge, oft englischsprachige Paa-
re, die den Berg ohne Vorbereitung und mit hippen
Sneakers besteigen und an jeder Gabelung ihr iPhone
zlicken, um Fotos vor der schénen Kulisse zu machen.
Die zweite Gruppe sind Schweizer Wanderlustige, die
aufgrund der Vollkommenheit ihres Auftretens leicht zu
erkennen sind. Sie haben die neueste Extrembergsteiger-
Ausrlistung gekauft und fihlen sich in der Lage, sédmtli-
che 65000 Kilometer Wanderwege in der Schweiz zu
meistern.

Wer sich wie ich mehr Einsamkeit erhofft, je héher ich
hinaufsteige, hat die Rechnung ohne die dritte Gruppe
gemacht: die E-Mountainbiker. Die Akku-Radler sind
Uberall, und ihre fahrende Untertasse, die manchmal so



Der Unternehmergeist wandert, und Simone Walter-Eichmann von der Eichmann AG gibt die Richtung vor.

viel kostet wie ein Kleinwagen und auch dieselbe Grosse
besitzt, strotzt nur so vor Hippigkeit. Meist sind es U-50-
Paare, die scheinbar muhelos und beseelt den Berg
hochrasen und an den angestrengt Marschierenden vor-
beiziehen.

Meiner Meinung nach haben sie die Pfade des wirdigen
Bergaufstiegs verlassen, da sie eigentlich von ihren Ak-
kus mehr oder weniger hochgetragen werden (ja, ja,
schon klar, sie radeln selbst). Ich frage mich, warum ich
mir die Wohnung dieser Leute voll mit Geraten wie Akku-
Staubsauger, Teigwarenmaschine, Entsafter, Reiskocher,
Airfryer, Dampfgarer oder Dérrautomat vorstelle.

Dank dem E-Bike ist nun jede und jeder in der Lage, in
die hintersten Ecken der Welt einzufallen. Sicherlich
kénnte man einen toleranten Standpunkt einnehmen und
sich fir die Rechte der E-Biker einsetzen, die ja nieman-
dem etwas tun, und gleichzeitig fir den Stolz der Wande-
rer, denn sie konnen nichts daflir, dass eine mittlere Tour
mit den E-Bikern grosszlgig ist und ihnen alle Grade des
Schmerzes erspart. Trotzdem I6sen die Akku-Berg-
strampler bei mir ein ahnliches Geflihl aus wie Autos, die
durch die Fussgangerzone fahren.

Foto: Henry Muchenberger

Damit sich diese Situation entschérft und ein friedliches
Miteinander und eine gemeinsame Nutzung der Natur
weiterhin moglich bleiben, muss an Lésungen gearbeitet
werden. Ich wiirde mich dartiber zusammen mit Tausen-
den von wanderfreudigen Menschen, Familien und Kin-
dern freuen, wenn die Biker dort fahren, wo sie fahren
sollten: namlich nicht auf den Wanderwegen.

In Form bleiben, frische Luft schnappen, neue Menschen
kennenlernen oder neue Landschaften entdecken - das
Wandern ist eine wunderbare Mdglichkeit, deinem Alltag
einen neuen Kick zu geben. Es handelt sich um eine Ak-
tivitat, die sowonhl tiefenwirksam als auch ausgeglichen
ist. Und noch dazu steht sie im Einklang mit unserer Um-
welt. Die Natur bietet dir grenzenlose Méglichkeiten zum
Wandern — damit das so bleibt, ist es wichtig, dass du sie
auch respektierst, wahrend du von ihr profitierst.

«Wir leben in einem geféhrlichen Zeitalter. Der Mensch
beherrscht die Natur, bevor er gelernt hat, sich selbst zu
beherrschen.»
(Albert Schweitzer)

® Der Unternehmergeist
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500 CHW geschenkt!

lhre Gutschrift fiir Inserate und Werbung

Bringen Sie Bewegung in Ihren WIR-Umsatz und machen Sie sich

1m WIRmarket und im WIRinfo bekannt! Wir erleichtern Ihnen die ersten
Schritte: Im KMU-Paket der Bank WIR ist eine Werbegutschrift von

500 CHW enthalten. Das Beste daran: Dieses Geschenk erneuert sich
automatisch jedes Jahr. Ausserdem sind Toplistings 1m WIRmarket zu
100% in WIR bezahlbar — und WIRmarket-Inserate sind sogar gratis!

Kaum ein KMU kommt ohne Werbung und Inserate aus.
Dabei geht es nicht nur darum, ein Image oder eine Marke
aufzubauen: Werbung soll vor allem verkaufen. Im WIR-
Bereich zeigt man sich mit Vorteil auf wirmarket.ch und im
WIRinfo, dessen Inserateteil auch digital einsehbar ist
(wir.ch/wirinfo-de). Der Streuverlust ist in beiden Medien
sehr niedrig, da das gesamte Zielpublikum Uber WIR-Gut-
haben verfligt, das ausgegeben sein will. Jeder WIR-Kun-
de verflgt jeweils ab Anfang Januar automatisch Uber
eine Gutschrift von 500 CHW. Sie kann bis Dezember des
betreffenden Jahres eingesetzt werden. Wird sie nicht
benutzt, verféllt sie und wird im Folgejahr erneuert.

Wo sehe ich die Gutschrift und den aktuellen Saldo?
Die Gutschrift erfolgt fir jeden WIR-Kunden im Insera-
tesystem der Bank WIR, da sie ausschliesslich fir Wer-
bung und Inserate verwendet werden kann. Das Restgut-
haben wird fir den Kunden dann ersichtlich, wenn er
nach Aufgabe eines Inserats oder einer Werbung die Be-
lastungsanzeige per Post erhdlt. In der Belastungsanzeige
wird der aktuell verfliigbare Betrag aufgefiihrt. Dies er-

leichtert die Planung der nédchsten Werbeschritte. Das
aktuelle Guthaben kann auch im persoénlichen Profil im
WIRmarket eingesehen werden.

Wie setze ich die Gutschrift ein?

Da die WIRmarket-Inserate gratis sind, kann das Gutha-
ben von 500 CHW vollumfénglich fir Inserate im WIRinfo
(75% WIR) und fur Toplistings im WIRmarket (100% WIR)
eingesetzt werden. Mit Toplistings bewerben Sie z.B. lhre
Firma, Ihren Shop oder Ihr Inserat im WIRmarket.

Legen Sie jetzt los!

Werbemdéglichkeiten, Kontaktdaten, Formate und Preise
fir Inserate im WIRinfo finden Sie in jedem Heft auf den
drei letzten Seiten. Im WIRmarket missen Sie registriert
und mit lhrer Firma verknupft sein. Auf Youtube finden Sie
ein Tutorial dazu (und zu anderen Themen) — oder kontak-
tieren Sie uns, wenn Fragen auftauchen: wirmarket@wir.ch
oder 0800 947 944 (Mo-Fr, 7.30-18.00 Uhr).

® Daniel Flury






144 Seiten «Faszination WIR»

88 Jahre sind seit der Grimdung der WIR Bank Genossenschaft vergangen. Das Buch «Faszination
WIR - Resistent gegen Krisen, Spekulationen und Profitgier» beleuchtet Aspekte einer spannenden
Firmengeschichte, setzt dazu bereits beim Borsencrash von 1929 ein und zeigt die Zukunftschancen
der Komplementdarwdahrung WIR auf. Das Buch ist im Buchhandel erhdltlich, kann zu einem Vor-
zugspreis, aber auch itber die Bank WIR bezogen werden.

Das WIR-System der Bank WIR unterstiitzt die Schweizer
Binnenwirtschaft und ist in seiner Grosse und Nachhaltig-
keit weltweit einzigartig: Was 1934 als Netzwerk von 300
Firmen und Privaten begann, umfasst heute tber 20000
KMU, die unter sich jahrlich einen Mehrumsatz von meh-
reren Hundert Millionen CHW generieren. In seinem Buch
«Faszination WIR» zeigt Hervé Dubois auf, wie diese span-
nende Erfolgsgeschichte mdglich war, welche Hirden da-
bei genommen werden mussten und was auch in Zukunft
der okénomische Nutzen einer Komplementarwahrung in
einer von Wachstums- und Profitdenken gepréagten Wirt-
schaftsordnung ist.

Hervé Dubois wurde in La Chaux-de-Fonds geboren und
wuchs in Zirich auf. Nach der Matur studierte er Wirt-
schaftswissenschaften und Publizistik an der Hochschule
St. Gallen. Wahrend 20 Jahren war Dubois in der Region
Basel als Redaktor bei Tageszeitungen, bei der Schwei-
zerischen Depeschenagentur und als Radiojournalist ta-
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tig. 1995 wechselte er zur WIR Bank Genossenschaft, wo
er bis zu seiner Pensionierung 2014 als Kommunikations-
leiter tatig war. Heute lebt Hervé Dubois im Wallis.

Faszination WIR - Resistent gegen Krisen, Spekula-
tionen und Profitgier. 144 Seiten, Hardcover, Leinen-
struktur mit Pragung

Erhéltlich ist das Buch in allen Buchhandlungen (ISBN
978-3-03781-075-0) zum Preis von 34 CHF (Richtpreis).

Das Buch kann - solange der Vorrat reicht — auch Gber die
Bank WIR zum Vorzugspreis von 20 CHF oder 20 CHW
bezogen werden, und zwar

— per Post mit dem unten stehenden Talon*

— per E-Mail (s. Talon)*

—in den Filialen und Agenturen der WIR Bank

* Portokosten werden nicht verrechnet

I:] Ich bezahle mit WIR. Bitte belasten Sie mein WIR-Konto Nr. ........

D Ich bezahle mit CHF. Bitte belasten Sie mein
Kontokorrentkonto NI. .........coociiiiiiieiieieee e

Sparkonto Nr. .....ccccoveeveeinneee.

D Ich bezahle mit CHF nach Erhalt einer Rechnung (Lieferung nach Zahlungseingang)

Talon einsenden an Bank WIR, Marketing, Auberg 1, 4002 Basel. Oder bestellen Sie das Buch per E-Mail:
faszination@wir.ch (bitte gewlinschte Anzahl Biicher, Adresse und Zahlart mit Kontonummer angeben).
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Swiss Indoors Basel — der grésste nationale
Sportanlass und das drittbedeutendste Hallen-
turnier der Welt. Die Swiss Indoors finden
traditionell in Basel statt und stehen im Zeichen
des Endspurts an die ATP Finals in Turin. Allighrlich
trifft sich die Tennis-Weltelite in der St. Jakobs-

halle zum Showdown der Superstars.

Und nicht zuletzt deshalb ist der nationale Gross-
anlass zum sportlichen und gesellschaftlichen
Hohepunkt des Jahres geworden. Uber 60'000
begeisterte Fans wollen dieses Spekiakel live mit-
erleben. Mehrere Millionen Menschen verfolgen
den Event am Fernsehen.

SWISS INDOORS BASEL - LEADING EVENT IN THE HEART OF EUROPE
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Die Bandenwerbung auf dem Center Court
erreicht ein Millionenpublikum. Das Schwer-
gewicht der Fernsehibertragungen in 150 Lan-
demn der Welf liegt bei SRG SSR (Schweiz), Sky
(Deutschland), Tennis Channel (USA), Fox Sport
(Sudamerika), ESPN Sport (Indien) und Dubai
Sports Channel (Emirate).

Dank dem ATP TV World Pool wird der Gross-
anlass wahrend Uber 3'300 Stunden in die ver-
schiedensten Regionen auf allen funf Kontinenten
ausgestrahlt. Basels Weltklassetennis kennt keine
Grenzen - live oder zeitverschoben.

s
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SWISS INDOORS BASEL - LEADING EVENT IN THE HEART OF EUROPE
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Die Stande im Publikumsbereich ziehen iber f
60’000 Besucher in den Bann. Aussteller dirfen !

sich das positiv gestimmte Umfeld an den Swiss
Indoors Basel nicht entgehen lassen. Ausserhalb
des Center Court wird das Foyer zum magischen
Anziehungspunkt der Besucher.

Das Steigern des Bekanntheitsgrades eines Pro-
duktes oder reine Imagewerbung sind die vorder-

grindigen Beweggrinde fir eine Prasenz im
Standbereich. Renommierte Firmen assoziieren
sich mit den Swiss Indoors Basel. Aussteller aus
allen Branchen uberbringen ihre Werbebotschaft
an ihr Zielpublikum.

SWISS INDOORS BASEL - LEADING EVENT IN THE HEART OF EUROPE
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Herzlich willkommen im Tennisdorf der Spon-
soren und in der Premium Lounge. Das Tennisdorf
ist eine einzigartige FEinrichtung. Die Oase der
Begegnung gehart mit zum Besten und Schonsten,
was Furopas  Tennis-Schauplédtze  anzubieten
vermdgen. Mitflerweile mieten Uber 30 Firmen
eine Wochen- oder Tageslounge im Tennisdorf
und 156 logenbesiizer finden hier gleichenorts
die ideale Plattform fur die Betreuung ihrer Géste.

Auch die Premium Lounge ist ein beliebter Treff-
punkt sowohl fir Firmen wie auch fur Privatperso-
nen fur Entspannung und Networking.

SWISS INDOORS BASEL - LEADING EVENT IN THE HEART OF EUROPE
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Mit einer Anzeige im Tennis Year Book gehdren

Sie jetzt schon zu den grossen Gewinnern.

Nutzen Sie die Chance, und erreichen Sie ein
kaufkraftstarkes Publikum. Das Tennis Year Book

mit Langzeitwert wird wie folgt gratis verteilt:

15'000 Exemplare an die Besucher

der Swiss Indoors Basel

5'000 Exemplare an die schweizerischen

und angrenzenden Tennisclubs

5'000 Exemplare an Firmen, Sponsoren
und Leading-Hotels

Mit einer Anzeige im Tennis Year Book sfossen
Sie zum auserwdhlten Kreis der Supporter und
profitieren von der Mitgliedschaft im Business

Club der Swiss Indoors Basel.

Bettenstrasse /3

CH-4123 Allschwil - Telefon +41 61 4859595 - info@swissindoorsbasel.ch

swissindoorsbasel.ch



Neue WIR-Teilnehmer

Juli 2023

Die tagesaktuellen Angaben zu allen neuen und bestehenden

WIR-Teilnehmern finden Sie auf wirmarket.ch

AG

BL

Elektromueller GmbH flex fluxed GmbH flex
Lenzburgerstrasse 11, 5033 Buchs AG Pumpmattenweg 11, 4105 Biel-Benken BL
T 062 285 24 24 www.fluxed.ch
www.elektromueller.ch Versand- und Internet-Detailhandel
Elektroinstallation
Rizzo Reinigung 3%
Hurt Immobilien AG 20%
Ettingerstrasse 2, 4142 Miinchenstein
Hauptstrasse 30, 4322 Mumpf M 079 201 24 13
T 062 873 24 23 Hausmeisterdienste; Facility Management
Kauf und Verkauf von eigenen Grundstlicken, Gebduden und
Wohnungen
Keystone Mauerwerk GmbH 5%
Riitistrasse 11, 4332 Stein AG
M 076 272 35 00 Orion Consulting AG 3%
keystone-mauerwerk.ch
Maurerarbeiten Kanonengasse 19, 4051 Basel
M 079 231 2816
Architekturbiros
Mittner Muldenservice GmbH flex
Bahnhof, 5275 Etzgen
T 062 875 21 44 FR
info@mittner-muldenservice.ch, www.mittner-muldenservice.ch
Glterbeférderung im Strassenverkehr
LICHEN architecture+patrimoine Sarl flex

BE

Hotel Hof + Post GmbH

50%

Hof 2, 3862 Innertkirchen

T 033971 19 51

www.hotel-hof-post.ch

Hotels, Gasthéfe und Pensionen mit Restaurant

Rue de Lausanne 6, 1700 Fribourg
www.lichenstudio.ch
Bureaux d’architectes
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WorldWide Watches SA flex ARCTOS Real Estate AG flex
Avenue Eugéne-Pittard 32, 1206 Genéve Chaltenbodenstrasse 6e, 8834 Schindellegi
M 079 848 41 52 T 044 244 88 88
info@worldwidewatches.ch Vermittlung von Grundstiicken, Gebduden und Wohnungen fiir Dritte
Commerce de gros d’horlogerie

SOLAR-TEC SA 10%
Chés-Hiitte Meierskappel GmbH flex

Via Longor 17, 6967 Dino
Dorfstrasse 14, 6344 Meierskappel T 0919714525
T 041790 13 91 www.pannellisolari.ch
www.chaes-huette.ch Altri studi d’ingegneria
Herstellung von Frischmilchprodukten

Ticino Commerciale SA 10%
SG Via Stazione 57A, 6987 Caslano

T 091 858 10 20

www.ticinocommerciale.com

Costruzione generale di edifici
BEGA Holding AG 20%
Gahwilerstrasse 27, 9533 Kirchberg SG
M 079 179 72 74 VS
Andere Holdinggesellschaften
Leadership in der Praxis Daume 1% Fletschhorn Liegenschaften & Beteiligungen AG 10%
Rosenbiichelstrasse 21, 9014 St. Gallen Wildistrasse 64, 3906 Saas-Fee
M 079 129 02 50 M 079 851 68 27
Unternehmensberatung Verwaltung von Grundstiicken, Gebduden und Wohnungen fiir Dritte
Trisapori, Inhaberin Schiavone 50% BTW Stein-Schleiftechnik GmbH 1%
Schiavone Caterina Alte Steinhauserstrasse 1, 6330 Cham
Aarauerstrasse 16, 4656 Starrkirch-Wil M 079 850 47 20
M 076 819 01 69 Be- und Verarbeitung von Naturwerksteinen und Natursteinen
Restaurants, Imbissstuben, Tea-Rooms und Gelaterias
Verein Tour de Suisse flex

Sportstrasse 44, 2540 Grenchen
www.tourdesuisse.ch
Grosshandel mit Sportartikeln



WIR-Networks

9 eigenstindige WIR-Networks bilden das grosste Business-Netzwerk
der Schweiz. Sie bieten spannende Referate, Besichtigungen und
Reisen an - ideale Gelegenheiten, potenzielle Geschdftspartner kennen-
zulernen und die Geschdftstitigkeit auszuweiten!

Einen Uberblick tber alle Anlésse inkl. Anmeldeméglichkeit gibt es unter www.wir-network.ch
oder den nachfolgend aufgefihrten direkten Links auf die regionalen Networks.

Kontakte
WIR-Networks Webseite Prasidentin/Préasident
Aargau www.wir-network-aargau.ch Christian Muller
business3plus www.business3.plus André Buhler
Graublnden-Sidostschweiz www.wirnetwork-gr.ch Stefan Gall
Nordwestschweiz www.wirnw.ch Ralph Gétschi
Oberwallis www.wir-network.ch/oberwallis Frank Zurbriggen
Ostschweiz www.wir-network.ch/ostschweiz Ralph Saurer
Schaffhausen www.wir-netz-sh.ch Lasse Pfenninger
Svizzera italiana www.wir-network.ch/wirsi David Camponovo

Zirich www.wir-netz.ch Roland Jenny






Juli / Juillet 2023

DUSINESS. 3

WIR NETZWERKEN US 18.00 Uhr BegrUSSL,!ng und Kurzinfo
Uber Business3plus

Ein|adung Ab 18.15 Uhr Spiel und Spass mit:
e Casino (Jeton im Preis inbegriffen)
Zum rauschenden Sommernachtsfest mit vielen * Tisch-Minigolf

Highlights. Wo heute noch wunderschéne Pflanzen * E'OV_V”' ;”ICI" ZEanerE‘jlhOW mit
sind, startet bald eine tolle Party! L BT
Mit Speis und Trank lassen wir uns
wahrend dem ganzen Abend vom
Sommernachtsfest, 21 Juli 2023 Restaurant Kreuz, Egerkingen, verwohnen

| Gartnerei Buhler, Weidweg 1, 4852 Rothrist ; ; ;
- 23.00 Uhr Preisverleihung vom «Spiel und

Spass-Turnier»

24.00 Uhr Ende der Veranstaltung

Im Zentrum des Sommernachtsfestes stehen der Spass
am Spiel und an witziger Unterhaltung, die Neugier am
offenen Netzwerken mit spannenden Unternehmer:in-
nen, verbunden mit vielen Gaumenfreuden. Das Fest
bietet die Gelegenheit, um neue, spannende Geschafts-
kontakte zu knUpfen.

Anmeldung:
Pro Person CHF oder CHW 50.— (Essen und IB : . : .
Getranke & Discretion), 100% WIR maglich — Parkplatze bei der Kirche benutzen

ne work Donnerstag,
GCraubunden-

SUdostschweiz 28. September
2023

Paketverteilzentrum

Besichtigung ' Wingertliweg 5
Paketzentrum Untervaz REakdiats

Besuchen Sie mit uns das IErELL

‘ seit November 2020 eroff-
nete Paketverteilzentrum 17.15 Uhr  Besammlung
in Untervaz und erfahren Wingertliweg 5
Sie viel neues dariiber. in Untervaz
Das Paketverteilzentrum beschéf- 17.30 Uhr  Filhrung durch das
tigt ca. 1560 Mitarbeiter. Die Sortier- Paketverteilzentrum

kapazitét in Untervaz betrdgt rund (52,90 Min)

s 40 000 Pakete pro Tag. :
aESPY ieg 19.30 Uhr Nachtessen im

Anmeldung bis 17. Sept. 2023 an: Restaurant Léwen in

| www.wirnetwork-gr.ch Maienfeld

Mary Mathis - M 079 246 67 68
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Disclaimer - Rechtliche Hinweise

Keine Gewahr

Alle Berichte, Kommentare, Hinweise, Berechnungen oder
sonstigen Angaben («Inhalte») des WIRinfo dienen der Infor-
mation und der Meinungsbildung des Lesers. Die Bank WIR
Ubernimmt keine Gewahr fur Richtigkeit, Vollstandigkeit und
Aktualitat der bereitgestellten Inhalte. Der Leser nimmt im
Weiteren zur Kenntnis, dass Kommentare externer Autoren
nicht unbedingt die Meinung der Bank WIR wiedergeben.
Hinweise auf vergangene Entwicklungen oder Performances
sind keine Garantie fir zuklnftige Entwicklungen.

Keine Handlungsanweisungen

Die Inhalte des WIRinfo stellen teilweise Werbung dar, sind
aber weder als Empfehlungen bzw. Handlungsanweisun-
gen noch als Entscheidungshilfen fir Anlageentscheide,
Rechtsfragen, Steuerfragen oder dergleichen aufzufassen.
Die Inhalte sind auch nicht als Aufforderung zum Kauf von
Produkten oder zur Inanspruchnahme bestimmter Dienst-
leistungen der Bank WIR oder Dritter zu verstehen.

Inserate

Es werden nur Inserate veréffentlicht, die den einschlagigen
Inseratebedingungen der Bank entsprechen. Fir den Inhalt
der Inserate und die angebotenen Produkte und Dienstleis-
tungen ist allein der Inserent verantwortlich, und allein der
Inserent hat fur allféllige Anspriiche einzustehen.

Konditionen

Die genannten Konditionen und Tarife beziehen sich auf
den Stand bei Redaktionsschluss und kénnen jederzeit und
ohne Vorankiindigung geéndert werden.

Nachdruck

Der Nachdruck von Beitrdgen aus dem WIRinfo ist nur mit
ausdriicklicher Zustimmung der Bank und unter Angabe der
Quelle gestattet.

Haftungsausschluss

Jegliche Haftung der Bank WIR (Fahrlassigkeit eingeschlos-
sen) flir Schaden irgendwelcher Art, die sich aus der Nut-
zung oder Nichtnutzung der im WIRinfo enthaltenen Inhalte
bzw. durch die Nutzung fehlerhafter und unvollstandiger In-
halte ergeben kénnen, ist ausgeschlossen.

Impressum

WIRinfo - Juli 2023, 90. Jahrgang, Nr. 1130
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Redaktionsteam: Daniel Flury (Chefredaktor),
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besondere Umweltvertraglichkeit und vergleichsweise
geringe Gesundheitsbelastung auszeichnen.

gedruckt in der
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m Der Umwelt zuliebe!

Erscheinungsweise: monatlich auf Deutsch

und Franzdsisch

Gesamtauflage: 26555

Inserate: siche letzte Seite

Abo-Preis: 20.40 CHF (inkl. MwSt.)
Adressanderungen und Abonnemente:

Bank WIR, Beratungszentrum, Postfach, 4002 Basel
oder T 0800 947 947



Standorte der Bank WIR

Juli 2023

Hauptsitz Basel

WIR Bank Genossenschaft
Auberg 1

4002 Basel

Filiale Bern

WIR Bank Genossenschaft
Helvetiastrasse 35

3000 Bern 6

Filiale Lausanne

WIR Bank Genossenschaft
Av. Louis-Ruchonnet 16
1006 Lausanne

Kontakt und Social Media

Telefon (Mo-Fr, 07.30-18.00)

0800 947 947

Fax
0800 947 942

E-Mail
info@wir.ch

WIR-Messen

Filiale Lugano

WIR Bank Genossenschaft
Riva Caccia 1

6900 Lugano

Filiale Luzern

WIR Bank Genossenschaft
Obergrundstrasse 88
6005 Luzern

Filiale St. Gallen

WIR Bank Genossenschaft
Blumenbergplatz 7

9000 St. Gallen

Filiale Ziirich

WIR Bank Genossenschaft
Schaffhauserplatz 3

8006 Zirich

Filiale Chur

WIR Bank Genossenschaft
Alexanderstrasse 24
Postfach 699, 7001 Chur

Filiale Siders

WIR Bank Genossenschaft
Av. du Général Guisan 4
3960 Siders

WIR-Expo Ziirich
Francois Cochard
Regina-Kégi-Strasse 11
8050 Zirich

T 043 818 26 36
info@wir-expo.ch
wirexpo.ch

WIR-Messe Ostschweiz
Walter Sonderer
Konstanzerstrasse 35
9512 Rossriiti

T 079 207 81 26
wsonderer@bluewin.ch
wsmarketing-rossrueti.ch

WIR-Messe Rothrist
Andy Bihler
Weidweg 1

4852 Rothrist

T 079 224 27 08

info@gaertnerei-buehler.ch
triibhuus.events
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Bank

Werbemaoglichkeiten im

WIR-Netzwerk

Mit dem WIRinfo, den WIRmazilings und mit der Plattform WIRmarket.ch stellt die
Bank WIR den WIR-Kunden drei Werbekandle zur Verfiigung. Sie sind ebenso Teil
des WIR-KMU-Pakets wie die jiahrliche Werbegutschrift von 500 CHW. Auch iiber die
WIR-Partner-Networks und die WIR-Expo kénnen Sie Ihre Sichtbarkeit erhohen.

lhre Vorteile auf einen Blick

¢ Die ersten 500 CHW schenken wir [hnen

¢ Hoher WIR-Anteil im WIRinfo

e Gezielte Ansprache mit WIRmailings
(Direct Mailings an WIR-Teilnehmer)

e Geringer Streuverlust

¢ Jahresrabatt ab einem Werbeumsatz von
2500 CHW/CHF

e Unkomplizierte Verrechnung und detaillierte
Belastungsanzeige

WIRmarket.ch

Auf WIRmarket.ch kénnen Sie unbeschrankt gratis
Inserate schalten (Pinnwand), lhre Produkte im Shop
anbieten und Ausschreibungen publizieren.

Zudem haben Sie die Mdglichkeit, Ihre Firma, Inserate,
Shopartikel und lhre Ausschreibungen mit Toplistings
zu bewerben. Die Anzahl Views und Klicks kénnen Sie
jederzeit unter «Profile» Uberprufen. Preis Toplistings:
10 CHW/Tag

Ihr erster Schritt auf wirmarket.ch sollte aber die Aktuali-

sierung und Vervollstéandigung Ihres Firmeneintrags sein.

Nutzen Sie dazu aussagekréftige Fotos und Texte. Auch
mit den folgenden Gratis-Instrumenten erhéhen Sie im
WIRmarket die Aufmerksamkeit:

e Zusatzliche WIR-Annahmesétze z.B. flr spezielle
Angebote

e Aktionen: temporare Erhdhung des WIR-Annahme-
satzes

WIRinfo - das Schweizer
KMU-Magazin

Das WIRinfo erscheint zu Beginn jedes Monats in einer
Auflage von rund 27000 Exemplaren. Sie erreichen
damit alle WIR-Kunden (KMU) und deren Angestelite
mit WIR-Konto.

Inserateschluss: i.d.R. der 10. des Vormonats, bei Sonn-
und Feiertagen der letzte Werktag davor. Richten Sie
Ihre Inserate oder Fragen an: inserate@wir.ch

Inseratepreise im WIRinfo (WIR-Anteil 75%)

Grosse Schwarzweiss Farbig
2. U-Seite 4090.- 4700.—
3. U-Seite 3890.- 4470.—
4. U-Seite 4290.- 4930.-
Inhalt Schwarzweiss Farbig
1/1 Seite 2980.- 3460.-
1/2 Seite 1490.— 1730.-
1/4 Seite 745.~ 865.—
1/8 Seite 370.- 430.—-
pro 1/48 Seite 62.— 72.-

Im WIRinfo sind Chiffre-Inserate méglich; Gebuhr: 8.50 CHW/CHF

Das Magasin fur Schveizer KMU




WIRmailing

Mit einem WIRmailing gelangen Sie ohne Streuverlust
an die WIR-Teilnehmer lhrer Wahl und erweitern Ihren
Kundenstamm.

So funktioniert’s:

Sie liefern uns Ihre verpackte oder unverpackte Werbe-
sendung zur Adressierung und informieren uns, wen Sie
anschreiben méchten:

e Ausgewahlte Postleitzahlen (max. 20 Stiick)

e Ausgewdhite Kantone

e Ausgewdhite Branchenteilnehmer

e Ausgewahlte Sprache der Teilnehmer

e Alle WIR-Teilnehmer

¢ Selbstgewdhlte Kombination von Auswahliméglichkeiten

Geben Sie auf der Drucksache einen WIR-Annahmesatz

an, der nicht tiefer als Ihr im WIRmarket publizierter Satz ist.

Waihlbare Versandarten:
e A-Post (1 Tag)

e B-Post (2 Tage)

e B2-Post (3-6 Tage)

Die Kosten werden lhrem CHW- bzw. lhrem
CHF-Konto belastet:

e 0.22 CHW inklusive MwSt. in CHW (pro Adresse)
e Portotaxe inklusive MwSt. in CHF

=
- T I -

Juli 2023

Vorab benétigen wir 1 Musterexemplar zur internen
Prufung. lhr Material (inkl. 20 Zusatzexemplare flir den
Probedruck) miussen Sie uns 14 Tage vor Versand an-
liefern.

Kontakt

Wollen Sie eine Offerte fur ein WIRmailing einholen?
Wir beraten Sie gerne. Kontaktieren Sie uns via E-Mail:
wirmailing@wir.ch

Rabatt auf Jahresumsatz

lhre Werbe-Umsatze auf dem WIRmarket, im WIRinfo
und mit WIRmailings werden im Inseratesystem der Bank
WIR laufend addiert und berechtigen ab einer Hohe von
2500 CHW/CHF zu einem Jahresrabatt, der Ihnen Ende
Jahr gutgeschrieben wird.

Das sind die Rabattstufen:

Umsatz Rabatt
ab 2500.- 4%
ab 7500.- 6%
ab 15500.- 8%
ab 35000.- 9%
ab 50000.- 10%
-—I,'! "W
[ _]
.‘ & “tpe O

WIR-Expo

Die WIR-Expo ist der
publikumsstarkste Anlass
innerhalb des WIR-
Netzwerks.

Webseite: wir-expo.ch
E-Mail: info@wir-expo.ch
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Mediadaten WIRinfo

Geschéftsbedingungen

Inserateaufgabe Siehe www.wir.ch/agb-de
und Beratung

Inserateannahmeschluss: Bitte beachten Sie den Inserateschluss fiir
inserate@wir.ch das WIRinfo August 2023: Montag, 10. Juli 2023, 12.00 Uhr.

Dateniibernahme Druckunterlagen WIRinfo

Beim Erstellen der PDF-Datei bitte in den Farbeinstellungen das Profil
«ISOnewspaper» auswahlen und exportieren. Handschriftlich verfasste oder
gefaxte Textinserate kdnnen nicht entgegengenommen werden.

Programme Mac Win
Wichtig: Bei offenen InDesign-, lllustrator- und Photoshop-Dateien miissen Schriften immer

QuarkXPress ° ° mitgeliefert werden (keine TrueType-Schriften). Die entsprechenden Zeichensatzkoffer und
InDesian ° ° PostScript-Fonts bitte gezipt mitgeben. Bei PDF- und EPS-Dateien miissen Logos und Schriften

9 eingebettet (mitgeliefert) sein. Die Datei muss mit den Orginalbilddaten (Tiff oder EPS) geschrie-
MS Word ° ° ben sein. Keine Layout-Bilddaten verwenden. Die PDF-Datei muss Acrobat-4-kompatibel sein
PDF Acrobat ° ° (Version 1.3) und mit einer Aufldsung von 240 dpi erstellt werden.
lllustrator ° °
Photoshop o ° Datentriger: CD, DVD, Zip (100/250)

Inserategréssen und Inseratepreise (alle Preise inkl. 7,7% MwSt., WIR-Anteil 75%)

B B | =

168x248 mm 82x248 mm 168x122 mm 82x122 mm 168x59 mm 82x59 mm 39x17 mm
1/1 Seite Inhalt 1/2 Seite hoch (2-sp.)  1/2 Seite quer (4-sp.)  1/4 Seite hoch (2-sp.)  1/4 Seite quer (4-sp.)  1/8 Seite quer (2-sp.)  1/48 Seite

Mass fiir randabfallende Umschlagseiten: 210 x 297 mm + je 5 mm Beschnitt = 220 x 307 mm

Inseratepreise Rabatt auf Jahresumsatz

Inhaltsseiten Schwarzweiss Farbig (WIRinfo, WIRmarket, WIRmailing)

pro 1/48-Seite 62.- 72— 4% ab 2500.—
1/8-Seite 370.- 430.- 6% ab 7500.-
1/4-Seite 745.— 865.— 8% ab 15500~
1/2-Seite 1490.- 1730.- 9% ab 35000.-
1/1-Seite 2980.- 3460.- 10% ab 50000.-

Umschlagsseiten

2. U.-Seite 4090.—- 4700.—-
3. U.-Seite 3890.—- 4470.—
4. U.-Seite 4290.- 4930.-

Chiffregebtihr: 8.50




